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กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศเป็นหน่วยประสานงานหลักของกระทรวง 

การต่างประเทศและรัฐบาลในการดําเนินความสัมพันธ์และความร่วมมือ 

ทางเศรษฐกิจกับรัฐบาลต่างประเทศและองค์การระหว่างประเทศ ทางด้าน 

เศรษฐกิจ โดยมีภารกิจหลักในการประสานข้อมูล ติดตามพัฒนาการ  

และให้ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการดําเนินความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ  

ทั้งในระดับทวิภาคีและพหุภาคี เพื่อส ่งเสริมและรักษาผลประโยชน์ 

ทางเศรษฐกิจของประเทศไทย ตลอดจนเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน 

ของภาคเอกชนไทย 

เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ดังกล่าวข้างต้น กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 

จึงมีภารกิจในการติดตาม ศึกษา ประมวล วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพัฒนาการ 

และแนวโน้มทางเศรษฐกจิ การค้า การเงนิ/การคลงัของโลก ตลอดจนรวบรวม  

เผยแพร่ข้อมูลทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการค้า การลงทุนในต่างประเทศ 

ให้แก่ภาคเอกชนไทยและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างสม่ําเสมอและต่อเน่ือง  

เพือ่ให้ภาคธรุกจิไทยได้รบัทราบข้อมลูทีท่นัสมยัและสามารถปรบัตวัให้เท่าทนั 

พัฒนาการทางเศรษฐกิจของโลกที่เปลี่ยนแปลงไป

ติดตามข้อมูลข่าวสารของกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  

ได้ทาง www.mfa.go.th/business และข้อมูลโอกาสทางธุรกิจ 

ในต่างประเทศทางเว็บไซต์ www.globthailand.com
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นายเชิดชาย ใช้ไววิทย์
อธิบดีกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ

ส วัสดีผู ้อ่านวารสาร InterEcon Newsletter 
ทุกท่านครับ เนื้อหาสาระของ InterEcon 
Newsletter ฉบับที่ 13 ประจ�าเดือนกรกฎาคม -  

กันยายน 2563 ยังคงอัดแน่นไปด้วยความรู ้  ข ้อมูล 
ข ่าวสารด้านเศรษฐกิจ และผลการด�าเนินภารกิจของ 
กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ  
ที่ได้มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบโดยผสมผสานทั้งรูปแบบ 
ออฟไลน์และออนไลน์มากยิ่งข้ึน เพื่อให้สอดคล้องกับ
สถานการณ์ท่ีนานาประเทศรวมถึงประเทศไทยยังเผชิญ
กับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของโควิด-19 อย่างไรก็ดี 
ประเทศไทยมีสัญญาณการฟื้นตัวในระดับที่ดีขึ้น เห็นได้จาก 
การเตบิโตทางเศรษฐกิจในไตรมาสที ่3/2563 ตามการรายงาน 
ของส�านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
(สศช.) เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2563 ที่ผ่านมา มีการปรับตัว 
ลดลงร้อยละ 6.4 ซ่ึงเป็นการปรับตัวดีขึ้นและเพิ่มขึ้น 
จากไตรมาสก่อนหน้าร้อยละ 6.5 เป็นผลมาจากการผ่อนคลาย
มาตรการล็อกดาวน์ ตลอดจนมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
ของรัฐบาลได้ส่งผลให้ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ
สามารถด�าเนินกิจกรรมได้มากยิ่งขึ้น

ในขณะท่ีท่ัวโลกก�าลังรอคอยความส�าเร็จของการผลิต
วัคซีนต้านไวรัสโควิด-19 จากบริษัทผู ้ผลิตยารายใหญ ่
ในตลาดโลก เช่น Pfizer-BioNTech/ Moderna/ Gamaleya 

และ Astrazeneca โดยเฉพาะวัคซีนจาก Pfizer-BioNTech 
ที่มีประสิทธิภาพในป้องกันไวรัสโควิด-19 ได้สูงถึงร้อยละ 95 
และเป็นความหวงัทีจ่ะท�าให้ประชากรโลกปลอดภยั ตลอดจน
เชือ่มัน่ว่าจะรอดพ้นจากความท้าทายทีไ่ด้สร้างความเสยีหาย
และการเปลีย่นแปลงต่าง ๆ  มาเป็นระยะเวลาเกอืบปีในไม่ช้า  
สิ่ งที่กรมเศรษฐกิจระหว ่างประเทศยังคงด�าเนินการ 
อย่างต่อเนื่อง เพื่อเร่งรัดกระบวนการการสร้างความหวัง 
ให้กลายเป็นจรงิเช่นกนั คอื การใช้เครือ่งมอื ‘การทตูเศรษฐกจิ 
เชิงรุก’ ในการสร้าง ขยาย ส่งเสริมศักยภาพและเพิ่ม 
ขดีความสามารถการแข่งขนัของภาคธุรกิจ ผูป้ระกอบการไทย
ทั้งรายเล็กและรายใหญ่อย่างต่อเนื่อง ผ่านกลไกการท�างาน
ของศนูย์ธรุกจิสมัพนัธ์ globthailand.com ทีช่่วย ‘ชีช่้องทาง 
สร้างโอกาส และเตือนภัย’ นอกจากนั้น การผลิต InterEcon 
Newsletter ทกุฉบบั ได้มุง่เน้นการเพิม่คณุภาพและการเป็น 
สื่อกลางในการประชาสัมพันธ์และสนับสนุนข้อมูลให้แก ่
ทุกภาคส่วน รวมท้ังประชาชนทั่วไปให้ได้รับรู้และปรับตัว 
ให้ก้าวเท่าทันโลกได้ทุกวินาที

ผมและทีมงานกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศหวังเป็น
อย่างยิ่งว่า ผู้อ่าน InterEcon Newsletter จะได้รับทราบ
การด�าเนนิงานของกระทรวงการต่างประเทศในแง่มมุการทตู
เชงิเศรษฐกจิ ได้รบัประโยชน์จากบทความทีไ่ด้รวบรวมสาระ 
และข้อมูลจากสถานเอกอัครราชทูตและสถานกงสุลใหญ ่
ของไทยทั่วโลก และที่ส�าคัญอย่าลืมว ่า ‘ชีวิตวิถีใหม่  
ใส่หน้ากาก ไม่ประมาท การ์ดอย่าตก’ นะครับ

หากท่านมข้ีอเสนอแนะ หรอืความคิดเหน็เพิม่เติมเกีย่วกบั 
บทความใน InterEcon Newsletter ติดต่อหาเราได้ที่  
info@globthailand.com เพื่อที่เราจะได้ปรับปรุงคุณภาพ
และสาระของ InterEcon Newsletter ให้มีเนื้อหาตรงกับ
ความต้องการของท่านผู้อ่านได้ดียิ่งขึ้น

สารจากอธิบดี
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พื้นท่ีเศรษฐกิจใหม่

ที่รองรับการลงทุน

และความร่วมมือ 

ด้านการวิจัย

พัฒนานวัตกรรม

กับต่างประเทศ 

ในพื้นที่ EEC

ติดตามความคืบหน้าโครงการ EECi  
ในพื้นท่ีวังจันทร์วัลเลย์

เ มือ่วนัที ่24 สงิหาคม 2563 นายดอน ปรมตัถ์วนิยั  
รองนายกรฐัมนตรแีละรฐัมนตรว่ีาการกระทรวง
การต่างประเทศ พร้อมด้วยคณะผู ้บริหาร

กระทรวงการต่างประเทศและสื่อมวลชน ได้ลงพื้นที่ 
โครงการพฒันาพืน้ทีวั่งจนัทร์วลัเลย์เพือ่เขตนวตักรรม 
ระเบยีงเศรษฐกจิภาคตะวนัออก (Eastern Economic  
Corridor of Innovation - EECi) ต�าบลป่ายุบใน  
อ�า เภอวังจันทร ์  จังหวัดระยอง เพื่อติดตาม 
ความคืบหน้าของโครงการ EECi ซึ่งเป ็นพื้นที่ 
เศรษฐกิจใหม่ท่ีรองรับการลงทุนและความร่วมมือ 
ด ้านการวิจัยพัฒนานวัตกรรมกับต ่างประเทศ 
ในพื้นที่  EEC ในระหว ่างเข ้าร ่วมการประชุม  
ครม. สญัจร ครัง้ที ่2/2563 เมือ่วันที ่24 - 25 สงิหาคม 
2563 ที่ผ่านมา

โครงการพัฒนาพื้นที่วังจันทร์วัลเลย์เพื่อ EECi 
เป็นการด�าเนินงานร่วมกันระหว่าง บริษัท ปตท. 
จ�ากัด (มหาชน) และส�านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) ในการต่อยอด 
การพัฒนาโครงสร ้างพื้นฐานและระบบนิ เวศ
นวัตกรรม และเป็นพื้นที่ส�าหรับเมืองนวัตกรรม 
ที่พรั่งพร้อมด้วยระบบนิเวศทางนวัตกรรมท่ีสมบูรณ์  
ส�าหรับการบ่มเพาะและพัฒนานักวิจัยและบุคลากร 
ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมชั้นสูง 
ของประเทศ ซ่ึงจะน�าไปสูก่ารยกระดบัภาคอุตสาหกรรม 
มูลค่าสูงที่ขับเคล่ือนโดยนวัตกรรมตามนโยบาย 
‘ประเทศไทย 4.0’

ในโอกาสน้ี รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรี
ว ่าการกระทรวงการต ่างประเทศ พร ้อมด ้วย 
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EVENTS
โดย กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ



คณะผู้บริหารกระทรวงการต่างประเทศ ได้รับฟัง 
การบรรยายเกี่ยวกับการพัฒนาสถาบันการศึกษา 
ในพื้นที่วังจันทร์วัลเลย์ โดย ดร.ไพรินทร์ ชูโชติถาวร  
นายกสภาสถาบันวิทยสิริเมธี และเข้าเยี่ยมชม 
ส�านักวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ 
(IST) และโรงงานต้นแบบส�าหรับผลิตแบตเตอรี่
ชนิด ลิ เทียมไอออนประสิทธิภาพสูง  (CEST)  
ของสถาบันวิทยสิริเมธี (VISTEC) ซ่ึงเป็นสถานที่ 
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า (Electric 
Vehicle - EV) และระบบกักเก็บพลังงาน (Energy 
Storage System) ซึ่งเป็นตัวอย่างผลงานวิจัย 
ทีจ่ะสร้างประโยชน์แก่ภาคอุตสาหกรรม โดยเฉพาะ EV  
ใน EEC หากไทยสามารถพัฒนาเทคโนโลยีจนต้นทุน
ต�่าลง จะส่งผลให้ราคา EV ถูกลง รวมท้ังยังเป็น 
การสนับสนุนนโยบายส ่ง เสริม EV ของไทย 
ได้อย่างยั่งยืน และสามารถต่อยอดไปสู่การผลิต EV  
ของไทยได้เองภายใน 2 - 3 ปี นอกจากน้ี ยังได ้
เข้าเยี่ยมชมโรงเรียนก�าเนิดวิทย์ และพื้นที่ก่อสร้าง 
EECi อีกด้วย

โครงการวังจันทร์วัลเลย์เพื่อ EECi เป็นหนึ่ง 
ในตัวอย่างโครงการความร่วมมือระหว่างภาครัฐ 
และเอกชนในพื้ นที่  EEC ที่ มี ความคืบหน ้ า 
อย่างเป็นรูปธรรมและจะกลายเป็นพื้นที่ขับเคล่ือน
เศรษฐกิจที่ส�าคัญมากที่สุดแห่งหนึ่งตามนโยบาย
ประเทศไทย 4.0 และมีความพร้อมที่จะรองรับ 
การลงทุนและความร่วมมือจากต่างประเทศในสาขา
อุตสาหกรรมเป้าหมายของ EEC โดยเฉพาะในกลุ่ม
เทคโนโลยีชีวภาพ ระบบอัตโนมัติ หุ่นยนต์ ยานยนต์
ไฟฟ้า การบนิ อวกาศ รวมทัง้การขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ 
และสังคมในพื้นที่อย ่างยั่ งยืน โดยกระทรวง 
การต่างประเทศ มีบทบาทในการประชาสัมพันธ์
ศักยภาพของ EECi ให้ฝ่ายต่างประเทศโดยเฉพาะ 
ภาคเอกชนและสถาบันวิจัยรับทราบ เพื่อชักชวน
การลงทุนและความร่วมมือด้านการวิจัยพัฒนา 
ในพื้นที่ต่อไป
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โอกาสทองส่งออก  
‘อาหารไทยปรุงส�าเร็จ’ 
ไปตลาดเช็ก
ตลาดสาธารณรัฐเช็กจะพลิกวิกฤต

ทางการค้าไทยให้กลายเป็นโอกาสทอง

หลังการแพร่ระบาดของโควิด-19 คล่ีคลายลง

ชี้ช่องจากทีมทูต

BUSINESS TIPS
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โดย ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ  
สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงปราก



ภ าพรวมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ยังคงหดตัวลงอย่างต่อเนื่อง อันเป็นผล 
มาจากการแพร่ระบาดของโควิด-19 

ท�าให้อัตราการส่งออกสินค้าและบริการในเดือน
กรกฎาคม 2563 ลดลงร้อยละ 11.61 จากช่วง
เดยีวกนัของปีก่อน ประกอบกบัเมือ่วนัที ่17 สงิหาคม 
2563 ที่ผ่านมา ส�านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้เปิดเผยตัวเลข GDP  
ของไทยไตรมาสที่ 2/2563 ติดลบร้อยละ 12.2  
และคาดการณ์ว่า GDP ท้ังปีน้ี อาจปรับตัวลดลง 
ในช่วงติดลบร้อยละ 7.8 ถึงติดลบร้อยละ 7.3

แม้ตัวเลขการคาดการณ์ของ สศช. จะสะท้อน 
ให้เห็นว่า ภาพรวมเศรษฐกิจไทยอยู ่ในระดับที่ 
ไม่สู้ดีนกั แต่สิง่หนึง่ทีไ่ทยได้เรยีนรูจ้ากการแพร่ระบาด 
ของโควิด-19 ครั้ งนี้  คือ ‘ไทยต ้องกระจาย 
ความเสี่ยงของตลาด’ เพื่อลดการพึ่งพาตลาดใด
ตลาดหน่ึงมากเกินไป พร้อมทั้งเปิดโอกาสให้ตลาด
ใหม่ ๆ  สามารถเป็นแหล่งลงทุนหรือแหล่งระบาย 
สินค ้าและบริการ ที่จะช ่วยเพิ่มมูลค ่าและ 
ความหลากหลายให้การค้าของไทยมากยิ่งขึ้น

หนึ่งในตลาดต่างประเทศที่น่าสนใจส�าหรับไทย 
ในขณะนี ้คือ สาธารณรฐัเชก็ ด้วยศักยภาพทีโ่ดดเด่น
ในอุตสาหกรรมป้องกันประเทศ ยานยนต์อัจฉริยะ 
เทคโนโลยแีละนวตักรรม จงึเป็นโอกาสและทางเลอืก 
ส�าคญัทีไ่ทยสามารถดงึดดูผูป้ระกอบการเชก็ให้เข้ามา 
ลงทุนและพัฒนาในเขตพื้นที่  EEC อีกทั้งยังมี 
ข้อได้เปรียบในฐานะตลาดน�าเข้าสินค้าอาหารและ
สินค้าเกษตรจากไทย เนื่องจากผลิตภัณฑ์สินค้า

โอกาสในวิกฤต
อาหารไทยได้รับ 
ความนิยมจาก 
ผู้บริโภคชาวเช็ก 
เป็นอย่างมาก  
อัตราการน�าเข้า 
สินค้าอาหารทั่วไป 
อาทิ ผัก ผลไม้  
ซอสปรุงรส และ 
บะหม่ีก่ึงส�าเร็จรูป  
เพิ่มข้ึนร้อยละ  
5 - 7 ในช่วง 
การแพร่ระบาด 
ของโควิด-19 
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อาหารไทยได้รับความนิยมจากผู ้บริโภคชาวเช็ก 
เป็นอย่างมาก เห็นได้จากอัตราการน�าเข้ากลุ่มสินค้า
อาหารไทย โดยเฉพาะการน�าเข้าข้าวเพิ่มขึ้นถึง 
ร้อยละ 10 และการน�าเข้าสินค้าอาหารท่ัวไป อาทิ  
ผัก ผลไม้ ซอสปรุงรส และบะหมี่กึ่งส�าเร็จรูป เพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 5 - 7 ในช่วงการแพร่ระบาดของโควิด-19  
ส่งผลให้มูลค่าการค้าระหว่างไทย - เช็ก ในช่วง
มกราคม - มีนาคม 2563 อยู่ที่ 233.12 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ซึ่งไทยได้เปรียบดุลการค้า 117.56 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้นร้อยละ 8.15 จากช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน

นอกจากนี ้ชาวเชก็ยงัคงให้ความนยิมอาหารไทย 
เป็นอย่างมาก แต่สินค้าไทยที่วางจ�าหน่ายในเช็ก 
กลับไม่มีความหลากหลาย สถานเอกอัครราชทูต  
ณ กรงุปราก จงึได้แนะน�าผลติภณัฑ์ไทยทีม่ศีกัยภาพ
แต่ยังไม่มีวางจ�าหน่ายในตลาดเช็ก ผลิตภัณฑ ์
ดงักล่าว คอื อาหารไทยปรงุส�าเรจ็พร้อมรบัประทาน 

อาหารทานเล่น
อาหารอบแห้ง 
ท่ีเป็นกับแกล้ม
ระหว่างด่ืมเบียร์
ซ่ึงสอดคล้องกับ
วัฒนธรรมการกิน
ของชาวเช็ก นับเป็น
อีกเมนูท่ีน่าสนใจ
ส�าหรับผู้ส่งออก

เช่น ข้าวราดแกงเผ็ดไก่ ข้าวราดแกงมัสมั่นไก่  
ข้าวราดแกงเขียวหวานไก่ และข้าวราดแกงกะหรี่ไก่ 
ของบริษัท เจริญโภคภัณฑ์อาหาร จ�ากัด (มหาชน) 
หรือ CPF สาขาเบลเยียม ซึ่งเป็นสาขาต่างประเทศ 
ที่ผลิตและจ�าหน่ายสินค้าอาหารพร้อมรับประทาน
หลากหลายประเภท เพือ่ต้องการเจาะตลาดเบลเยียม
และประเทศอื่น ๆ  ในสหภาพยุโรป ท้ังนี้ การขยาย
ฐานของ CPF ไปยังตลาดยุโรป แสดงให้เห็นว่า 
ผู ้ประกอบการรายใหญ่ของไทยมีความพร ้อม 
ในการผลติและจดัจ�าหน่ายอาหารไทยในต่างประเทศ 
ซึ่งเป็นใบเบิกทางที่จะช่วยให้ผู ้ประกอบการไทย 
รายเล็กสามารถขยายตลาดเข้าไปยังพื้นที่ต่าง ๆ  
ของสหภาพยุโรปได้ง ่ายมากขึ้น และเป็นผลด ี
ต่อรัฐบาลไทยในฐานะท่ีเป็นก�าลังส�าคัญท่ีช่วย 
ส่งเสริมความแข็งแกร่งในการขับเคลื่อน นโยบาย
ครัวไทยสู ่ครัวโลก ผู ้ประกอบการไทยจึงควร 
ใช้โอกาสนี้ในการสร้างความพร้อมส�าหรับการจัดส่ง 
สินค้าดังกล่าวไปขายที่เช็ก เพื่อเป็นตลาดใหม่
ส�าหรับการส่งออกสินค้าอาหารไทยปรุงส�าเร็จ 
พร้อมรับประทาน และช่วยให้ผู ้บริโภคชาวเช็ก 
เข้าถึงอาหารไทยได้หลากหลายขึ้น

อย ่างไรก็ตาม ตลาดเช็กยังคงมีข ้อจ�ากัด 
หลายประการที่ท�าให้การส่งออกสินค้าด้านอาหาร
เพือ่น�าไปผลติและจดัจ�าหน่ายโดยผูป้ระกอบการไทย  
สวนทางกับความต้องการของผู ้บริโภคชาวเช็ก 
ที่เพิ่มมากขึ้น ซึ่งข้อจ�ากัดดังกล่าว ประกอบด้วย  
1) ผู้บริโภคชาวเช็กไม่คุ้นเคยกับการปรุงอาหารไทย 

การขยายฐานของ CPF ไปยัง
ตลาดยุโรป แสดงให้เห็นว่า 
ผู้ประกอบการรายใหญ่ของไทย 
มีความพร้อมในการผลิตและ 
จัดจ�าหน่ายอาหารไทย ช่วยให ้
ผู้ประกอบการไทยรายเล็ก
สามารถขยายตลาดเข้าไปยัง 
สหภาพยุโรปได้ง่ายขึ้น
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สแกนเพื่ออ่านเพิ่มเติม

ส�ารวจสินค้าในตู้แช่
อาหารปรุงส�าเร็จ
พร้อมรับประทาน 
ของไทยควรมีราคา 
4 - 4.5 ยูโรต่อกล่อง 
เช่นเดียวกับราคาของ
สินค้าจากประเทศอ่ืน 
ท่ีมีวางจ�าหน่ายใน 
ซูเปอร์มาร์เก็ตช้ันน�า
ของเช็ก

เพื่อรับประทานเองภายในครัวเรือน 2) ผู ้บริโภค 
ชาวเช็กเน้นสินค้าราคาถูก โดยราคาของอาหารไทย
ปรุงส�าเร็จพร้อมรับประทานควรมีราคาอยู่ที่ 4 - 4.5 
ยูโรต่อกล่อง (ประมาณ 148.26 - 166.80 บาท)  
ซึ่งเป็นราคาระดับเดียวกับสินค้าจากประเทศอื่น 
อาทิ เวียดนาม จีน อินเดีย เกาหลีใต้ และญ่ีปุ่น  
ที่มีวางจ�าหน่ายในซูเปอร์มาร์เก็ตชั้นน�าของเช็ก และ  
3) เวียดนามเป็นคู่แข่งที่ส�าคัญของไทยในตลาดเช็ก  
เนื่องจาก ปัจจุบันมีชาวเวียดนามอาศัยอยู่ในเช็ก 
ประมาณ 70,000 - 100,000 คน เป็นชุมชน 
ชาวเอเชียที่ใหญ่ที่สุดในเช็ก เป็นผลให้การน�าเข้า 
สินค้าอาหารเอเชียเข ้าสู ่ตลาดเช็ก โดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์อาหารเวียดนามถูกวางจ�าหน่ายในเช็ก 
อย่างแพร่หลายและเป็นท่ีต้องการของผู้บริโภค 
ในตลาดเช็กมากกว่าผลิตภัณฑ์ของไทย

แม้ข ้อจ�ากัดของตลาดเช็กอาจเป็นอุปสรรค 
ที่ผู้ประกอบการไทยต้องใช้ระยะเวลาในการศึกษา
และท�าความเข้าใจในรสนิยม วัฒนธรรมการกิน 
ของผู ้บ ริโภคชาวเช็ก และทิศทางของคู ่แข ่ง 
ทางการตลาด โดยเฉพาะประเทศผูส่้งออกจากเอเชยี 
อาทิ เวียดนาม และจีน ซ่ึงส่งออกสินค้าอาหาร 

ท่ีมีลักษณะและรสชาติที่คล้ายคลึงกับไทยไปยัง 
ตลาดเช็กและสหภาพยุโรป อย่างไรก็ดี อีกหนึ่ง
โอกาสและช่องทางการส่งออกสินค้าอาหารของ 
ผู้ประกอบการไทยไปยังเช็ก นอกเหนือจาก CPF  
คือ บริษัท Tamda Foods หน่ึงในผู ้น�าเข ้า
สินค ้าอาหารเอเชียและไทยที่ ใหญ่ที่สุดในเช็ก  
มีความต้องการจะน�าเข้าสินค้าอาหารไทยปรุงส�าเร็จ
พร้อมรับประทาน ประกอบด้วย กระเทียมกรอบ
ปรุงรส พริกกรอบคลุกงา มะม่วงอบแห้ง ฟักทอง
ทอดกรอบ และเนือ้สัตว์แปรรปู เช่น หนงัไก่ทอดและ
หมูหย็อง ซึ่งบริษัท Tamda Foods ให้ความเห็นว่า  
สินค้าดังกล่าวสามารถเป็นกับแกล้มที่รับประทาน 
คู ่กับการดื่มเบียร์ ซ่ึงสอดคล้องกับวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมการกินของผู้บริโภคชาวเช็กนั่นเอง

ทั้ง น้ี ผู ้ประกอบการไทยที่สนใจจะส่งออก
สินค้าอาหารไทยปรุงส�าเร็จพร้อมรับประทานไปยัง 
ต่างประเทศควรพิจารณาตลาดเช็กด้วย ซึ่งถือเป็น
ตลาดทีน่่าจบัตามองและเป็นช่องทางส�าคญัทีจ่ะพลกิ
วิกฤตทางการค้าไทยภายหลังการแพร่ระบาดของ 
โควิด-19 คลี่คลายหรือสิ้นสุดลง
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มณฑลฝูเจี้ยนส่งเสริมการอุปโภคบริโภค
เพื่อกระตุ้นก�าลังซ้ือด้วยโครงการ 
‘ร้อย พัน แสน และหม่ืนล้านหยวน’
โอกาสของภาคเอกชนไทยที่ต้องการจะเช่ือมโยงกับแพลตฟอร์ม 

อีคอมเมิร์ซของจีน เพื่อเข้าถึงตลาดผู้บริโภคขนาดใหญ่ได้มากขึ้น

โดย ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ 
สถานกงสุลใหญ่ ณ เมืองเซี่ยเหมิน

BUSINESS TIPS
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แ ม้ว่าอุตสาหกรรมต่าง ๆ  ของมณฑลฝูเจี้ยน 
ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ
โควิด-19 อย่างหนัก แต่อุตสาหกรรม 

อีคอมเมิร์ซของมณฑลกลับเติบโตอย่างรวดเร็ว  
โดยในช่วง 7 เดอืนแรกของปี 2563 มลูค่าการค้าปลกี 
สินค้าอุปโภคบริโภคคิดเป็น 1.02 ล้านล้านหยวน  
ในจ�านวนนี้เป็นการค้าปลีกทางออนไลน์ มูลค่า 3.18 
แสนล้านหยวน เพิ่มขึ้นร้อยละ 18.7 เมื่อเทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก ่อน ขณะที่ในช่วงครึ่งแรก
ของปี 2563 อุตสาหกรรมอีคอมเมิร์ซข้ามชาต ิ
ของมณฑลฝูเจี้ยนมีมูลค่าการส่งออกและน�าเข้ากว่า 
6.18 พันล้านหยวน เพิ่มขึ้น 6.7 เท่า รวมทั้งปริมาณ
การส่งไปรษณย์ีระหว่างประเทศเพิม่ขึน้ร้อยละ 54.2

โครงการ ‘ร้อย พัน แสน  
และหม่ืนล้านหยวน’
รฐับาลมณฑลฝเูจีย้นออกนโยบายส่งเสรมิการอปุโภค
บริโภคเพื่อกระตุ้นก�าลังซื้อด้วยโครงการ ‘ร้อย พัน  
แสน และหม่ืนล้านหยวน’ ซึ่งเน้นการผลักดัน 
อุตสาหกรรมอีคอมเมิร ์ซเป ็นหลัก โดยมณฑล 
ฝูเจี้ยนจะจัดกิจกรรมส่งเสริมการอุปโภคบริโภค
แบบออฟไลน์รวม 500 แห่ง งานถ่ายทอดสด 
แบบออนไลน์ผ่านแอปพลเิคชัน อาท ิTikTok / Kwai /  

Fujian Radio & Television Network เป็นต้น 
รวม 5,000 ครั้ง โดยผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมงาน
ทั้ง 10,000 ราย ได้จัดท�าโปรโมชันโดยการแจก 
คูปองส่วนลดแบบกระดาษและอิเล็กทรอนิกส์ 
ผ่านแอปพลิเคชัน Taobao Tmall UnionPay  
มีมูลค่ารวม 1 หม่ืนล้านหยวน และตั้งเป้ายอดขาย 
ไว้ที่ 1 แสนล้านหยวน

การจัดกิจกรรมดังกล่าว ยังเป็นการสนับสนุน 
การพัฒนาเขตทดลองอุตสาหกรรมอีคอมเมิร ์ซ 
ข ้ ามชา ติ ใหม ่ก ลุ ่ มที่  5  ซ่ึ ง ได ้ รับการอนุมั ต ิ
จากคณะรัฐมนตรีจีนเม่ือเดือนสิงหาคม 2563  
โดย 3 เมืองในมณฑลฝูเจี้ยนที่ ได ้รับอนุมัติให ้ 
อยู่ในกลุ่มดังกล่าว ได้แก่ เมืองจางโจว เมืองผู่เถียน 
และเมืองหลงเหยียน

โอกาสของไทย
อุตสาหกรรมอีคอมเมิร์ซในไทยมีแนวโน้มเติบโต 
อย่างรวดเร็ว โดยมูลค่าตลาดอีคอมเมิร ์ซไทย 
ในปี 2561 สูงถึง 3.76 ล้านล้านบาท และในปี 2562 
เพิม่ขึน้เป็น 4.02 ล้านล้านบาท ท้ังนี ้มกีารคาดการณ์ว่า  
จากนี้ไปจนถึงปี 2565 ตลาดอีคอมเมิร์ซไทยน่าจะ
เติบโตเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 22 ต่อปี สะท้อนให้เห็น
ถึงความจ�าเป็นที่ผู้ประกอบการไทยต้องเร่ิมพัฒนา
กลยทุธ์ทางการตลาดสู่ช่องทางตลาดออนไลน์มากข้ึน  
ประกอบกบัการแพร่ระบาดของโควดิ-19 ส่งผลให้เกดิ 
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู ้บริโภคท้ังไทย
และจีนที่หันมาซื้อสินค้าและบริการผ่านช่องทาง
ออนไลน์มากขึน้ จงึเป็นโอกาสส�าหรบัภาคเอกชนไทย 
ที่ต้องการจะเชื่อมโยงการจ�าหน่ายสินค้าของตน 
กบัแพลตฟอร์มอคีอมเมร์ิซของจนี เพ่ือสามารถเข้าถงึ
ตลาดผู้บริโภคขนาดใหญ่ของจีนได้มากยิ่งขึ้น

เพิ่มการขนส่ง
การเติบโตของ
อุตสาหกรรม 
อีคอมเมิร์ซในฝูเจี้ยน
ส่งผลให้ปริมาณ 
การส่งไปรษณีย์
ระหว่างประเทศ
เพิ่มขึ้นร้อยละ 54.2

ผู้ประกอบการจีนท่ีเข้า 
ร่วมงานราว 10,000 ราย  

ได้จัดท�าโปรโมชันโดยการแจก
คูปองส่วนลดแบบกระดาษ 

และแบบอิเล็กทรอนิกส ์
ผ่านแอปพลิเคชัน มีมูลค่ารวม 
1 หม่ืนล้านหยวน และต้ังเป้า 
ยอดขาย 1 แสนล้านหยวน
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ชี้ช่องจากทีมทูต

ท่าเรือชินโจว 
กับโอกาส
การส่งออก
ของไทย
รู้จักกับท่าเรืออัจฉริยะ 

ที่จะเช่ือมต่อทางการค้า

ระหว่างประเทศแบบไร้รอยต่อ

เ ขตทดลองการค้าเสรกีว่างซี เขตปกครองตนเอง
กว่างซีจ้วงของจีน ถือเป็นจุดเชื่อมต่อส�าคัญ
ทีใ่ช้เชือ่มการขนส่งทางเรอืกบัทางรถไฟ ภายใต้ 

กรอบยุทธศาสตร์ ‘ระเบียงการขนส่งเช่ือมทางบก 
กบัทางทะเลแห่งภาคตะวนัตก’ (New International 
Land - Sea Trade Corridor - ILSTC) ซ่ึงเป็น 
เส้นทางเศรษฐกิจท่ีจีนก�าลังเร่งผลักดันอย่างหนัก 
เ พ่ือเชื่ อมโยงการค ้าระหว ่างอาเ ซียน -  จีน -  
เอเชียกลาง - ยุโรป โดยเมื่อเดือนกรกฎาคม 2563  
ที่ผ่านมา ท่าเรือ ‘ชินโจว’ (Qinzhou Port) ได้เริ่ม
พฒันาและยกระดบัท่าเทยีบเรอืให้เป็น ‘ท่าเทยีบเรอื
อัจฉริยะ’ (smart port) ที่ท�างานด้วยระบบควบคุม
อตัโนมตั ิรวมถงึระบบร่องน�า้เดนิเรอืทางคูท่ีส่ามารถ
รองรับเรือขนส่งตู้คอนเทนเนอร์ 10,000 TEUs  
และปลายปี 2563 จะเริ่มงานก่อสร้างและพัฒนา
ท่าเทียบเรือหมายเลข 9 - 10 ให้เป็นท่าเทียบเรือ
ขนาดใหญ่ระดับ 2 แสนตัน ซึ่งท่าเรือชินโจวนั้น 
นับเป็นท่าเทียบเรืออัจฉริยะท่ีมีฟังก์ชันรองรับ 
การขนส่งต ่อเนื่องหลายรูปแบบ โดยใช้ระบบ  
‘เรือและราง’ เป็นแห่งแรกของประเทศจีน

โดย ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
กระทรวงการต่างประเทศ สถานกงสุลใหญ่ ณ นครหนานหนิง

BUSINESS TIPS
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ท่าเรือชินโจวมีการพัฒนาระบบ ‘ศูนย์บริการ
ขนส่งตู ้คอนเทนเนอร์’ ส�าหรับรองรับเส้นทาง
ขนส่งสินค้าทางบกและทางทะเลสายใหม่ (New 
International Land - Sea Trade Corridor - ILSTC) 
ท่ีเปิดการใช้งานเฟสแรกไปแล้วเมื่อเดือนมิถุนายน 
2563 เพื่อให้การขนส่งตู ้สินค้าระหว่างจีนและ 
ต่างประเทศสามารถขนส่งระหว่างกัน หรอืส่งต่อไปยงั
ประเทศที่ 3 ในแถบเอเชียกลางและยุโรปได้สะดวก
และรวดเร็วขึ้น จึงถือเป็น 1 ใน 12 ศูนย์บริการขนส่ง
ตู้คอนเทนเนอร์ที่ส�าคัญของประเทศจีน

ประโยชน์ทีเ่หน็ได้ชดัจากการขนส่งในข้างต้น คือ 
การบริการด้านโลจิสติกส์ที่มีประสิทธิภาพสูงและ 
มีข้อได้เปรียบด้านระยะทางที่สั้นซึ่งจะช่วยประหยัด
เวลาการขนส่งได้มาก อีกทั้งต้นทุนการประกอบการ
ของภาคธรุกจิจะลดลงอกีด้วย จากตวัอย่างการขนส่ง
ระหว่างเดอืนมกราคม - สงิหาคม 2562 (เปรยีบเทยีบ 
กับปี 2561) พบว่าด ่านท่าเรือชินโจวใช้เวลา 
ในการด�าเนินพิธีการศุลกากรขาเข้า 61.99 ชั่วโมง 
(จากเดมิ 267.44 ชัว่โมง) และพธิกีารศลุกากรขาออก 
ใช้เวลา 4.2 ชั่วโมง (จากเดิม 43.55 ช่ัวโมง)  
แสดงให้เห็นถึงความแตกต่างชัดเจน อย่างไรก็ดี  

การขนถ่ายตู้สินค้าระหว่างเรือและรางในเฟสแรก 
ยังคงต ้องใช ้รถบัส (shuttle) เป ็นตัวกลาง 
ในการขนย้ายตู ้คอนเทนเนอร์ไปก่อน เนื่องจาก 
การติดตั้งระบบเครนตัวยกอัตโนมัติเพ่ือขนย้าย 
ตู้สินค้าจะเริ่มงานก่อสร้างภายในปี 2564

นอกจากการพฒันาด้านระบบและสิง่ก่อสร้างของ
ท่าเรือแล้ว รัฐบาลจีนก�าลังมุ่งส่งเสริมให้ภาคธุรกิจ
หันมาใช้ประโยชน์จากเส้นทางขนส่งที่ท่าเรือชินโจว
มากขึ้น ผ่านนโยบายเงินอุดหนุนและลดค่าใช้จ่าย  
ไม่ว ่าจะเป็นการอุดหนุนตู ้สินค้าท่ีใช้การขนส่ง  
การลดค่าขนส่งทางรถไฟ และการลดค่าธรรมเนียม
ต่าง ๆ  ของท่าเรือในอัตราเท่ากับท่าเรือขนาดใหญ่
อย่างท่าเรอืเซ่ียงไฮ้ ประกอบกับการเพิม่ความเข้มงวด 
ในการตรวจสอบน�้าหนักรถบรรทุกและการควบคุม
ปริมาณเรือในแม่น�้า เพื่อให้ภาคธุรกิจหันมาใช้
การขนส่งทางรถไฟแทนการขนส่งแบบเดิม

ปัจจุบัน ท่าเรือชินโจวรองรับการเทียบเรือ 
ได้หลากหลายประเภท ทัง้เรอืบรรทกุตูค้อนเทนเนอร์ 
เรืออเนกประสงค์ เรือบรรทุกน�้ามันดิบ เรือบรรทุก
รถยนต์ประเภท ‘Ro - Ro’ หรือ ‘Roll-on/Roll off’ 
และเรอืบรรทกุสนิค้าเทกอง มเีส้นทางเดนิเรือทัง้หมด 
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ขนส่งต้นทุนต�่า
การขนส่งสินค้า 
ทางทะเลได้รับ 
ความนิยม เนื่องจาก
มีค่าใช้จ่ายที่ถูกท่ีสุด
สามารถขนส่งสินค้า 
ได้ครั้งละจ�านวนมาก
เหมาะส�าหรับ 
การขนส่งสินค้า
ระหว่างประเทศ



สแกนเพื่ออ่านเพิ่มเติม

49 เส้นทาง เป็นเส้นทางเดินเรือระหว่างประเทศ  
28 เส้นทาง ซ่ึงคิดเป็นร้อยละ 57.14 และสินค้า
น�าเข้า - ส่งออกส่วนใหญ่ก็มาจากประเทศสมาชิก
อาเซียน โดยเฉพาะเวียดนาม สิงคโปร์ และไทย  
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 40 จากทั้งหมด

ด้วยศักยภาพของท่าเรือชินโจวจึงไม่น่าแปลกใจ 
ที่ท่าเรือแหลมฉบังของไทยได้ร่วมลงนามสถาปนา
ความสัมพันธ์เป็น ‘ท่าเรือพี่น้อง’ กับท่าเรือชินโจว 
เมื่อปี 2561 ซึ่งพันธมิตรทางธุรกิจได้ช่วยให้ไทย
มีปริมาณการขนส่งสินค้าไปท่าเรือชินโจวเพิ่มข้ึน 
มากกว่าร้อยละ 50 ในปี 2562 และยังคงรักษาระดับ
การขยายตัวที่ร้อยละ 6 ในครึ่งแรกของปี 2563  
แม้จะเผชิญผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ 
โควิด-19 สินค้าส่งออกที่ส�าคัญ ได้แก่ ผลไม้ แป้งมัน
ส�าปะหลัง และสินแร่ ทั้งนี้ การขนส่งสินค้าระหว่าง
ท่าเรือชินโจวกับประเทศไทยในปัจจุบันอยู่ระหว่าง
การวางแผนการขนส่งตู้คอนเทนเนอร์ รวมถึงตู้เปล่า
จากฝ่ังจนีไปไว้ทีท่่าเรอืกรงุเทพและท่าเรอืแหลมฉบงั 
เพื่ออ�านวยความสะดวกในการขนส่งสินค้าจากไทย
ไปยุโรปโดยไม่ต้องเปลี่ยนตู้สินค้า ช่วยให้สายเรือ 
และผู้ประกอบการไทยท่ีต้องการจะส่งออกสินค้า

สามารถประหยัดต้นทุนและคลายข้อกังวลในเรื่อง
การขนตู ้สินค้ากลับมายังท่าเรือต้นทางที่ไทยได้ 
เป ็นอย่างดี ท ่าเรือชินโจวจึงถือเป็นท่าเรือที่ม ี
ความส�าคัญต่อการส่งออกไทยเป็นอย่างมาก

นอกจากนี้ ท่าเรือชินโจวยังได้เปรียบในด้าน
ท�าเลที่ตั้ งและการพัฒนาด ้านห ่วงโซ ่อุปทาน 
ซ่ึงจะช่วยให้ท่าเรือก้าวขึ้นเป็นศูนย์กลางการเดินเรือ 
ระหว่างประเทศท่ีมีความส�าคัญในระดับภูมิภาค 
และมีบทบาทส�าคัญในเวทีการค้าโลก จึงถือเป็น
ทางเลือกใหม่ของผู้ประกอบการไทยที่มีความสนใจ
และต้องการส่งสนิค้าไปยงัประเทศจนี ซึง่จะสามารถ
ช่วยประหยัดเวลาได้มากกว่าร้อยละ 70 จากการส่ง 
แบบเดิมที่ใช้เวลาการส่งราว 1 เดือน เหลือเพียง  
6 - 7 วนัเท่านัน้ หรอืผูป้ระกอบการไทยอาจพจิารณา
ใช้ท่าเรือชินโจวเพื่อเป็น ‘ช่องทางกระจายสินค้า’ 
ส�าหรับการส่งออกสินค้าไปยังเอเชียกลางและยุโรป
ซ่ึงการเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทานการค้า
ระดับภูมิภาคนั้น จะช่วยยกระดับขีดความสามารถ 
ของผู ้ประกอบการไทยทั้ งภาคอุตสาหกรรม  
ภาคการเกษตร การน�าเข้า - ส่งออก และเทคโนโลยี
ในอนาคตอีกด้วย
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น ายบุนค�า สีดาวง หัวหน ้ากรม 
ชลประทาน กระทรวงกสิกรรม 
แ ล ะ ป่าไม้ ส ป ป . ล า ว  แ ล ะ 

นาย Luu Manh Ha ผู ้อ�านวยการใหญ่ 
บริษัท Star Telecom จ�ากัด ได้ร่วมลงนาม 
MoU เกี่ยวกับความร่วมมือและการศึกษา 
ความเป็นไปได้โครงการยกระดับการบริหาร
จัดการระบบชลประทานในยุคอุตสาหกรรม 4.0  
ของ สปป.ลาว เป ็นระบบดิจิทัล  โดยมี 
นายทองพัด วงมะนี รองรัฐมนตรีกระทรวง
กสิกรรมและป่าไม้ และพลตรีอ่อนสี แสนสุก  
รองรัฐมนตรีกระทรวงป้องกันประเทศ ในฐานะ
ประธานสภาบรหิาร บรษิทั Star Telecom จ�ากดั 
เข้าร่วมเป็นสักขีพยาน
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BUSINESS TIPS

ทันโลก

โดย ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
กระทรวงการต่างประเทศ สถานเอกอัครราชทูต ณ เวียงจันทน์

สปป.ลาว 
พัฒนาระบบ
ชลประทาน
ดิจิทัล
ลงนามความร่วมมือ

โครงการยกระดับ 

การบริหารจัดการ 

ระบบชลประทาน 

ในยุคอุตสาหกรรม 4.0



สแกนเพื่ออ่านเพิ่มเติม

การลงนามในครั้งน้ี นับเป็นการเริ่มต้น 
ความร ่วมมือเพื่อการบริหารจัดการระบบ
ชลประทานให้มีความทันสมัย และเป็นกลไก
ความร ่วมมือในการศึกษาความเป ็นไปได ้ 
การบริหารจัดการระบบชลประทานดิจิทัล  
โดยจะด�าเนินการค้นคว้า พัฒนา และบริการ 
ด้านวิชาการและเทคนิคเกี่ยวกับการบริหาร
จัดการน�้าในระบบชลประทาน เพ่ือลดการใช้ 
ทรัพยากรน�้า แรงงาน และต้นทุนการผลิต
ตามแนวทางการยกระดับเป็นดิจิทัลด้วยระบบ
เทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อเป็นส่วนหนึ่งของ 
การขยายแผนยุทธศาสตร์พัฒนาเกษตรกรรม 
ปี 2568 และวิสัยทัศน์ ปี 2573 โดยได้ก�าหนด
ขอบเขตการศึกษาความเป็นไปได้เพื่อพัฒนา
โครงการความร่วมมือในด้านต่าง ๆ เช่น

1) การค้นคว้าและพัฒนาระบบโครงการ
บริหารจัดการน�้าในระบบชลประทานในพื้นที่
รบัน�า้ เพ่ือการผลติของภาคการเกษตร ยกระดบั
ประสิทธิภาพและการลดความเส่ียงจากการเกิด
อุทกภัยและความแห้งแล้ง

2) การค้นคว้าและพัฒนาระบบโครงการ
บริหารจัดการน�้า และการใช้ประโยชน์จากน�้า
ในระบบชลประทาน เพื่อยกระดับประสิทธิภาพ 
การใช้น�า้อย่างประหยัดเพยีงพอต่อความต้องการ  
และลดต้นทุนการผลิตภาคเกษตรกรรม

3) การค้นคว้าและพัฒนาระบบโครงการ
บริหารจัดการน�้าในระบบชลประทานในกิจการ
ปลูกพืชแบบทันสมัย ตามโรงเรือนปลูกผัก  
พืชสวน ผลไม้ ไม้เศรษฐกิจ และหญ้าเลี้ยงสัตว์

4) การค้นคว้าและพัฒนาระบบโครงการ
บริหารจัดการน�้าในระบบชลประทานในกิจการ
เลี้ยงสัตว์และประมง ยกระดับประสิทธิภาพ
ระบบการใช้น�้าในฟาร์มเล้ียงสัตว์ให้เป็นระบบ
ทันสมัย ลดการใช้แรงงานและต้นทุนการผลิต

5) การศึกษาความเป็นไปได้อื่น ๆ  ที่ม ี
ความจ�าเป ็น เพื่อสร ้างประโยชน์ให ้สังคม  
และจัดท�าเป็นโครงการตัวอย่างตามขอบเขต
ความร่วมมือที่ก�าหนดไว้
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มารู้จักกับความตกลง 
เพื่อการส่งเสริมและคุ้มครอง
การลงทุน (ตอนจบ)
การท�าความตกลงระหว่างประเทศด้านการลงทุนช่วยให ้

นักลงทุนเกิดความมั่นใจว่าการลงทุนจะได้รับการคุ้มครอง 

เม่ือเกิดความเสียหาย และยังช่วยให้ได้รับการปฏิบัต ิ

อย่างเป็นธรรมและเท่าเทียมจากรัฐอีกด้วย

ข้อกังวลเกี่ยวกับความตกลง 
เพื่อส่งเสริมและคุ้มครองการลงทุน
จากข่าวที่ปรากฏในสื่อมวลชน ท�าให้หลายภาคส่วน
มีข้อกังวลว่าความตกลงเพื่อส่งเสริมและคุ้มครอง
การลงทุนจะท�าให้รัฐบาลเป็นฝ่ายเสียประโยชน์
เพราะอาจถกูภาคเอกชนฟ้องร้องให้ชดใช้ค่าเสยีหาย 
ที่มีมูลค่ามหาศาล

ในเรื่องนี้คงต้องย้อนกลับไปดูวัตถุประสงค์ของ 
ความตกลงเพื่อส่งเสริมและคุ ้มครองการลงทุน
ตามที่กล่าวมาตั้งแต่ต้น ว่าเป็นไปเพื่อให้นักลงทุน
ต ่างชาติมีหลักประกันว ่าจะได ้รับการปฏิ บัติ 
อย่างเท่าเทียมและเป็นธรรมและไม่ถูกเลือกปฏิบัติ 
ดังนั้น ความตกลงฯ หลายฉบับ (แต่ไม่ทุกฉบับ) 
จึงมีข ้อบทเกี่ยวกับการแก้ไขข้อพิพาทระหว่าง
นักลงทุนภาคเอกชนกับรัฐบาล หรือที่ เรียกว ่า 
Investor - State Dispute Settlement (ISDS)  
ซึ่งเป็นกลไกให้ภาคเอกชนสามารถใช้เป็นช่องทาง 
แก ้ไขข ้อพิพาทหากรัฐไม ่ปฏิบัติตามพันธกรณี 
ที่ก�าหนดไว้ในความตกลงฯ

โดยท่ัวไป ธุรกิจหรือนักลงทุนไม่ว ่าจะเป็น 
ในประเทศหรือจากต่างประเทศ หากมีข้อพิพาทกับ
ภาครัฐก็สามารถที่จะยื่นฟ้องตามกฎหมายภายใน
ประเทศได้ เช่น ตามประมวลกฎหมายแพ่งและ

พาณิชย์ หรือยื่นฟ้องต่อศาลปกครอง เพื่อยับยั้ง
มาตรการของรัฐหรือเพื่อเรียกร้องค่าชดเชยเสียหาย
ที่เกิดขึ้นจากมาตรการของรัฐ แต่ส�าหรับนักลงทุน 
ต ่างชาติที่สามารถใช ้สิทธิภายใต ้ความตกลง 
เพื่อการส่งเสริมและคุ ้มครองการลงทุนนั้นก็อาจ 
สามารถเลือกใช้กลไก ISDS เป็นหนทางระงับ 
ข้อพิพาทกับรัฐบาลได้ โดยเงื่อนไขของการเลือกใช้ 
ISDS นั้น ภาคเอกชนต้องกล่าวหาว่า รัฐบาลด�าเนิน
มาตรการที่ละเมิดต่อพันธกรณีของความตกลง  
(เช่น มีการออกมาตรการที่เลือกปฏิบัติกับธุรกิจ 
ต่างชาติ การเวนคืนทรัพย์สินโดยไม่เป็นธรรม 
เป็นต้น) และก่อให้เกิดความเสียหายแก่นักลงทุน  
(เป็นจ�านวนเงินที่มีหลักฐานปรากฏชัดเจน) และ 
เม่ือเลือกใช้ ISDS แล้ว ในขั้นต้นจะมีกระบวนการ 
ไกล่เกล่ีย แต่หากหาข้อยุติไม่ได้ก็จะไปสู่ขั้นต่อไป 
เพือ่หาข้อยตุโิดยกระบวนการทีเ่รยีกว่า ‘อนุญาโตตุลาการ’  
กล่าวคือ มีการตั้งองค์คณะผู้เชี่ยวชาญมาพิจารณา 
ข้อกฎหมายที่เกี่ยวข้องและตัดสินข้อพิพาทนั้น ๆ

ที่ผ ่านมานั้น รัฐบาลของนานาประเทศที่ท�า 
ความตกลงเพื่อการส่งเสริมและคุ้มครองการลงทุน 
ก็อาจถูกภาคเอกชนใช้กระบวนการ ISDS เพื่อหา 
ข้อยุติในกรณีที่มีข้อพิพาท ซึ่งส่วนใหญ่ข้อพิพาท 
ทีฝ่่ายรฐับาลจะถกูกล่าวหา คอื การปฏิบตัทิีไ่ม่เป็นธรรม 
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และเท่าเทียมต่อนักลงทุนต่างชาติ หรือการออก
มาตรการมีลักษณะของการเวนคืนที่กระทบต่อ 
รายได้ทางธุรกิจ ซึ่งมีทั้งที่ฝ ่ายเอกชนชนะและ
ท้ังท่ีฝ่ายรัฐบาลชนะคดี อย่างไรก็ดี การด�าเนิน
กระบวนการ ISDS นั้น มีค ่าใช ้จ ่ายที่สูงมาก  
(โดยเฉพาะการจ้างผู ้เชี่ยวชาญระหว่างประเทศ 
มาท�าหน้าที่อนุญาโตตุลาการและต้องมีคณะทนาย
เพือ่สูค้ด)ี มรีะยะเวลาด�าเนนิการทีย่าวนาน (ประมาณ 
1 - 2 ปีขึน้ไป) ดงันัน้ ภาคเอกชนทีจ่ะเลือกใช้ช่องทาง 
ISDS ก็จะต้องพิจารณาอย่างถี่ถ้วนถึงความคุ้มค่า 
ของการฟ้องร้อง ซึ่งบ่อยครั้งมักจะมีช่องทางอื่น 
ที่สามารถหาข้อยุติกับภาครัฐได้

อย ่างไรก็ดี อาจมีข ้อสังเกตที่ว ่าในช ่วงที่ม ี
การแพร่ระบาดของโควิด-19 การออกมาตรการ
ด้านสาธารณสุขหรือด้านการปกครองอาจส่งผล
ต่อการลงทุนของนักลงทุนต่างชาติได้ ดังนั้น สิ่งที่
นักลงทุนควรรับทราบ คือ ความตกลงเพื่อส่งเสริม
และคุ ้มครองการลงทุนส่วนใหญ่ในปัจจุบันจะมี

ข้อบทที่ก�าหนดว่า รัฐบาลย่อมมีสิทธิท่ีจะก�าหนด
มาตรการใด ๆ  เพื่อประโยชน์สาธารณะในกรณ ี
ที่มีความจ�าเป็น โดยมาตรการนั้น ๆ  จะต้องมี 
ความสมเหตุสมผล สอดคล้องพอดีกับการแก้ไข
บรรเทาสถานการณ์น้ัน ๆ  และไม่เลือกปฏิบัติต่อ 
ธุรกิจต ่างชาติ  ซึ่ งหลักการดังกล ่าวโดยท่ัวไป
เรียกว ่า ‘สิทธิของรัฐที่จะออกมาตรการเพื่อ
สาธารณประโยชน์’ (right to regulate)

อนาคตของความตกลง 
เพื่อการส่งเสริมและคุ้มครอง 
การลงทุน
หลักการต่าง ๆ  ของความตกลงเพื่อการส่งเสริมและ
คุ้มครองการลงทุนที่กล่าวถึงข้างต้นก็มีวิวัฒนาการ 
ไปตามกาลเวลา เช่นเดียวกับกฎหมายระหว่าง
ประเทศทั่วไป เพื่อให้สอดคล้องกับสถานการณ ์
และความจ�าเป็นร่วมสมัย ซ่ึงปัจจุบันก็มีแนวคิด 
หลากหลายเพื่อปรับปรุงความตกลงฯ ในลักษณะนี้ 

“รัฐบาลมีสิทธิก�าหนดมาตรการเพื่อประโยชน์สาธารณะในกรณีที่มี 
ความจ�าเป็น โดยมาตรการนั้น ๆ  จะต้องมีความสมเหตุสมผล สอดคล้อง 
กับการแก้ไขบรรเทาสถานการณ์ และไม่เลือกปฏิบัติต่อธุรกิจต่างชาติ”

การลงทุนในไทย
สถิติการย่ืนขอรับ 
การส่งเสริมการลงทุน
ของต่างชาติในปี 2563 
(ม.ค. - มิ.ย.) มีโครงการ 
ยื่นขอรับการส่งเสริม
จ�านวน 459 โครงการ 
มูลค่าเงินลงทุนรวม 
75,902 ล้านบาท 
(ข้อมูลจาก boi.go.th)
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เช่น 1 แนวคิดที่จะก�าหนดสิทธิของรัฐในเรื่อง ‘right 
to regulate’ ที่กว้างขวางและมีความชัดเจนขึ้น 
แนวคิดเกี่ยวกับเรื่องการจัดตั้งระบบศาลการลงทุน
ระหว่างประเทศมาทดแทนระบบอนุญาโตตุลาการ
ระหว่างประเทศที่ใช้อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน 
ซึ่งตั้งขึ้นเป็นรายคดี (ad hoc arbitration) เพื่อให้ 
มีความโปร่งใสและมีบรรทัดฐานในการตัดสินคด ี
มากขึ้น เป็นต้น

ปัจจุบัน ภาครัฐโดยกระทรวงการต่างประเทศ 
และหน ่ ว ย ง านที่ เ ก่ี ย ว ข ้ อ ง มี ก า รห า รื อ กั น 
อย ่ า ง สม�่ า เ สมอ เ พ่ื อปรั บปรุ ง ค ว ามตกลงฯ  
ฉบับมาตรฐาน (BIT Model) ซ่ึงจะน�าไปเจรจา 
กับนานาประเทศเพื่ อปรับปรุ งความตกลงฯ  
ฉบับเดิมให้มีความทันสมัยมากขึ้น ขณะเดียวกัน
รัฐบาลก็ได้ออกระเบียบส�านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วย
การด�าเนินงานด้านการคุ้มครองการลงทุนระหว่าง 
ประเทศ พ.ศ. 2562 จัดตั้ง ‘คณะกรรมการ 
ด้านการคุ้มครองการลงทุนระหว่างประเทศ’ ขึ้นมา 
เป็นเพ่ือกลไกกลางส�าหรับการดูแลการคุ ้มครอง
การลงทุนระหว ่างประเทศและให ้ค�าปรึกษา 
แก่ส่วนราชการในการออกมาตรการท่ีอาจกระทบ
ต่อนักลงทุน รวมทั้งเพื่อดูแลผลประโยชน์จาก 
การไปลงทนุในต่างประเทศทีภ่าคเอกชนไทยพงึได้รบั 
เพือ่ให้นโยบายของไทยในด้านนีม้คีวามสมดลุมากขึน้

1 ข้อมูลจาก UNCTAD ระบุว่า 
ตั้งแต่ ค.ศ. 1987 - 2019  
มีการตัดสินข้อพิพาทไปแล้ว 
ไม่น้อยกว่า 674 คด ี
ร้อยละ 37 เป็นการตัดสิน
ให้เป็นคุณแก่รัฐ ร้อยละ 29 
เป็นการตัดสินให้เป็นคุณ 
แก่นักลงทุน ร้อยละ 21 
เป็นกรณีท่ีสามารถตกลง 
กันได้ ส่วนอีกร้อยละ 11 
ไม่ได้มีการพิจารณาคดีต่อ 
และร้อยละ 2 เป็นการตัดสิน 
ว่าละเมิดพันธกรณีจริง 
แต่อนุญาโตตุลาการไม่ได้
ก�าหนดให้ชดเชยค่าเสียหาย 
ท้ังน้ี ท่ีผ่านมารัฐบาลไทย 
มีข้อพิพาทด้านการลงทุน 
ไปแล้วจ�านวน 3 คด ี
โดยภาคเอกชนชนะ 1 คด ี
ไกล่เกล่ียส�าเร็จ 1 คดี และก�าลัง
อยู่ระหว่างพิจารณาอีก 1 คดี

แหล่งท่ีมา
• UNCTAD IIA Issue Note July 2020: Investor 

– State Dispute Settlement Cases pass the 
1,000 Mark: Cases and Outcomes in 2019 
https://unctad.org/en/PublicationsLibrary/
diaepcbinf2020d6.pdf

• UNCTAD IIA Issue Note June 2019: Taking 
Stock of IIA Reform: Recent Developments 
https://unctad.org/en/PublicationsLibrary/
diaepcbinf2019d5_en.pdf

สรุป
ทั้งนี้ การลงทุนเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สร้าง 
ความมั่งค่ัง และแนวโน้มอนาคตจะยิ่งมีการลงทุน
ระหว่างประเทศมากขึ้นตามล�าดับ ความตกลง 
เพื่อการส่งเสริมและคุ ้มครองการลงทุนจึงเป็น 
เครื่องมือหน่ึงที่จะช่วยสร้างความม่ันใจแก่นักลงทุน
ต่างประเทศให้เข้ามาลงทุนในประเทศไทยมากขึ้น  
เช ่นเดียวกับการลงทุนของไทยในต่างประเทศ 
ก�าลงัเตบิโตอย่างต่อเนือ่ง ดงันัน้ ความตกลงฯ จะเป็น 
กลไกระหว่างประเทศอีกกลไกหนึ่งที่รัฐบาลไทย 
จะสามารถช่วยรักษาสิทธิประโยชน์ของภาคธุรกิจ
ไทยเมื่อเข้าไปลงทุนในต่างประเทศได้ด้วยเช่นกัน
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BIMSTEC’s 4Es กับโอกาส
ของธุรกิจไทย (ตอนจบ)
ความริเร่ิมแห่งอ่าวเบงกอลส�าหรับความร่วมมอืหลากหลายสาขาทางวิชาการ

และเศรษฐกิจ หรือท่ีเรียกกันว่า BIMSTEC คือ การรวมกลุ่มของไทยกับ 

ประเทศเพื่อนบ้านทางตะวันตกอีก 6 ประเทศ เพื่อความร่วมมือทางเศรษฐกิจ

ที่จะสร้างการเชื่อมโยงระดับภูมิภาค ไทยซึ่งจะรับต�าแหน่งประธาน BIMSTEC 

ในปี 2564 - 2565 จะต่อยอดความเข้มแข็งทางเศรษฐกจิของกรอบความร่วมมือ 

ทางเศรษฐกิจที่ใหญ่ท่ีสุดแห่งหนึ่งของโลก และก�าลังเติบโตอย่างก้าวกระโดด 

เพื่อสร้างโอกาสทางธุรกิจแก่ภาคเอกชนไทยทุกขนาดได้อย่างไร

Food Security 
ความม่ันคงทางอาหาร 
เป็นค�าท่ีเกิดขึ้นในช่วง
วิกฤตการณ์ทาง
อาหารในทศวรรษ 
ท่ี 1970 หมายถึง 
สภาวะท่ีทุกคนมีความ
สามารถเข้าถึงอาหาร
ท่ีเพียงพอ ปลอดภัย  
มีคุณค่าทางโภชนาการ  
เพื่อให้ชีวิตมีพลังและ 
มีสุขภาพดี 
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โดย กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ
EXTRA KNOWLEDGE
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จ ากฉบับที่แล้วเราได้กล่าวถึงประเด็นท่ีไทย
เตรียมรับต�าแหน่งประธาน BIMSTEC 
ในปี 2564 - 2565 และการต ่อยอด 

ความเข้มแข็งของ E ที่ 1 คือ Economy of Scale 
และ E ที่ 2 คือ Economy of Speed ในฉบับนี้ 
เรามาท�าความเข้าใจกับ E ที่ 3 ของ BIMSTEC คือ  
Economy of Sustainable Development  
หมายถึงการเจริญเติบโตอย่างยั่งยืน (sustainable 
development) คือหัวใจของความร่วมมือในกรอบ 
BIMSTEC และเป็นที่น ่าดีใจว่าประเทศสมาชิก 
มีพัฒนาการในด ้านน้ี เป ็น ท่ีน ่าพอใจอย ่างยิ่ ง  
ดังที่เห็นได้จากดัชนีการพัฒนาของมนุษย์ (Human 
Development Index - HDI) ที่ เพิ่มขึ้นและ 
มคีวามก้าวหน้าในการบรรลเุป้าหมายเพือ่การพัฒนา
อย่างยั่งยืน (Sustainable Development Goals-
SDGs) สะท้อนให้เห็นว่า BIMSTEC เริ่มหันมาสนใจ
การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืนมากขึ้น และก�าลัง 
มุ ่งไปสู ่ smarter, healthier and greener 
growth ซึ่งจะสร้างโอกาสของภาคเอกชนไทย 
ในการขยายหุ้นส่วนทางธุรกิจและนวัตกรรมด้าน
สิ่งแวดล้อม สุขภาพ และความยั่งยืนใน BIMSTEC  
ไม่ว่าจะเป็นสาขาเทคโนโลยีชีวภาพ การผลิตอาหาร
และเกษตรอย่างยั่งยืน การผลิตยาและบริการ
สาธารณสุขที่ไทยสามารถใช้ประโยชน์จากอินเดีย
ที่มีองค์ความรู้และขีดความสามารถในการแข่งขัน
ระดับโลก การท่องเที่ยว โดยเฉพาะ green tourism 
และการท่องเที่ยวเชิงพุทธ และพลังงาน (ประเทศ 
BIMSTEC ได้ลงนามบันทึกความเข้าใจว่าด้วย 
การจัดตั้ งการเชื่อมโยงโครงข ่ายระบบไฟฟ ้า  
เมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 2562 ซึ่งจะน�าไปสู่การลงทุน
ด้านโครงสร้างพื้นฐานด้านพลังงานร่วมกันและ 
การสนับสนุนการผลิตและการค้าพลังงานเพิ่มขึ้น)

ส�าหรับตัว E สุดท้าย คือ Economy of 
Shared Res i l ience  น้ัน เป ็นผลมาจาก 
การที่ประเทศสมาชิกในกรอบ BIMSTEC ต้ังแต่
อดี ตจน ถึ งป ั จจุ บั น เ ผชิญความท ้ าทายและ
ภัยธรรมชาติร ่วมกัน เช ่น วาตภัยและอุทกภัย 
จากพายุหมุนไซโคลนที่เกิดขึ้นทุกปี ภัยพิบัติสึนาม ิ
เมื่อวันที่ 26 ธันวาคม 2547 และความท้าทาย 
ความมั่นคงรูปแบบใหม่ต่าง ๆ  ล่าสุดทุกประเทศ 
ต่างก็ได ้รับผลกระทบจากโควิด-19 ด้วยเหตุน้ี  
ไทยในฐานะประธานจะแสวงหาความร่วมมือ
เพ่ือส่งเสริมให้ห่วงโซ่การผลิตมีความยืดหยุ ่น 

(resilience) ความม่ันคงของมนุษย์ (human 
security) และความพร้อมในการรับมือวิกฤต 
ท่ีจะมาจากโรคระบาดหรือภัยธรรมชาติต ่าง ๆ  
ในอนาคต โดยเน้น 1) การเร่งการฟื้นตัวของธุรกิจ 
และการจ้างงาน (job security) หลังจาก 
การระบาดของโควิด -19 2)  ความมั่นคง 
ทางสุขภาพ (health security) 3) ความมั่นคง 
ทางอาหาร (food security) โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 
การปรับ ใช ้นวั ตกรรมดิจิทั ลและเทคโนโลยี
สารสนเทศและการส่ือสาร (ICT) เพื่อน�ามาใช ้
ในด้านสาธารณสุข ยาและเวชภัณฑ์ อุตุนิยมวิทยา 
เกษตร การประกอบธุรกิจ โครงสร้างพื้นฐาน 
เป็นต้น ทั้งหมดนี้จะเป็นโอกาสส�าหรับภาคเอกชน
ไทยในการขยายการค้าการลงทุนและความร่วมมือ 
ด้านนวัตกรรมกับประเทศสมาชิก BIMSTEC ทั้งสิ้น

การส ่ ง เสริม ‘B IMSTEC’s 4Es’  หรือ 
โอกาสอันเกิดจากความเข ้มแข็งทางเศรษฐกิจ  
4 ประการของ BIMSTEC จะเป็นแนวทางหนึ่ง 
ของไทยในฐานะประธาน BIMSTEC ที่กรมเศรษฐกิจ
ระหว่างประเทศในฐานะผู้ประสานงานเชื่อมั่นว่า 
จะเป็นเครื่องมือสนับสนุนการพัฒนาทางเศรษฐกิจ
ของทุกประเทศสมาชิก ไปพร้อมกับการขยายโอกาส 
ของภาคธรุกจิไทยและคนไทยในภมูภิาคทีเ่ปรยีบเสมอืน 
เสาหลักของความมั่นคง มั่งค่ัง และยั่งยืนของไทย 
อกีเสาหนึง่ ทัง้นี ้ขอเชิญชวนภาคเอกชนไทยใช้โอกาส
ท่ีไทยจะเป็นประธาน BIMSTEC ร่วมกันผลักดัน 
ความร่วมมือต่าง ๆ  ให้มีความคืบหน้า เพื่อประโยชน์
ของภาคธุรกิจไทยและคนไทยในอนาคต

เทคโนโลยีชีวภาพ 
สมัยใหม่
คือการปรับปรุง
ลักษณะของพืช  
สัตว์ และจุลินทรีย์  
เพื่อการผลิตอาหาร 
หรือยา โดยวิธีการ
เพิ่มหน่วยพันธุกรรม 
ท่ีเฉพาะเจาะจงหรือ 
เอาออก จึงมีความ
แม่นย�าและได้ผลลัพธ์
ท่ีตรงความต้องการ
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VISIBILITY, IMPACT และ  
COMPETITIVENESS ขับเคล่ือนประเทศไทย 
เป็นห่วงโซ่อุปทานด้านอาหารท่ีส�าคัญของโลก
นายเชิดชาย ใช้ไววิทย์ อธิบดีกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ มั่นใจสินค้า 

และอาหารไทยไปสู่ครัวโลกได้แน่นอน ด้วยหลักส�าคัญ 3 ประการ 

จ าก InterEcon Newsletter ฉบับที่ 11 
ซึ่งแนะน�าให้ทุกท่านได้รู ้จักกับภารกิจ 
‘ครวัไทยสูค่รวัโลก’ ไปแล้ว ฉบบันีเ้ราจะ

เจาะลกึแนวทางการขบัเคลือ่นนโยบายส่งเสรมิสนิค้า
เกษตรและอาหารไทยในตลาดโลกของกระทรวง 
การต่างประเทศ ผ่านบทสัมภาษณ์ของนายเชิดชาย  
ใช้ไววิทย์ อธิบดีกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  
ซึ่งเน้นหลักการ 3 ประการในการผลักดันครัวไทย 
สู ่ครัวโลก ได้แก่ การตระหนักรับรู ้ (visibility)  
การขยายผลเป็นวงกว้าง (impact) และการเพิ่ม
ขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทยให้สามารถ
แข่งขันได้ในระดับโลก (competitiveness) รวมทั้ง
ข้อเสนอแนะที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการไทยสามารถ
ปรับตัวให้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงอันเป็นผลมาจาก
การแพร่ระบาดของโควิด-19

รัฐบาลไทยส่งเสริมอาหารไทย 
ในตลาดโลกอย่างไร
นายเชดิชาย: รฐับาลมนีโยบายส�าคญัในการเปิดโอกาส 
ให้กบัผูป้ระกอบการไทยทัง้ในประเทศและต่างประเทศ  
เพื่อน�าจุดแข็งของประเทศไทยเข้าไปสู่ตลาดสินค้า
อาหารของโลก ซึ่งประเทศไทยมีต้นทุนท่ีแข็งแกร่ง
ทั้ งในด ้านความหลากหลายของสินค ้าเกษตร 
และชื่อเสียงของสินค้าอาหาร โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
การรักษามาตรฐานอาหารท่ีสะอาด ถูกสุขอนามัย  
ไทยจึงเป็นห่วงโซ่อุปทานด้านอาหารที่ส�าคัญ 
ของโลก (Global Food Supply Chain) ดังนั้น  
เราต ้องต ่อยอดจุดแข็งนี้ เพื่อให ้ตลาดโลกรับรู ้ 
อาหารไทยในวงกว้างมากขึ้น เพื่อสร้างโอกาส 
ให ้กับ ผู ้ประกอบการไทยสามารถเป ิดธุ รกิจ 
ในต่างประเทศและส่งออกสินค้าไทยได้มากขึ้น  

นายเชิดชาย ใช้ไววิทย์ 
อธิบดีกรมเศรษฐกิจ
ระหว่างประเทศ
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โดย กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ



อาหารฮาลาล 
จากจ�านวนผู้บริโภค
ชาวมุสลิมที่มีมาก
เกือบ 2,000 ล้านคน 
อาหารฮาลาลจึงมี
มูลค่าน�าเข้าสูงถึง 
164,000 ล้านเหรียญ
สหรัฐ เติบโตร้อยละ 
16 ต่อปี ซึ่งสูงกว่า
มูลค่าตลาดอาหาร
โดยรวมที่ขยายตัว
เฉล่ียร้อยละ 10 ต่อปี

ที่ผ ่านมา กรมเศรษฐกิจระหว ่างประเทศ 
กระทรวงการต่างประเทศ ได้ด�าเนินโครงการ
สนับสนุนโครงการครัวไทยสู่ครัวโลกและสินค้า 
ฮาลาลไทยแล้วมากกว่า 200 โครงการ ใน 100 กว่าเมอืง 
ทั่วโลก และกระทรวงการต่างประเทศจะด�าเนิน
โครงการเหล่านีอ้ย่างต่อเนือ่ง ซึง่เป็นกจิกรรมกระตุน้
ความนิยมอาหารไทยให้แพร่หลาย ตั้งแต่การรู้จัก 
การท�าอาหารไทย การแข่งขันการท�าอาหารไทย  
และส่วนประกอบต่าง ๆ  รวมทั้งสมุนไพรและสินค้า
เกษตรที่มีคุณประโยชน์มากมายของไทย

เราจะปรับตัวอย่างไรกับ 
ความปกติใหม่ ‘New Normal’
นายเชดิชาย: โควดิ-19 ได้ท�าให้เกดิการเปลีย่นแปลง 
ในการบรโิภคทัว่โลกอย่างฉับพลัน เกิดความปกตใิหม่  
หรือ New Normal ทั้งในแง่ของการคมนาคม  
การขนส่งสินค้า การบริโภค การให้บริการของ
ร้านอาหารในต่างประเทศ และการเดินทางมายัง
ประเทศไทย ดังนั้น เราต้องให้ความส�าคัญและ 
ปรับตัวให้สอดคล้องกับความเปล่ียนแปลง รวมถึง
ความเอาใจใส่ต่อความปลอดภัยในด้านอาหารของ 
ผู้บรโิภคทีม่มีากขึน้ ตลอดจนการทีผู้่บรโิภคเริม่หนัมา 
ใช้ช่องทางออนไลน์ในการสั่งซื้ออาหารและสินค้า 
ที่ เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในต่างประเทศ  
และกฎระเบียบด้านความปลอดภัยอาหารและ 
การส่งออกสินค้าอาหารไทยไปประเทศต่าง ๆ

สิ่งท่ีอยากฝากไปถึง 
ผู้ประกอบการไทย
นายเชดิชาย: สถานเอกอคัรราชทตูและสถานกงสลุใหญ่ 
ของไทยในต่างประเทศ โดยการขับเคลื่อนของ 
กระทรวงการต่างประเทศจะรวบรวมข้อมลูด้านการค้า 
การลงทุนและมองหาโอกาสทางธุร กิจให ้ กับ 
ผู้ประกอบการไทย โดยรบัทราบข้อมูลจากบทความต่าง ๆ   
อาทิ ช้ีช ่องจากทีมทูต โอกาสใหม่ในต่างแดน  
รูก้ฎก่อนรกุ และตลาดทีน่่าสนใจ ซึง่จะเป็นประโยชน์ 
ส�าหรบัผู้ประกอบการไทยทีจ่ะต้องปรบัตวัอย่างรวดเรว็ 
ต่อความเปล่ียนแปลง โดยสามารถติดตามข้อมูล
ข่าวสารด้านธุรกิจและเศรษฐกิจทั่วโลกผ่านทาง
เว็บไซต์ www.globthailand.com และ Social 
media ต่าง ๆ  อาทิ Twitter ที่ @globthailand 
และ Facebook เพจ Globthailand ที่จะสนับสนุน
ผู้ประกอบการไทยได้รู้เท่าทันโลกทุกวินาที

ปัจจุบันไทยเป็นฐานการผลิตและส่งออกสินค้า
อาหารมากเป็นอันดับที่ 11 ของโลก แต่การจะท�าให้
ประเทศไทยขึน้ไปอยูใ่นอันดับทีสู่งขึน้ได้นัน้ การสร้าง
ความนิยมอาหารไทยในต่างประเทศเป็นเรื่องส�าคัญ 
ที่กระทรวงการต่างประเทศด�าเนินการสนับสนุน 
ภายใต้ชื่อโครงการ ‘ครัวไทยสู่ครัวโลก’

ท�าอย่างไรให้อาหารไทย 
เป็นที่นิยมในต่างประเทศ
นายเชิดชาย: แนวทางของกระทรวงการต่างประเทศ
ตั้งอยู ่บนหลักการ 3 ประการ ประการแรก คือ 
VISIBILITY คือ การสร้างความตระหนักรับรู ้
เกี่ยวกับอาหารไทยให้กับผู้บริโภคในต่างประเทศ 
ท้ังด้านรสชาติกลมกล่อม วัตถุดิบที่หลากหลาย 
เป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ และมาตรฐานอาหารไทย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งความปลอดภัยอาหาร (food 
safety) โดยให้ผู้บริโภครับรู้อาหารไทยผ่านเรื่องราว
ของความเป็นไทย เพราะเรื่องราวของอาหารไทย 
ก็คือเรื่องราวของประเทศไทย ประการที่สอง 
IMPACT คือ การขยายผลเป็นวงกว้างไปทั่ว 
ทุกมุมโลกเกี่ยวกับมาตรฐานสินค้าและอาหารไทย 
ทั้งสินค้าเกษตร และเครื่องปรุงต่าง ๆ  รวมไปถึง
สินค้าฮาลาลของไทย เพื่อเพิ่มช่องทางในการเข้าสู่
ตลาดโลกได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน ประการที่สาม 
COMPETITIVENESS คอื การเพิม่ขดีความสามารถ 
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในระดับโลก 
ซ่ึงไม ่ ใช ่แค ่การแข ่งขันในตลาดสินค ้าอาหาร 
เพยีงอย่างเดยีว แต่เป็นการสร้างความสามารถในการ
แข่งขันให้กับภาคท่องเที่ยวของประเทศไทยอีกด้วย
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การทตเศรษฐกิจ 
น�าไทยสู ่การพัฒนา 
ในโลกหลังโควิด-19
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การปรับเปล่ียนรูปแบบการด�าเนินงาน 

ด้านเศรษฐกิจ รัฐบาลได้น�า ‘การทูตเศรษฐกิจ’  

มาใช้เป็นเคร่ืองมือเพื่อสร้างภูมิคุ้มกันให้กับ 

เศรษฐกิจของไทย สามารถรับมือกับความท้าทาย 

ที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต



ก ารแพร่ระบาดของโควดิ-19 อย่างรนุแรง 
ตั้ งแต ่ เดือนมกราคม 2563 จนถึง
ปัจจุบัน ท�าให้มีผู้ติดเช้ือสะสมท่ัวโลก

มากกว่า 54 ล้านคน (ข้อมูลจากองค์การอนามัยโลก 
เดือนพฤศจิกายน 2563) และยังคงเพิ่ม ข้ึน 
อย่างต่อเนือ่ง รัฐบาลหลายประเทศจงึมคีวามจ�าเป็นต้อง
ออกมาตรการด้านสาธารณสขุ เช่น การเว้นระยะห่าง 
ทางสังคม (social distancing) และการจ�ากัด 
การเดินทางทั้งภายในประเทศและระหว่างประเทศ 
ซึง่ส่งผลให้การด�าเนนิกจิกรรมทางเศรษฐกจิชะงกังนั 
และส ่งผลเชิงลบต ่อเศรษฐกิจโลกในภาพรวม  
แม้ว่าบางประเทศ รวมถึงไทยจะประสบความส�าเร็จ 
ในการยับยั้งการแพร่ระบาดภายในประเทศ แต่ยัง
ไม่มีวัคซีนที่สามารถป้องกันโรคติดเชื้อจากไวรัส
โควิด-19 ได้อย่าง 100% เนื่องจากต้องใช้เวลา 
ในการพัฒนา จึงมีความเป็นไปได้ว่าโลกต้องอยู่ใน
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ต่อไปอีก 
เป็นเวลานาน ประเทศต่าง ๆ  อาจต้องพิจารณา 
การดูแลประชาชนและพัฒนาประเทศต ่อไป 
ท่ามกลางข้อจ�ากัดทางด้านการเดินทาง การขนส่ง 
และประสิทธิภาพการผลิต

การด�าเนินชีวิตและการค้าขายท่ัวโลกหลังจาก
การแพร่ระบาดของโควิด-19 น้ันเปลี่ยนแปลงไป
โดยสิ้นเชิง การค้าระหว่างประเทศต้องเผชิญกับ 
ความท ้าทายของการป ิดประเทศ รวมไปถึง 
การหยุดชะงักของการผลิตสินค ้าบางประเภท  
ซึ่งท�าให้ผู้น�าในหลายประเทศต้องไตร่ตรองแนวทาง
การด�าเนินนโยบายเศรษฐกิจ ไม่ใช่แค่นโยบาย 
การช่วยเหลือและเยียวยาผลกระทบทางเศรษฐกิจ 
ต่อประชาชน แต่รวมไปถึงแนวทางการกระตุ ้น
เศรษฐกิจ การจัดล�าดับความส�าคัญของการพัฒนา
อุตสาหกรรมต่าง ๆ  และแนวทางการส่งเสริม 
การลงทนุอกีด้วย เพราะฉะนัน้ การปรบัเปลีย่นรปูแบบ 
การด�าเนินงานด้านเศรษฐกิจ คือ การสร้างผู้คุ้มกัน
ให้กับเศรษฐกิจ เพ่ือรับมือความท้าทายในรูปแบบ
เดียวกันกับนานาประเทศที่อาจเกิดขึ้นได้ในอนาคต

ในช่วงปีที่ผ่านมา ทั้งภาครัฐและเอกชนได้จัด 
การเสวนาเพื่อท�าความเข้าใจเก่ียวกับความปกติใหม่  
(New Normal) ในโลกหลังโควิด-19 เพื่อเตรียม
ความพร้อมให้ประเทศสามารถเดินหน้าต่อไปได้  
โดยแนวโน้มส�าคัญท่ีเกิดข้ึนในยุคหลังโควิด-19 
ประกอบไปด้วย 1) การเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล 

(digital transformation) การด�าเนินมาตรการ 
social distancing และ work from home ท�าให้
ผู้คนเห็นถึงความส�าคัญของการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล
ในการท�างานและการใช้ชีวิตประจ�าวันมากยิ่งขึ้น  
2 )  การให ้ความส� า คัญกับการ รักษาสุขภาพ 
(healthcare & well-being) เมือ่เกดิการแพร่ระบาด 
ของโควิด-19 ท�าให้คนได้ตระหนักถึงความส�าคัญ
ของการดูแลสุขภาพมากยิ่งขึ้น ที่ส�าคัญไปกว่าน้ัน  
รฐับาลหนัมาใส่ใจกับความพร้อมของระบบสาธารณสขุ 
ของประเทศมากยิ่งขึ้น ซ่ึงรวมไปถึงความมั่นคง
ทางอาหารอีกด้วย 3) การเปลี่ยนแปลงในห่วงโซ่ 
อุปทานโลก (global supply chain) ผลกระทบ 
ของมาตรการยับยั้งการแพร่ระบาดของโควิด-19 
ท�าให้หลายประเทศและบริษัทต้องพิจารณาถึง 
ความเสีย่งต่อการผลติและการขนส่งท่ีมีส่วนเชือ่มโยง 
กับห่วงโซ่อุปทานโลก เช่น การแพร่ระบาดของ 
โควิด-19 ท�าให้เกิดอุปสรรคในการส่งออกผลิตภัณฑ์
จากประเทศจีนซึ่งเป ็นศูนย ์กลางการผลิตของ 
หลายอตุสาหกรรมไปยงัประเทศปลายทาง ด้วยเหตนีุ ้
ประเทศและบริษัทต ่าง ๆ  อาจทบทวนการตั้ง 
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วัคซีนโควิด-19
รัฐบาลไทยจะส่ังจอง

วัคซีนแบบล่วงหน้า 
โดยจะจัดหาวัคซีน 

จ�านวน 26 ล้านโดส 
คิดเป็นร้อยละ 20  

ของประชากร หรือ
ประมาณ 13 ล้านคน 

ซึ่งคาดว่าจะได้รับ 
ในเวลาท่ีใกล้เคียง 

กับประเทศอ่ืน ๆ

หรือย้ายฐานการผลิตให้เอื้ออ�านวยต่อการบริโภค 
มากยิ่งขึ้น แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นเหล่านี้ 
ล้วนเป็นพืน้ฐานส�าคญัในการปรบัตวัส�าหรบัประเทศ
ต่าง ๆ  รวมถึงประเทศไทย

ที่ผ ่านมา ไทยมีนโยบายท่ีเอื้อต่อการพัฒนา 
ในด้านต่าง ๆ  ดังที่ได้กล่าวมาอยู่แล้ว และผลกระทบ 
ของการแพร่ระบาดของโควิด-19 ท�าให้เห็นถึง 
ความส�าคัญของแนวโน้มท้ัง 3 ด้านมากยิ่งขึ้น  
เห็นได้ชัดจากการปรับเป้าหมายการพัฒนาในพื้นท่ี
เขตเศรษฐกิจภาคตะวันออก (Eastern Economic  
Corr idor -  EEC) ที่ ยกให ้ เทคโนโลยีดิจิทัล  
การแพทย์และสขุภาพ และการพฒันาระบบโลจิสตกิส์  
เป็นแนวทางส�าคัญในการพัฒนาโครงการต่าง ๆ  
ภายใน EEC และดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ 
ในการส่งเสรมิการลงทนุ โดยส�านกังานคณะกรรมการ
ส่งเสริมการลงทุน (Board of Investment - BOI) 
ได้ออกมาตรการสนับสนุนการลงทุนโดยการลดภาษี
เงินได้นิติบุคคล (Corporate Income Tax - CIT) 
การผลิตอุปกรณ์ทางการแพทย์ โดยเฉพาะหน้ากาก
อนามัยอีกด้วย

ปฏิเสธไม่ได้ว่าการค้าและการลงทุนระหว่าง
ประ เทศนั้ นมี ความส� าคัญต ่ อ เศรษฐกิ จ ไทย  
ความสัมพนัธ์อนัดรีะหว่างภาครฐัและภาคเอกชนไทย 
ไปจนถงึความร่วมมอืระหว่างประเทศในมติเิศรษฐกจิ 
จึงมีส่วนส�าคัญให้กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  
ซึ่งเป็นผู้ขับเคลื่อน ‘การทูตเศรษฐกิจ’ มีบทบาท 
อย่างมากในการมส่ีวนสนบัสนนุการพฒันาทางเศรษฐกจิ 
ของไทย ผ่านการให้ข้อมูลในเรื่องโอกาสทางการค้า
และการลงทุนในประเทศแก่นักลงทุนชาวต่างชาติ  
พร้อมทั้งช้ีช่องทางให้ผู้ประกอบการไทยสามารถ
ด�าเนินธุรกิจและการลงทุนในต่างประเทศ รวมท้ัง 
แนวโน้มเศรษฐกจิทีเ่ปลีย่นแปลงหลงัการแพร่ระบาด 
ของโควิด-19 กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศจึง
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‘การทูตเศรษฐกิจ’ มีบทบาท 
อย่างมากในการมีส่วนสนับสนุน
การพัฒนาทางเศรษฐกิจของไทย
ผ่านการให้ข้อมูลในเรื่องโอกาส
ทางการค้าการลงทุนในประเทศ
แก่นักลงทุนต่างชาติ



จ�าเป็นต้องปรับแนวทางการพัฒนาความสัมพันธ ์
ด้านเศรษฐกจิ รวมไปถงึวธีิการด�าเนนิการต่าง ๆ  เช่นกัน

ดังน้ัน เพื่อให้ประเทศไทยมีความพร้อมส�าหรับ
การเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ  ที่เกิดขึ้น ‘การทูตเศรษฐกิจ’ 
ต้องเป็นกลไกทีช่่วยส่งเสรมิการเพิม่ขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของประเทศไทย (competitiveness) 
สนับสนุนบทบาทของไทยให้เป็นที่ประจักษ์ในเวที
ระดับโลก (impact) และสร้างผลสัมฤทธิ์ให้เกิดขึ้น
ในอนุภูมิภาคของไทย (visibility) โดยด�าเนินการ 
ตามหลักการ 3R ที่จะช่วยพัฒนาความสัมพันธ์
ระหว่างประเทศด้านเศรษฐกิจซึ่งจะส่งผลเชิงบวก 
ให้กับการฟื ้นฟูเศรษฐกิจไทย หลักการดังกล่าว 
ประกอบด ้วย ‘Re-start’ การเริ่มกิจกรรม 
ทางเศรษฐกิจของไทยและประเทศในอนุภูมิภาค 
ลุ ่มน�้าโขง ‘Re-boot’ การเริ่มประกอบธุรกิจ 
การค้าและการลงทุนในสภาวะ New Normal  
เพือ่เร่งการฟ้ืนตัวทางเศรษฐกจิ และ ‘Re-connect’ 

การเชื่อมต ่อเศรษฐกิจไทยกับอนุ ภูมิภาคและ 
ตลาดโลก เพือ่ให้เกดิการฟ้ืนตวัและเติบโตไปด้วยกนั
อย่างยั่งยืน

นอกจากนี้ ในการหารือระหว่างประเทศต่าง ๆ   
กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ได้เน้นย�้าเรื่อง 
ความพร้อมของไทยในการเป็นฐานการผลิตท่ีมี 
ความมัน่คงด้านเศรษฐกจิและการเงิน และการพฒันา
ระบบโครงสร้างพื้นฐานที่เอื้อต่อความเชื่อมโยง 
ในระดับภูมิภาค ชูความร่วมมือด้านการส่งเสริม
การแลกเปล่ียนองค์ความรู ้ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 
สาธารณสุข ความม่ันคงทางอาหาร รวมไปถึง 
การพัฒนาบุคลากร เพื่อดึงดูดการลงทุนและ 
เพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนัของไทย ซึง่จะเป็น
ส่วนส�าคัญในการพัฒนาประเทศต่อไป

การพัฒนาอุตสาหกรรมท่ีประเทศไทยยังคง
อาศัยวิทยาการจากต่างประเทศในด้านต่าง ๆ  น้ัน 
การหามิตรประเทศที่พร้อมแลกเปลี่ยนความร่วมมือ 

หน้ากากอนามัย 
ไม่ขาดแคลน
ข้อมูลจากกรมการค้า
ภายใน กระทรวง
พาณิชย์ ระบุว่า 
ปัจจุบัน ประเทศไทย
สามารถผลิตหน้ากาก
อนามัยได้ 4.2 ล้านชิ้น
ต่อวัน ซึ่งเกิดส่วนเกิน 
วันละ 1.2 ล้านชิ้น 
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เพ่ือแบ่งปันองค์ความรู ้มีส ่วนส�าคัญในการเพิ่ม 
ขดีความสามารถของไทยและเป็นโอกาสในการสร้าง
ความสัมพันธ์ท่ีดีกับนานาประเทศอีกด้วย ในขณะ
เดียวกันการส่งเสริมการลงทุนไทยในต่างประเทศ
ก็เป็นอีกหน่ึงแนวทางในการน�ารายได้เข้าประเทศ 
และการหาช่องทางการลงทุนให้บริษัทไทยสามารถ
ขยายการลงทนุไปยงัต่างประเทศในด้านทีส่อดคล้อง
กับการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจโลก เป็นอีกหนึ่ง 
ทางออกส�าหรับการฟื ้นฟูเศรษฐกิจ โดยเฉพาะ 
การลงทนุในด้านอาหารทีบ่รษัิทไทยมคีวามเชีย่วชาญ
และมีช่ือเสียงในระดับนานาชาติ ถือเป็นอีกก�าลัง
ส�าคัญในการพัฒนาประเทศที่กรมเศรษฐกิจระหว่าง
ประเทศพร้อมให้การสนับสนุน

ปัจจุบัน การด�าเนินการทูตเศรษฐกิจในโลก 
ทีถ่กูขดัขวาง (disruption) จากปัจจยัแวดล้อมต่าง ๆ   

ท�าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม เห็นได้จาก 
การหารือในการประชุมในประเทศต่าง ๆ  ที่ต้อง
เปล่ียนรูปแบบเป็นการหารือทางไกลผ่านระบบ
ออนไลน์มากขึ้น เช่น การประชุมกรอบความร่วมมือ  
APEC และกรอบความร่วมมือในอนุภูมิภาคแม่โขง 
เกิดขึ้นผ่านระบบ video conference เป็นต้น  
การประชมุรปูแบบออนไลน์ไม่ได้ลดความสามารถของ 
การด�าเนินการทูตเศรษฐกิจ ซึ่งไทยยังคงหารือกับ 
นานาประเทศเพ่ือพัฒนาความร่วมมือระหว่างกัน
อย่างสม�่าเสมอ มากไปกว่านั้น สถานเอกอัครราชทูต 
และสถานกงสุลใหญ่ไทยในต่างประเทศยังคง 
เดนิหน้าหารอืกบัรฐับาลและภาคเอกชนของประเทศ 
เจ้าบ้าน เพือ่ให้ทราบถงึพฒันาการทีด่ใีนด้านสาธารณสขุ 
และมาตรการส่งเสริมการฟื ้นฟูเศรษฐกิจต่าง ๆ   
ของประเทศไทยด้วย

การด�าเนินงานด้านการทูตเศรษฐกิจ นับเป็น 
ส่วนส�าคัญในการฟื้นฟูและพัฒนาเศรษฐกิจของไทย 
ผ ่านการส ่งเสริมความร ่วมมือกับต่างประเทศ 
ตามแนวโน้มการเปลีย่นแปลงของระบบเศรษฐกจิโลก  
โดยค�านงึถงึผลประโยชน์ทีไ่ทยจะได้รบัจากความร่วมมอื  
โดยเฉพาะการเพ่ิมขีดความสามารถของประเทศ  
ซ่ึงเป ็นส ่วนส�าคัญในการสร ้างภูมิคุ ้มกันให ้กับ
ประเทศไทยในการรับมือกับความเปลี่ยนแปลง 
อย่างฉับพลันที่อาจเกิดขึ้นได้ในอนาคต
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กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
ได้เน้นย�้าเรื่องความพร้อมของไทย

ในการเป็นฐานการผลิตที่มี 
ความม่ันคงด้านเศรษฐกิจและ 

การเงิน พัฒนาระบบโครงสร้าง 
พื้นฐานท่ีเอ้ือต่อความเชื่อมโยง 

ในระดับภูมิภาค 



MFA CEO FORUM WITH MTI 
‘Traditional and Digital  
Insurance, Ensuring Thailand 
towards Global New Normal’ 
งานปาฐกถาพิเศษกับ ‘มาดามแป้ง’ นวลพรรณ ล�่าซ�า กรรมการผู้จัดการ  

และประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท เมืองไทยประกันภัย จ�ากัด (มหาชน)
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EXCLUSIVE
โดย กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ



เ ม่ือวันท่ี 26 สิงหาคม 2563 กรมเศรษฐกิจ
ระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ 
ได้จัดงาน MFA CEO Forum with MTI 

(Muang Thai Insurance) ครั้งที่ 21 ภายใต้หัวข้อ 
‘Traditional and Digital Insurance, Ensuring 
Thailand towards Global New Normal’  
โดยคุณนวลพรรณ ล�่าซ�า กรรมการผู ้จัดการ  
และประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท เมืองไทย
ประกันภัย จ�ากัด (มหาชน) เป็นผู้แสดงปาฐกถา  
นายปิยภักดิ์ ศรีเจริญ รองอธิบดีกรมเศรษฐกิจ
ระหว่างประเทศ เป็นผู้ร่วมสนทนา (interlocutor) 
และนายเชิดชาย ใช้ไววิทย์ อธิบดีกรมเศรษฐกิจ
ระหว่างประเทศ เป็นประธานกล่าวเปิดงาน โดยมี
ผู ้แทนคณะทูตจากต่างประเทศ ผู้แทนหน่วยงาน 
ภาครัฐและภาคเอกชนไทยและต่างประเทศ รวมถึง 
สื่อมวลชนกว่า 120 คน เข้าร่วมรับฟังปาฐกถาพิเศษ
ในครั้งนี้

ท�าความรู้จัก บริษัท เมืองไทย
ประกันภัย จ�ากัด (มหาชน)
บริษัท เมืองไทยประกันภัย จ�ากัด (มหาชน)  
(Muang Thai Insurance Public Company  
Limited - MTI) เป็นบริษทัช้ันแนวหน้าในอตุสาหกรรม 
ประกันวินาศภัยของประเทศไทย ก ่อตั้ ง เ ม่ือ 
วันที่ 20 มิถุนายน 2551 จากการควบรวมระหว่าง  
บริษัท ภัทรประกันภัย จ�ากัด (มหาชน) และบริษัท  

Port F.C.
สโมสรฟุตบอล 

การท่าเรือได้ร่วมเล่น
ไทยลีกครั้งแรก 

ในปี 2539 ในอดีต 
มีชื่อว่า การท่าเรือ 

แห่งประเทศไทย,  
การท่าเรือไทย และ 

สิงห์ท่าเรือ ตามล�าดับ 
ก่อนจะมาเป็นสโมสร  

‘การท่าเรือ’ ในปัจจุบัน

เมืองไทยประกันภัย จ�ากัด ได้ด�าเนินธุรกิจประกัน
วนิาศภยัด้วยการยดึมัน่ในหลกัจรยิธรรม ความโปร่งใส  
และหลกัธรรมาภบิาล ท�าให้ MTI ได้รบัความไว้วางใจ 
จากผู ้บริโภคจ�านวนมากในการเลือกใช้บริการ 
และผลิตภัณฑ์ จนถึงปัจจุบัน MTI ได้กลายเป็น 
บริษัทสัญชาติไทยระดับแนวหน้าในอุตสาหกรรม
ประกันวินาศภัย

นอกจากนี้ ในปี 2562 MTI มีส่วนแบ่งทางตลาด 
ร้อยละ 7.2 ด้วยการให้บริการและคิดค้นผลิตภัณฑ์ 
ออกมาหลากหลายรปูแบบ ไม่ว่าจะเป็น การประกนัภยั 
รถยนต ์แบบสมัครใจ (Motor Voluntary)  
การประกันภัยอุบัติเหตุส ่วนบุคคล (Personal 
Accident Insurance - PA) การประกันภัยอุบัติเหตุ
การเดินทาง (Travel Accident Insurance - TA) 
เป็นต้น อกีท้ังยงัสร้างการเตบิโตของธุรกิจให้สามารถ
ตอบโจทย์ความยั่งยืน รองรับกับการเปลี่ยนแปลง 
ในยุคดิจิทัล และเชื่อมโยงกับพฤติกรรมผู้บริโภค
ที่ เปล่ียนแปลงไปในยุค Digital disruption  
ผ่านแพลตฟอร์มอีคอมเมิร ์ซ และแอปพลิเคชัน 
นอกจากน้ี MTI ยังได้ด�าเนินกลยุทธ์ ‘ความเชื่อมั่น 
ในความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์’ เพื่อต ่อยอด 
ความเชื่อมั่นที่ผู ้บริโภคมีให้ MTI ผ่านการสร้าง 
หลักประกนัทีส่อดคล้องกับความต้องการ สถานการณ์ 
หรือแม้กระทั่งการรับมือกับความท้าทายในอนาคต 
อาทิ การแพร่ระบาดของโควิด-19 เป็นต้น
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การด�าเนินธุรกิจของ 
คุณนวลพรรณ ด้วยแนวคิด 
‘Human Centricity’
MTI ภายใต้การน�าของคณุนวลพรรณ ล�า่ซ�า ในฐานะ
กรรมการผู้จัดการ และประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร 
นอกเหนือจากบทบาทท้ังในวงการแฟช่ัน (CEO 
Hermes ปี 2539) วงการกีฬา (ปัจจบุนัด�ารงต�าแหน่ง
ประธานสโมสรฟตุบอลการท่าเรอื เอฟ.ซ.ี ควบคูไ่ปกบั 
การบริหาร MTI) กงสุลกิตติมศักดิ์สาธารณรัฐ 
ลิทัวเนีย ประจ�าประเทศไทย และการช่วยเหลือ
สังคมไทยมาอย่างต่อเนื่อง คุณนวลพรรณฯ ได้ก้าว 
มาเป็นผูบ้ริหารของ MTI ทีเ่ตม็เป่ียมไปด้วยความมุง่มัน่ 
และแรงบันดาลใจ เช่นเดียวกับการด�าเนินงานและ
กิจกรรมในบทบาทต่าง ๆ  ที่ตนรับผิดชอบ และยังคง 
ยึดมั่นในหลักการเดิมควบคู ่ไปกับหลักการใหม่ 
‘Think Global, Act Local’ ในการสร้างจุดแข็ง  
TRUST (Truth / Reliable / Understanding / 
Service Mind / Tech-Oriented) เพือ่การด�าเนนิงาน 
ทีม่ปีระสทิธภิาพและการบรกิารทีน่่าเชือ่ถอื พร้อมทัง้ 
ปรับรูปแบบการตลาดโดยใช้ภาพลักษณ์ของตนเอง 
(CEO marketing) สร้างความเชือ่มัน่ให้แก่กลุม่ลกูค้า  
โดยการออกแคมเปญ ‘เช่ือแป้ง’ บนพื้นฐาน 
การท�างานใช้ใจแลกใจ และหลกั Human Centricity 
เพื่อต้องการให้ธุรกิจประกันวินาศภัย MTI สามารถ
เข้าถึงความต้องการด้านความปลอดภัยของลูกค้า  
และสามารถตอบแทนความ เ ช่ื อ ใจที่ ไ ด ้ รั บ 
ด้วยการเอาใจใส่ ดูแลและเยียวยาลูกค้าเสมือน 
คนในครอบครัว

ความส�าคัญของความย่ังยืน 
ต่อโลก New Normal
MTI มุ ่งสร้างความยั่งยืนให้สังคม โดยมีจุดยืน 
เป็นธุรกิจที่  ‘สร ้างก�าไรทางใจ’ ให้กับทีมงาน 
และพืน้ทีช่มุชนต่าง ๆ  โดยเฉพาะช่วงการแพร่ระบาด 
ของโควิด-19 ซึ่งคุณนวลพรรณฯ ต้องการให้  
MTI เป็น ‘Molecule of Change’ ท่ีส่งผล 
ให ้ เกิดความเปลี่ยนแปลงกระแสในสังคมไทย  
จงึได้ด�าเนนิโครงการ ‘อาสากล้าใหม่’ ซึง่ทางบรษิทัฯ  
จะมอบเงินทุนให้กับกลุ่มพนักงานใหม่น�าไปคิดค้น
และสร้างสรรค์โครงการเพื่อสังคม พร้อมออกไป 
ลงมือท�าเพื่อปลูกฝังแนวคิด Molecule of Change 
ให้กับพนักงานทุกคน

ความเช่ือมโยงของบทบาท 
ด้านกีฬาสู่ความหลากหลาย 
ของโครงการ CSR
คณุนวลพรรณฯ ใหค้วามส�าคญัด้านกฬีา ซึง่เป็นที่มา
ของหลาย ๆ  กิจกรรม CSR ของ MTI ดังที่จะกล่าว
ในล�าดับถัดไป โดยคุณนวลพรรณฯ เริ่มมีบทบาท 
ในด้านกีฬาจากการเป็นผู ้ จัดการกีฬาคนพิการ  
ผู้จัดการทีมฟุตบอลหญิง สู่ประธานสโมสรฟุตบอล
การท ่าเรือ เอฟ.ซี .  ซึ่ งสิ่ งที่อยู ่ เ บ้ืองหลังของ 
ความส�าเร็จในบทบาทข้างต้น คือ การเปิดใจรับฟัง  
ใช้ใจในการสื่อสารกับแฟนบอลและทีมงาน ซึ่งเป็น 
ส่ิงส�าคัญส�าหรับการท�างานเป็นทีม (teamwork)  
และสปิริตของนักกีฬา

ฟตุบอลจงึกลายเป็นกฬีารวมใจทีค่ณุนวลพรรณฯ  
มองเห็นถึงองค ์ประกอบต่าง ๆ  ได ้แก ่ ชุมชน 
เยาวชน และแฟนบอล ซึ่งสามารถเชื่อมโยงกัน
เสมือนเป็นครอบครัวหนึ่ง ทางคุณนวลพรรณฯ  
และ MTI จึงได้ริเริ่มโครงการ ‘คลองเตยดีดี’ ร่วมกับ  
Harvard University Graduate School of 
Design เพื่อร่วมพัฒนาชุมชนให้เติบโตอย่างยั่งยืน 
ไปพร ้อมกับผลงานของทีมฟุตบอลการท่าเรือ  
แม้ในสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19  
จากโครงการคลองเตยดีดีได้ถูกพัฒนาต่อยอดไปสู่
โครงการ ‘ครัวมาดาม’ เป็นครัวของคนกรุงเทพฯ 
กว่า 25 เขต ที่จะช่วยให้ประชาชนสามารถเข้าถึง 
อาหารในยามล�าบาก และแบ่งเบาความรู ้ สึก 
ไม่มั่นคงด้านการงาน รวมทั้งช่วยฟื้นฟูสภาพจิตใจ
ของประชาชนทีก่�าลงัทกุข์ยากในยามวกิฤตได้ไม่น้อย

Human Centricity
เป็นหลักการท่ี
ผู้ประกอบการไม่ได้
มองลูกค้าเป็นเพียง 
ผู้บริโภค แต่ให้ความ
ส�าคัญในฐานะมนุษย์ 
เข้าใจการใช้ชีวิต 
เคารพและมองไปท่ี
ความต้องการแท้จริง 
จึงท�าให้การพัฒนา 
และออกแบบสิ่งต่าง ๆ 
สอดคล้องกับแก่น 
ของความเป็นมนุษย์
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ก ระทรวงการต่างประเทศราชอาณาจักร
เนเธอร์แลนด์ ร่วมกับ Netherlands 
Enterprise Agency เตรียมจัดงาน

ประชุมสัมมนาออนไลน์ ‘Virtual Mission in 
Southeast Asia’ ระหว่างวันที่  12 ตุลาคม 
ถึง 11 ธันวาคม 2563 โดยงาน Virtual Mission 
in Southeast จะเป็นแพลตฟอร์มให้ภาคเอกชน 
และสตาร์ทอัพไทยและเนเธอร์แลนด์ได้มีโอกาส
พบปะหารือกัน และสร ้างเครือข ่ายเ ช่ือมโยง 
กับงานแสดงสินค้าหรืองานสัมมนาท่ีประเทศน้ัน ๆ   
จัดขึ้นในสาขาที่ทั้งสองฝ่ายมีศักยภาพร่วมกัน ได้แก่ 
เกษตรและอาหาร การบริหารจัดการน�้า การบริหาร
จัดการของเสีย และชีววิทยาศาสตร์ (Life Science 
& Health) อีกทั้งยังเป็นโอกาสของภาคเอกชน 

VIRTUAL MISSION  
IN SOUTHEAST ASIA
งานประชุมสัมมนาออนไลน์ที่เปิดโอกาสให้สตาร์ทอัพและภาคเอกชนไทย 

สร้างเครือข่ายธุรกิจกับภาคเอกชนจากเนเธอร์แลนด์ และ 4 ประเทศอาเซียน

ในการหารือกับกลุ่มธุรกิจและความร่วมมือ รวมถึง
สร้างเครือข่ายกับภาคเอกชนทั้งในเนเธอร์แลนด์
และ 4 ประเทศอาเซียน ได้แก่ สิงคโปร์ อินโดนีเซีย 
มาเลเซีย และเวียดนาม

การจัดงานในช ่วงระยะเวลา 2 เดือนนี้ 
ประกอบไปด้วยกิจกรรมที่หลากหลายซึ่งจะช่วย
ส่งเสริมการพัฒนาภาคธุรกิจและความร่วมมือ 
เช่น การจัดสัมมนาทางเว็บไซต์ในหัวข้อต่าง ๆ   
การเข้าร่วมงาน ASIA Water (30 พฤศจิกายน - 
2 ธันวาคม 2563) ผ ่านระบบออนไลน ์และ 
การหารือทางธุรกิจ (matchmaking sessions)  
เป็นต้น ทั้งนี้ ภาคเอกชนหรือองค์กรที่สนใจสามารถ 
ลงทะเบียนเข้าร่วมงานได้ทางเว็บไซต์ virtual-
mission-asean5.b2match.io โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย

UPDATE
โดย ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ
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รู ้จักโอกาสทางธุรกิจ 
ในต่างแดน รู้จัก 
globthailand.com

ชี้ช่องจากทีมทูต คือ ช่องทาง
ที่รวบรวมข้อมูลทางเศรษฐกิจ
เชิงลึกจากทีมทูตและศูนย์ข้อมูล
เพื่อธุรกิจไทยในต่างประเทศ 
(Business Information 
Center - BIC) เพื่อให้คนไทย 
ได้เห็นโอกาสในการด�าเนินธุรกิจ
ระหว่างประเทศ

ใ นปัจจุบัน การค้าและการลงทุนไทยได้เติบโตขึ้นมาตามล�าดับ 
ซึง่สงัเกตได้จากจ�านวนธรุกจิทีจ่ดทะเบยีนใหม่ในช่วงปีทีผ่่านมานี้ 
ได้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากก�าลังซ้ือของประชาชนเข้ามา 

สู ่ภาวะปกติ อันเป็นผลมาจากสถานการณ์เศรษฐกิจในประเทศ 
และสถานการณ์เศรษฐกิจของโลกที่มีพัฒนาการดีขึ้น ผู้ประกอบการ 
หลายรายจึงเริ่มกลับมาลงทุนอีกครั้ง แต่หากผู ้ประกอบการไทย 
จะมุ่งเติบโตโดยหวังพึ่งเศรษฐกิจภายในประเทศเพียงอย่างเดียวน้ัน 
เมื่อถึงจุดหนึ่งก็อาจเจอความเสี่ยงท่ีไม่สามารถขยายฐานธุรกิจได้อีก 
เนื่องจากความต้องการซ้ือสินค้าจะถึงจุดอิ่มตัว ดังนั้น การขยาย 
ฐานตลาดไปยงัต่างประเทศจึงเป็นเรือ่งจ�าเป็นอย่างหนึง่ทีผู่ป้ระกอบการ 
ไทยควรค�านึงถึงและควรปฏิบัติเม่ือมีความพร้อม อย่างไรก็ตาม  
ก่อนทีจ่ะขยายการลงทนุไปต่างประเทศได้ กจ็�าเป็นต้องศึกษาหาข้อมลู 
อย่างรอบด้านด้วยเช่นกัน ‘globthailand.com’ พร้อมที่จะเป็น 
สื่อกลางชี้น�าโอกาสใหม่เพื่อการเติบโตของธุรกิจไทยในต่างประเทศ

globthailand.com เป็นเว็บไซต์ที่จัดตั้งขึ้นโดยศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์
ภายใต้กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ  
ให้แก่ท่านโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นกลไกหน่ึงท่ีคอยขับเคลื่อน 
‘การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก (Proactive Economic Diplomacy)’ 
ซึ่งจะมุ่งไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและศักยภาพ
ทางเศรษฐกิจส�าหรับภาคเอกชนไทยในเวทีโลก ภายในเว็บไซต์ 
globthailand.com มีเนื้อหาหลัก 5 ประเภท ได้แก่ 1) ทันโลก  
2) ชี้ช่องจากทีมทูต 3) โอกาสใหม่ในต่างแดน 4) รู้กฎก่อนรุก และ  
5) เครือข่ายของเรา โดยมีรายละเอียดดังนี้

ทันโลก คือ ช่องทางที่รวบรวม
สถานการณ์และความเคลื่อนไหว
ทางด้านเศรษฐกิจในแง่มุมต่าง ๆ  
จากต่างประเทศ ซึ่งข้อมูลจะถูก 
ส่งตรงจากสถานเอกอัครราชทูต 
และสถานกงสุลใหญ่ของไทย 
กว่า 90 แห่งทั่วโลก ส�าหรับ 
ผู้ประกอบการไทยโดยเฉพาะ
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โอกาสใหม่ในต่างแดน คือ  
ช่องทางที่รวบรวมกิจกรรม 
งานสัมมนาที่ให้ข้อมูลเชิงลึก 
ทางด้านเศรษฐกิจและการลงทุน 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันของภาคเอกชนไทย  
อีกทั้งยังรวบรวมกิจกรรมที่ให ้
ภาคเอกชนไทยได้มีโอกาส 
แสดงศักยภาพในเวทีโลก  
เช่น มหกรรมแสดงสินค้า 
ในต่างประเทศ งานเทศกาลไทย 
ที่จัดขึ้นตามเมืองใหญ่ทั่วโลก

รู้กฎก่อนรุก คือ ช่องทาง 
ที่รวบรวมกฎระเบียบการค้า 
และการลงทุนในตลาดสากล 
เพื่อช่วยเตรียมความพร้อม 
ให้แก่ผู้ประกอบการไทย  
เมื่อเกิดข้อพิพาททางการค้า
ระหว่างประเทศ

เครือข่ายของเรา คือ ช่องทาง 
การติดต่อหน่วยงานทั้งภาครัฐ 
และภาคเอกชน ที่มีส่วนร่วม 
ผลักดันธุรกิจไทยในระดับโลก  
ซึ่งจะมีทั้งศูนย์ข้อมูลเพื่อธุรกิจ
ไทย (Business Information 
Center - BIC) ที่ด�าเนินงาน 
ภายใต้การก�ากับดูแลของ 
สถานเอกอัครราชทูตและ 
สถานกงสุลใหญ่ของไทยทั่วโลก 
และมีหน่วยงานพันธมิตร 
จากภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับการส่งเสริมธุรกิจไทยสู่สากล

นอกเหนือจากเนื้อหาท้ัง 
5 ประเภทที่กล่าวข้างต้นแล้ว  
globthailand.com ได้บรูณาการ 
การท�างานกับศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์
ในด้านอืน่ ๆ  เช่น การจดัโครงการ 
ชี้ช ่องจากทีมทูต ที่กระทรวง 
การต ่างประเทศได ้น� าคณะ 
นักธุรกิจไทย/ภาคเอกชนไทย 
ไปส�ารวจโอกาสการค้าการลงทนุ
ที่เอธิโอเปีย เป็นต้น

ภารกิจที่กล ่าวมาข้างต ้น 
เป ็นตัวอย ่างของการด�าเนิน 
การทูตเศรษฐกิจเ ชิงรุกของ
กระทรวงการต ่ า งประ เทศ 
ผ่าน globthailand เพื่อให้ 
ก ารส นับสนุนและส ่ ง เ สริ ม 
ผู ้ประกอบการและประชาชน
ชาวไทยในทางที่ จับต ้องได ้ 
อย่างเต็มที่

ทั้ งนี้  มีบทความเกี่ยวกับ
ธุรกิจระหว่างประเทศมากมาย 
ที่ทีมงาน globthailand ตั้งใจ 
คัดสรรมาน�าเสนอ โดยท่าน
สามารถติดตามข่าวสารต่าง ๆ   
ได้ทางเวบ็ไซต์ globthailand.com  
เฟซบุ ๊กแฟนเพจ facebook.
com/Globthailand และ 
ทางคอลัมน์ชี้ช ่องจากทีมทูต  
ในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 
รวมทัง้สามารถส่ือสารกบัทีมงาน  
globthailand เพื่อแบ่งป ัน
ประสบการณ์ทางธุรกิจได้ทาง
อเีมล info@globthailand.com  
และทางหมายเลขโทรศัพท ์  
0 2643 5237 

ช่องทางการติดตาม 
Website : www.globthailand.com 
Facebook : globthailand




