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	 กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศเป็นหน่วยประสานงานหลักของกระทรวง
การต่างประเทศและรฐับาลในการด�าเนินความสัมพันธ์และความร่วมมอืทาง
ด้านเศรษฐกิจ	โดยมีภารกิจหลักในการประสานข้อมูล	ติดตามพัฒนาการ
และให้ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการด�าเนินความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ 

ท้ังในระดับทวิภาคีและพหุภาคี	 เพื่อส่งเสริมและรักษาผลประโยชน์ 
ทางเศรษฐกิจของประเทศไทย	ตลอดจนเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน 

ของภาคเอกชนไทย
	 เพ่ือให้บรรลวัุตถุประสงค์ดังกล่าวข้างต้น	กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 

จงึมภีารกิจในการติดตาม	ศึกษา	ประมวล	วิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกับพัฒนาการ
และแนวโน้ม	ทางเศรษฐกิจ	การค้า	การเงิน	และการคลังของโลก	ตลอดจนรวบรวม
เผยแพร่ข้อมูลทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการค้าการลงทุนในต่างประเทศ
ให้แก่ภาคเอกชนไทยและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องอย่างต่อเน่ืองเพื่อให ้

ภาคธุรกิจของไทยได้รับข้อมูลท่ีทันสมัยและสามารถปรับตัวให้เท่าทัน
พัฒนาการทางเศรษฐกิจของโลกที่เปลี่ยนไป

ติดตามข้อมูลข่าวสารของกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ
ได้ทาง	www.mfa.go.th/business	และข้อมูลโอกาสทางธุรกิจ
ในต่างประเทศทางเว็บไซต์	www.globthailand.com



 “การทูตเชิงเศรษฐกิจ” เปนคำท่ีหลายคน
คุนหูมากขึ้น ดวยสภาพความสัมพันธระหวาง
ประเทศในปจจุบันมีความเก่ียวของกับเศรษฐกิจ
และการคาโลกมากขึ ้นอยางปฏิเสธไม ได 
บทบาททางการทูตของกระทรวงการตางประเทศ
จึงขยายมิติดานความรวมมือทางเศรษฐกิจ
กับตางประเทศในการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจ
ของประเทศอยางมาก
 กระทรวงการตางประเทศกำหนดยุทธศาสตร
ดานการตางประเทศและแนวทางการทำงาน
ที่ใหความสำคัญกับการมองภาพใหญทั้งภายใน
และภายนอกประเทศ เพ่ือใหการกาวไปขางหนา
ในบริบทโลกและภูมิภาคที่เปลี่ยนแปลงเปนไป
อยางม่ันคงและย่ังยืน โดยการสรางความเขมแข็ง
จากภายในประเทศท่ีสอดคลองกับการขับเคล่ือน
ประเทศตามเปาหมายยุทธศาสตรชาติ 20 ป
และนโยบาย Thailand 4.0

 Inter Econ Newsletter ฉบับที ่  3
ประจำปงบประมาณ 2562 นี้ กรมเศรษฐกิจ
ระหวางประเทศ กระทรวงการตางประเทศ
จัดทำขึ้นเพื่อเผยแพรบทบาทการดำเนินงาน
ในกรอบ “การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก” และนำเสนอ
ขอมูลขาวสารดานเศรษฐกิจท้ังการเขารวมประชุม
ในกรอบความรวมมือดานเศรษฐกิจ การเจรจา
ผลักดันผลประโยชนแกการทำธุรกิจในตางประเทศ
อันจะชวยสงเสริมการยกระดับขีดความสามารถ
ในการแขงขันของภาคเอกชน โดยนอกจากขอมูล
จะเปนประโยชนใหความรูแกสาธารณชนแลว
ยังเปนการประชาสัมพันธและสรางการรับรู
การทำงานแบบ “การทูตเพื ่อประชาชน”
ที่จับตองไดของกระทรวงการตางประเทศ
 กรมเศรษฐกิจระหวางประเทศหวังเปน
อยางยิ่งวา ผูอาน Inter Econ Newsletter
จะไดรับทราบการดำเนินงานของกระทรวง
การตางประเทศในแงมุมเศรษฐกิจ รวมทั้ง
ไดรับประโยชนจากบทความท่ีไดรวบรวมขอมูล
จากสถานเอกอัครราชทูตและสถานกงสุลใหญ
ของไทยทั่วโลก
 หากทานมีขอเสนอแนะและความเห็นใด
สามารถสงมาไดท่ี info@globthailand.com

นางวิลาวรรณ มังคละธนะกุล
อธิบดีกรมเศรษฐกิจระหวางประเทศ

ดีบิธอกาจราส
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การประชุม
Responsible Business

and Human Rights Forum

เมือ่วนัที ่12 – 13 มิถุนายน 2562 กระทรวงการตา่งประเทศ ร่วมกับกระทรวงยุตธิรรมและองค์การระหวา่งประเทศหลาย
องค์กร เป็นเจ้าภาพจัดการประชุม Responsible Business and Human Rights (RBHR) Forum ณ ศูนย์ประชุม
แห่งสหประชาชาติ กรุงเทพฯ โดยการจัดการประชุมดังกล่าว เป็นส่วนหนึ่งของแผนงานภายใต้โครงการ Fostering 
Responsible Conduct ซ่ึงเป็นโครงการย่อยภายใต้ความร่วมมือ Country Programme ระหว่างไทยกับองค์การ
เพื่อความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา (Organisation for Economic Co-operation and Development 
หรือ OECD) อันเป็นผลจากการลงนามบันทึกความเข้าใจระหว่างสองฝ่ายเมื่อเดือนพฤษภาคม 2561
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	 การจัดการประชุมดังกล่าวเป็นการยืนยันความมุ่งมั่นของ
รัฐบาลไทยท่ีจะส่งเสริมสิทธิมนุษยชนในทุกมิติรวมท้ังในภาคธุรกิจ	
และการที่	OECD	ได้พิจารณาเลือกประเทศไทยเป็นสถานที่แรกเพื่อ
จัดการประชุม	RBHR	นอกส�านักงานใหญ่	OECD	กรุงปารีส	สะท้อน
ถงึความร่วมมืออันดีของไทยในเวทีระหว่างประเทศในการเสริมสร้าง
พลวัตของการด�าเนินธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบในภูมิภาคเอเชีย	
ซึ่งได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี	โดยมีผู้เข้าร่วมรวมกว่า	700	คน	จาก	
60	ประเทศท่ัวโลก	ท้ังผู้แทนจากหน่วยงานภาครัฐ	องค์การระหว่าง
ประเทศ	องค์กรเอกชน	(NGOs)	รวมถึงผู้แทนภาคธุรกิจ	และนัก
วิชาการ	
	 ท่ีประชุมได้หารือแลกเปล่ียนอย่างกว้างขวางเก่ียวกับ
แนวทางความร่วมมือในการส่งเสริมบทบาทของภาคธุรกิจต่อสังคม	
เช่น	การด�าเนินการของภาครัฐเพ่ือส่งเสริมการด�าเนินธุรกิจอย่างมี
ความรับผิดชอบ	การสนับสนุนและลดภาระค่าใช้จ่ายส�าหรับ	SMEs	
ให้สามารถด�าเนินธุรกิจได้อย่างมีความรับผิดชอบ	บทบาทของ 
ภาคธุรกิจต่อการบรรลุ	SDGs	ฯลฯ	นอกจากน้ี	ยังได้มีการประชุม 

แบ่งกลุ่มย่อยเพ่ือหารอืในรายละเอยีดแยกตามประเด็นและสาขาธุรกจิ	
เช่น	เรือ่ง	Due	Diligence	ในภาคอาหารและการเกษตร	โครงสร้างพ้ืนฐาน	 
และชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์	

	 นายพงศธร	 สัจจชลพันธ์	 ผู ้ช ่วยรัฐมนตรีว ่าการ
กระทรวงยุติธรรม	ซึ่งเป็นผู้แทนรัฐบาลไทยกล่าวเปิดงาน	ได้
ย�้าว่า	รัฐบาลไทยให้ความส�าคัญกับสิทธิมนุษยชน	ตลอดจน
การด�าเนินการของไทยเพ่ือยกระดับการด�าเนินธุรกิจอย่างมี
ความรับผิดชอบ	ซึ่งแนวคิดดังกล่าวได้รับค�าชื่นชมจากท่ี
ประชมุอย่างกว้างขวาง	โดยเฉพาะการท่ีไทยแสดงบทบาทน�า
ในภูมิภาคด้านสิทธิมนุษยชนและการด�าเนินธุรกิจอย่างมี
ความรับผิดชอบ	ด้วยการเป็นประเทศแรกในเอเชียท่ีจัดท�า
แผนปฏิบัติการระดับชาติว่าด้วยธุรกิจกับสิทธิมนุษยชน	
(NAP)	รวมถึงการรับเป็นประเทศเจ้าภาพจัดการประชุม	
RBHR	Forum
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	 ท้ังน้ี	การประชุมดังกล่าวได้รับความสนใจและ
ประสบความส� า เ ร็ จอย ่ า ง ดี ย่ิ ง 	 โดย ถือ เป ็นผลของ 
ความพยายามร่วมของหลายหน่วยงานไทยและองค์การระหว่าง
ประเทศ	ซึง่ในส่วนของไทยมกีระทรวงการต่างประเทศร่วมกับ
กระทรวงยุติธรรมและส�านักงานคณะกรรมการสิทธิมนุษยชน
แห่งชาติ	ส�าหรับองค์การระหว่างประเทศท่ีเป็นเจ้าภาพร่วม	
ได้แก่	OECD	โครงการพัฒนาแห่งสหประชาชาติ	(United	
Nations	Development	Programme	หรือ	UNDP)	คณะ
กรรมาธิการเศรษฐกิจและสังคมแห่งสหประชาชาติส�าหรับ
เอเชียแปซิฟิก	(United	Nations	Economic	and	Social	
Commission	for	Asia	and	the	Pacific	หรือ	UNESCAP)	
องค์การแรงงานระหว่างประเทศ	(International	Labour	
Organization	หรือ	 ILO)	และคณะกรรมาธิการระหว่าง
รฐับาลอาเซยีนว่าด้วยสทิธิมนุษยชน	(ASEAN	Intergovernmental	
Commission	on	Human	Rights	หรือ	AICHR)
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เรียนรู้จากยุโรป : 
ดูงานยานยนต์สมัยใหม่และ

ระบบขนส่งอัจฉริยะ
(ตอน 3)

โดย	น.ส.รัตนศิริ	สุขัคคานนท์
หัวหน้าข่าวต่างประเทศ	หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

ส่ิงท่ีคุณเลือกคืออะไร? “ยานยนต์ไร้ไอเสียไม่ใช่ความฝัน แต่เป็นทางเลือก” น่ีคือวลีจดจำาท่ีเราได้รับในวันไปเยือน
โรงงานผลิตรถบัสไฟฟา้ของบริษัท อบัีสโก (Ebusco) ทีป่ระเทศเนเธอร์แลนด ์โรงงานแหง่น้ีตัง้อยู่ในเขตออฟฟศิทาวน์
ท่ีมีสำานักงานของหลากหลายบริษัทเอกชนต้ังอยู่ในละแวกเดียวกัน โอบล้อมด้วยธรรมชาติ และดูสะอาดสะอ้าน แปลกตา
ไปจากนิคมอุตสาหกรรมท่ัว ๆ ไป แต่สำาหรับอีบัสโก สภาพแวดล้อมดังกล่าวสอดคล้องกับส่ิงที่บริษัททำาอยู่น่ันคือ 
การผลิตรถโดยสารทีใ่ช้พลังงานไฟฟา้ 100% ไม่ปล่อยไอเสีย (zero emission) ไม่สร้างมลพษิทางเสียง (เพราะรถวิง่
เงียบมาก) นี่คือบริษัทยุโรปรายแรกที่ผ่านข้อกำาหนดของสหภาพยุโรป (อียู) ว่าด้วยการรับรองรถโดยสารไฟฟ้าแบบ
ทัง้คัน (100% electric) ซ่ึงตอบสนองเปา้หมายการลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซดข์องอยูีภายในปี ค.ศ. 2050
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	 และส�าหรับประเทศเนเธอร์แลนด์เอง	นับต้ังแต่ปี	2560 

รฐับาลได้ก�าหนดแผนสนับสนุนการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าอย่างเต็มรปูแบบ	
โดยให้รถยนต์ท่ีผลิตใหม่ต้องเป็นรถท่ีไม่ปล่อยไอเสยีภายในปี	2573	
(ค.ศ.	2030)	ซึ่งนั่นหมายถึงการแบนรถยนต์เครื่องดีเซลและเบนซิน
ออกจากท้องถนน	เปิดทางให้กับยานยนต์ไฟฟ้าท่ีเป็นมิตรกับ 

สิ่งแวดล้อมมากกว่า	เข้าทางของบริษัทผู้ผลิตอย่าง	อีบัสโก	ผลงาน
ของบริษัทซึ่งเป ็นรถโดยสารขนาดความยาว	12	 เมตร	และ 

เป็นรถไฟฟ้าท่ีใช้นวัตกรรมวัสดุผสมผสานวัสดุท่ีใช้ท�าอากาศยาน
เป็นจุดเด่นท่ีท�าให้รถมีน�้าหนักเบา	ตัดปัญหาเรื่องการไต่ขึ้นเนินสูง
และจ�านวนบรรทุกผู้โดยสารที่รถบัสไฟฟ้าทั่วไปมักจะต้องพบเจอ

ฌอง-ลุค เดอฟลอนเดอร์ ประธานเจ้าหน้าที่ฝ่ายพาณิชย์ของอีบัสโก

	 จดุเด่นดังกล่าวผสานกับนวัตกรรมแบตเตอรีข่องอบีสัโก
ท�าให้รถสามารถบรรทุกผู้โดยสารสูงสุดถึง	90	คน	ท�าความเรว็สูงสุด	
80	กิโลเมตร/ชั่วโมง	และสามารถว่ิงได้ระยะทางถึง	300	กิโลเมตร
ในการชาร์จไฟเต็ม	1	ครั้ง	นายฌอง-ลุค	เดอฟลอนเดอร์	ประธาน 

เจ้าหน้าท่ีฝ่ายพาณิชย์ของอีบัสโก	เปิดเผยว่า	รถโดยสารไฟฟ้าของ
บริษัทอาจจะมีราคาแพงกว่ารถโดยสารท่ัวไปสองเท่า	แต่จากการ 
ท่ีใช้ไฟฟ้าและไม่มีชิ้นส่วนให้ต้องซ่อมบ�ารุงมากนัก	ลูกค้าจะ
สามารถคืนทุนภายในเวลา	6	ปีแรก	ปัจจบุนัมรีถบสัไฟฟ้าของอบีสัโก
ว่ิงให้บริการอยู่ในเมืองใหญ่	17	แห่งท่ัวยุโรป	บริษัทมีโรงงานผลิต
แบตเตอรี่ที่ประเทศจีนและมีบริษัทจีนเป็นพนัธมิตรร่วมค้า	แน่นอน
ว่าการขยายตลาดไปท่ัวโลกเป็นส่วนหน่ึงของแผนธุรกิจในอนาคต	
แต่ปัจจุบันบริษัทยังเน้นตลาดท่ีสหภาพยุโรปเป็นหลัก	เน่ืองจาก
รัฐบาลของประเทศสมาชิกให้ความส�าคัญกับการมุ่งไปสู่เป้าหมาย
การลดจ�านวนยานยนต์ท่ีใช้เครือ่งยนต์สนัดาปภายในแบบเก่า	และ
ลดปริมาณการปล่อยไอเสียตามกรอบเวลาเป้าหมาย
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	 โรงงานรีไซเคิลแบตเตอรี่ท่ีทางคณะไป
เยี่ยมชมนั้นมีการลงทุนกว่า	600	ล้านยูโร	สามารถ
รองรับแบตเตอรี่เก่าเพื่อน�ามารีไซเคิลถึง	500,000	
ตันต่อปี	ซึ่งระบบท่ีใช้มีชื่อว่า	pyro-metallurgical	
treatment	ผสมผสานกับระบบ	hydro-metallurgical	
process	ใช้ท้ังน�้า	ความเย็น	และความร้อนสูง	
หลอมและแปรรูปแบตเตอรี่เก่าให้เหลือเพียงวัสดุ
โลหะมีค่าท่ียังสามารถน�ากลับไปใช้ประโยชน์ได้
ดังกล่าวข้างต้น	ซึ่งทางโรงงานรีไซเคิลของยูมิคอร์
ยังสามารถส่งต่อวัสดุเหล่าน้ันไปยังโรงงานผลิต
วัสดุของบรษิทัท่ียังมอีกีหลายแห่งในประเทศต่าง	ๆ	
เช่น	โปแลนด์	และจีน
	 ส�าหรบัประเทศไทยน้ัน	เน่ืองจากบรษิทั
มีธุรกิจการผลิตวัสดุฟอกอากาศ-กรองไอเสียจาก
รถยนต์เป็นส่วนหน่ึงของโครงสร้างธุรกิจ	จงึมองว่า
ไทยเป็นตลาดท่ีมศัีกยภาพเน่ืองจากเป็นฐานการผลิต
รถยนต์ที่ส�าคัญของภูมิภาค
	 ฉบับหน้าตอนจบ	พบกับการขับเคลื่อน
ของภาครัฐและเอกชนไทยท่ีจะร่วมกันพัฒนา
อุตสาหกรรมสมัยใหม่...ยานยนต์ไฟฟ้าในบริบท
ของไทยและแนวโน้มการเติบโตในอนาคต

	 นอกจาก	บรษิทัอบีสัโกท่ีมเีป้าหมายการผลิตท่ีเป็นมติร
กับส่ิงแวดล้อม	ยังมบีรษิทัอืน่	ๆ	ในยุโรปท่ีให้ความส�าคัญในด้านน้ี	
โดยในมมุมองของผูเ้ชีย่วชาญการรไีซเคิลแบตเตอรีอ่ย่าง	บรษิทั	
ยูมิคอร์ฯ	(Umicore)	ซึง่ต้ังอยู่ในเมอืงแอนต์เวิร์ป	ประเทศเบลเยียม	
การก�าจัดและบรหิารจดัการแบตเตอรีเ่ก่า	ไม่ว่าจะเป็นแบตเตอรี่ 
ยานยนต์ไฟฟ้า	หรือแบตเตอรี่เครื่องใช้อิเล็กทรอนิกส์อื่น	ๆ	อาทิ	
โทรศัพท์มือถือ	คอมพิวเตอร์แล็ปท็อป	แท็บเลต	และแบตเตอรี่
กล้องถ่ายรูป	ฯลฯ	เป็นการเติมเต็มภาพรวมของอุตสาหกรรม 

เกีย่วกบัยานยนต์ไฟฟ้าและตอบโจทย์เรือ่งการก�าจดัขยะท่ีเกิดจาก
อตุสาหกรรมเทคโนโลยีสมยัใหม่	รวมถึงการน�าขยะอเิล็กทรอนิกส์
กลับมาเข้าสู่กระบวนการรีไซเคิลเพ่ือได้มาซึ่งวัสดุท่ียังมีมูลค่า	
อาทิ	โคบอลต์	นิกเกิล	ทองแดง	และทองค�า	สามารถน�ากลับไปใช้
ประโยชน์ได้อีกในอุตสาหกรรมการผลิต
	 ยูมคิอร์เป็นผู้เชีย่วชาญด้านเทคโนโลยีวัสดุระดับโลก	
ก่อต้ังขึ้นในปี	ค.ศ.	1989	เริ่มต้นจากอุตสาหกรรมเหมืองแร	่ 
แต่ปัจจุบันกลายมาเป็นบริษัทผู้เชี่ยวชาญ	ด้านการรีไซเคิล
แบตเตอรีช่ัน้แนวหน้าของโลก	มพีนักงานกว่า	9,000	คน	โรงงาน
ผลิต	และรีไซเคิลวัสดุมีอยู่ถึง	51	แห่ง	ศูนย์วิจัยและพัฒนาของ
ตัวเองจ�านวน	14	แห่ง	รวมถึงบริษัทสาขาในประเทศไทย

กระบวนการรี ไซเคิลแบตเตอรี่ของยูมิคอร์

ครบวงจรท่ีโรงงานรี ไซเคิลแบตเตอรี่
	 เหตุผลส�าคัญท่ีท�าให้ผู้คนตัดสินใจใช้ยานยนต์ไฟฟ้า
แม้ว่าราคาอาจจะยังแพงอยู่	แต่หลายคนมองว่าเป็น 

การลงทุนในระยะยาว	ส�าหรับคุณภาพชีวิตท่ีดีกว่าและ 

สิง่แวดล้อมที่ดีขึ้น
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THAI FESTIVAL
งานเทศกาลไทย

“Thai Festival” หรือ “งานเทศกาลไทย” เป็นงานประจำาปีท่ีจัดข้ึน
โดยสถานเอกอัครราชทูตและสถานกงสุลใหญ่หลายแห่งท่ัวโลก

ในบางประเทศจัดต่อเน่ืองมากว่าทศวรรษจนกลายเป็นแบรนด์ติดตลาด
ของชาวต่างชาติและชาวไทยในประเทศน้ัน ๆ

สาธารณรัฐสิงคโปร์ 
เมื่อวันท่ี	16-19	พฤษภาคม	2562	สถานเอกอัครราชทูต	ณ	สิงคโปร์	ได้จัดงานเทศกาลไทย 

ประจ�าปี	2562	ณ	บริเวณลานกิจกรรมหน้าสถานเอกอัครราชทูต	ณ	สิงคโปร์	บนถนน	 
Orchard	ย่านการค้าและธุรกิจท่ีส�าคัญของสิงคโปร์	โดยงานเทศกาลไทยเป็นงานประจ�าป ี

ของสถานเอกอคัรราชทูตฯ	และเป็นงานประจ�าปีท่ีชาวสิงคโปร์และชาวต่างชาติในสิงคโปร์ชืน่ชอบ
และรอคอย	โดยในครัง้น้ีจดัข้ึนเป็นครัง้ท่ี	17	ซึง่ตลอดท้ัง	4	วันของการจดังาน	มผู้ีเข้าชมงานท้ังสิน้
ประมาณ	90,000	คน	มีร้านค้าร่วมออกร้านท้ังส้ินประมาณ	100	ร้าน	จ�าหน่ายสินค้าไทย 

ท่ีมคุีณภาพหลากหลายชนิด	อาทิ	อาหารส�าเรจ็รปู	สินค้าสปา	ผลิตภัณฑ์ความงาม	สินค้าของขวัญ
และตกแต่ง	เครื่องประดับ	และสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่น	โดยภายในงานยังมีการแสดงนาฏศิลป์ไทย	
ดนตรีสากล	สาธิตการท�าอาหารไทย	เวทีมวยไทย	และอีกกิจกรรมใหม่ท่ีริเริ่มขึ้นในปี	2562	น้ี	
ได้แก่	การน�าโหราจารย์จากประเทศไทย	3	คน	ร่วมพยากรณ์ท�านายดวงชะตา	เป็นท่ีได้รบัความสนใจ
อย่างยิ่งจากทั้งชาวสิงคโปร์	ชาวต่างชาติและชาวไทย	ที่เข้าร่วมดูดวงกว่า	300	คน
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นครเซาเปาลู สหพันธ์สาธารณรัฐบราซิล
เมือ่วันเสาร์ท่ี	11	พฤษภาคม	2562	สถานเอกอคัรราชทูต	ณ	กรงุบราซเิลยี	 
ได้จดังานเทศกาลไทย	(Festival	da	Tailândia)	ณ	พ้ืนท่ีลานจอดรถของสภารฐั
เซาเปาลู	เน่ืองด้วยนครเซาเปาลูเป็นเมอืงธุรกิจท่ีใหญ่ท่ีสดุในลาตินอเมรกิา	
มีจ�านวนประชากรมากกว่า	12	ล้านคน	ท้ังน้ี	งานเทศกาลไทยดังกล่าว 

เป็นกิจกรรมประชาสัมพันธ์ประเทศไทยที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นสาธารณชน
บราซิลในวงกว้าง	ซึ่งจัดต่อเน่ืองเป็นปีท่ี	3	 โดยกิจกรรมภายในงาน	
ประกอบด้วย	การเดินแบบชุดผ้าไหมไทย	การแสดงดนตรีไทยร่วมสมัย	
การสาธิตการไหว้ครแูละมวยโบราณ	การแสดงนาฏศิลป์ไทย	การสาธิต 

การประกอบอาหารไทย	การจัดแสดงผลไม้ไทยคุณภาพดี	การออกร้าน
จ�าหน่ายอาหารไทย	และการออกบูทประชาสัมพันธ์นวัตกรรมไทยตาม
นโยบายประเทศไทย	4.0	โดยภายในงานมชีาวบราซลิเข้าร่วมงานประมาณ	
2,000	คน	ซึง่ถือเป็นโอกาสเผยแพร่ความเป็นไทยในทุกมติิแก่ชาวบราซิล

กรุงจาการ์ตา สาธารณรัฐอินโดนีเซีย
เมื่อ วันท่ี 	 5-7	 เมษายน	 2562	 สถานเอกอัครราชทูต	 
ณ	กรุงจาการ์ตา	ได้จัดงานเทศกาลไทย	ประจ�าปี	2562	 
(Thai	Festival	2019)	ท่ีห้างสรรพสินค้า	Emporium	Pluit	 
เพ่ือส่งเสรมิสินค้า	อาหาร	ผลไม้	วัฒนธรรม	และการท่องเท่ียวไทย
ในอินโดนีเซีย	โดยนับเป็นการจัดงานเทศกาลไทย	ครั้งท่ี	2 

ในกรุงจาการ์ตา	มีการออกบูทของผู้ประกอบการไทย	และร้าน
อาหารไทยที่ได้รับการรับรอง	Thai	Select	จ�านวนกว่า	30	บูท	มีผู้เข้าร่วมชม 

และเลือกซื้อสินค้าประมาณ	20,000	คน	โดยงานดังกล่าวเป็นช่องทางในการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ประเทศไทยในทุกมิติ	 รวมท้ังยังเป็นโอกาสให้ผู ้ประกอบการไทย 

ได้ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์สินค้าไทย	โดยเฉพาะสินค้าเชิงนวัตกรรม	และเป็นช่องทาง 
ในการจับคู่ทางธุรกิจกับผู้ประกอบการอินโดนีเซียเพื่อต่อยอดทางธุรกิจ
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โดย	ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์
กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ	
กระทรวงการต่างประเทศ
สถานกงสุลใหญ่	ณ	นครคุนหมิง

ชี้ช่องจากทีมทูต

บทเรียนจากผู้ประกอบการไทยในคุนหมิง
คุณต้องรู้เมื่อจะค้าขายในจีน
ประเทศจีนประกอบด้วยมณฑลและเมืองจำานวนมากท่ีมีฐานะเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจของประเทศ โดย 
หน่ึงในเมืองสำาคัญเหล่านั้นคือ นครคุนหมิง ซ่ึงเป็นเมืองเอกของมณฑลยูนนานและเป็นเมืองสำาคัญ 
ท่ีเช่ือมโยงภาคตะวันตกของจีนสู่ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ รวมท้ังเช่ือมโยงด้านโลจิสติกส์กับไทย  
โดยมีเส้นทาง R3A เช่ือมโยงไทย ลาว และจีน ซ่ึงนครคุนหมิงถือเป็นจุดเชื่อมโยงสำาคัญของทางหลวงสายนี้  
อีกท้ังทิศทางการเติบโตของตลาดในนครคุนหมิงยังมีแนวโน้มที่ดีสำาหรับสินค้าท่ีนำาเข้าและบริการจากทั่วโลก  
โดยเฉพาะสินค้าที่ผลิตโดยผู้ประกอบการจากต่างประเทศ

	 นครคุนหมิงจึงเป็นอีกหน่ึงโอกาสส�าคัญของผู้ประกอบการไทยในการเข้ามาช่วงชิงพ้ืนท่ีในตลาดจีน	
ซึ่งขณะน้ี	มีผู ้ประกอบการไทยหลายรายมองเห็นโอกาสเข้าไปท�าตลาดในจีน	โดยแต่ละบริษัทต่างมี
ประสบการณ์จากการด�าเนินธุรกิจในพ้ืนท่ีและมข้ีอควรระวังท่ีน่าสนใจส�าหรบัการท�าธุรกิจ	ศูนย์ธุรกิจสมัพันธ์จงึ
รวบรวมมาไว้เป็นบทความ	“3	ผู้ประกอบการไทยในคุนหมิง	บทเรียนที่คุณต้องรู้เมื่อจะค้าขายในจีน”	ดังนี้
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ประการแรก คือ	การขนส่งสินค้าจากไทยเข้าจีน	
บริษัทเลือกใช้เส้นทาง	R3A	เน่ืองจากสะดวกและ
รวดเร็ว	เมื่อเปรียบเทียบกับการขนส่งทางเรือผ่านทาง
เซินเจิ้น	ซึ่งแม้ค่าใช้จ่ายจะถูกกว่าแต่ใช้เวลานานกว่า	
ซึ่งไม่เหมาะส�าหรับสินค้าท่ีมีอายุสั้น	(นมเปรี้ยวมีอายุ	
45	วัน)	อย่างไรก็ตามภายในนครคุนหมงิ	ได้มกีารจ�ากัด
เวลาการเดินรถขนส่งขนาดใหญ่	(รถตู้คอนเทนเนอร์เย็น)	
โดยจะสามารถว่ิงในเมืองได้เฉพาะช่วงเวลา	05.00	-	
08.00	น.	จงึท�าให้การกระจายสินค้าต้องใช้รถขนาดเลก็
ส่งในตัวเมืองอีกทอดหนึ่ง
ประการท่ีสอง	คือ	แรงงาน	ส�าหรับบริษัทต่างชาติ 

จะจ้างแรงงานชาวต่างชาติได้มากน้อยเพียงใดขึน้อยู่กับ
ทุนจดทะเบยีนและต้องเป็นแรงงานทักษะระดับสูงเท่าน้ัน
ประการท่ีสาม	 คือ	 ทุนจดทะเบียน	แต่ละพ้ืนท่ีม ี

การก�าหนดเพดานขั้นต�่าส�าหรับทุนจดทะเบียนบริษัท 

ต่างชาติ	 เช่น	มณฑลยูนนานทุนจดทะเบียนข้ันต�่า 

อยู่ท่ี	1	ล้านหยวน	และนครคุนหมงิอยู่ท่ี	500,000	หยวน	
ประการท่ีสี่ คือ	คู่แข่ง	ตลาดนมเปรี้ยวในจีนนับเป็น
ตลาด	“ปราบเซยีน”	เพราะแม้ว่าจนีจะมปีระชากรมาก
และมีก�าลังการบริโภคสูง	แต่แบรนด์ท้องถ่ินของจีน 

ในตลาดนมเปรีย้วก็มคีวามแขง็แกร่ง	เช่น	Mengniu	และ	
Yili	จงึไม่ใช่เรือ่งง่ายทีน่มเปรีย้วต่างชาติจะเจาะตลาดจนี	
ยกตัวอย่างเช่นขาใหญ่อย่าง	Yakult	ซึ่งเป็นแบรนด์
ต่างประเทศคู่แข่งท่ีส�าคัญ	แต่เมื่อวางจ�าหน่ายในจีน	
Yakult	จะไม่โฆษณาแสดงความเป็นแบรนด์ญี่ปุ่น
ประการท่ีห้า	คือ	การน�าเข้า	ต้องศึกษากฎหมายของจนี
อย่างละเอียด	โดยเฉพาะเรื่องของฉลากสินค้าและ
การน�าเข้าสินค้าในแต่ละล็อตต้องขออนุญาตจาก	
CIQ	ทุกครั้ง	นอกจากนี้	เจ้าหน้าที่ด่านยังค�านวณภาษี
น�าเข้าโดยใช้ราคาประเมินของจีน	ซึ่งมักสูงกว่าราคา 

ท่ีปรากฏในใบแจ้งราคา	(Invoice)	จากประเทศไทย	 
ทางบริษัทจึงเปล่ียนไปใช้บริษัทน�าเข้าส่งออกท่ีมี
ความเชี่ยวชาญและมีความสัมพันธ์อันดีกับด่านแทน
และสุดท้ายประการที่หก	เครื่องหมายการค้า	ควรหา
ท่ีปรึกษากฎหมายเ พ่ือด�า เ นินการจดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าของบริษัทเอง	ไม่ควรมอบอ�านาจ
ให้	Partner	จีนไปจด	เพราะ	Partner	จีนอาจจะไปจด
เป็นชื่อของฝ่ายจีนเอง	และควรด�าเนินการตั้งแต่เนิ่น	ๆ 	
เพื่อป้องกันชาวจีน	“หัวใส”	น�าเครื่องหมายการค้าของ
บริษัทมาแอบอ้างจดทะเบียน	“ตัดหน้า”	ซึ่งจะท�าให้มี
อุปสรรคต่อการท�าตลาดจีนในอนาคต

	 ประเทศจีนนับเป็นประเทศท่ีสองท่ีบริษัทเข้ามาท�า
ตลาดในต่างประเทศต่อจากเวียดนาม	โดยบริษัทฯ	มีทุน 

จดทะเบียน	10	ล้านหยวน	ด�าเนินธุรกิจหลักด้านการน�าเข้า 

นมเปรี้ยวบีทาเก้นจากโรงงานผลิตท่ี	อ.สามพราน	จ.นครปฐม	
เข้าไปจ�าหน่ายในจีน	ผ่านเส้นทางคุนหมิง	-	กรุงเทพฯ	(R3A)	
โดยขนส่งสินค้าเข้าจีนด้วยรถตู้คอนเทนเนอร์เย็นจากนครปฐม	
-	เชียงราย	-	สปป.	ลาว	-	คุนหมิง	ใช้เวลาเดินทางประมาณ	3	วัน
	 นับต้ังแต่เดือนมีนาคม	2560	บริษัทมีศูนย์กระจาย
สินค้าอยู่ในนครคุนหมิง	และมีการวางจ�าหน่ายนมเปรี้ยว 

ในร้านสะดวกซื้อและห้างสรรพสินค้าชั้นน�าของคุนหมิง	อาทิ	
Parkson	และ	Vanguard	รวมถึงได้น�านมเปรี้ยวเข้าวาง
จ�าหน่ายในห้างไฮเปอร์มาร์เก็ต	เช่น	Carrefour	และ	Walmart	
เมื่อสิ้นปี	2561
	 หากพดูถึงบทเรยีนจากการท�าธุรกิจนมเปรีย้ว	บรษิทั
บีทาเก้นได้ให้แนวปัญหาท่ีเกิดข้ึนจริงเพ่ือเป็นข้อควรระวังไว้	6	
ประการ

บทเรียนที่ 1
บทเรียนจากนมเปรี้ยวบีทาเก้น
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	 บรษิทั	Yunnan	Kuntai	Guangda	Trading	
จ�ากัด	 ซึ่งเป็นบริษัทไทย	 100%	 ท่ีด�าเนินกิจการ 
น�าเข้าและจัดจ�าหน่ายอาหารไทยแปรรูปเป็นหลัก	
เช่น	น�า้ผลไม้กระป๋อง	กาแฟส�าเรจ็รปู	ผลไม้อบแห้ง	
บะหมี่กึ่งส�าเร็จรูป	ข้าวเกรียบ	ข้าวสาร	เครื่องปรุง	
ขนมขบเค้ียว	โดยบรษิทัใช้ชือ่แบรนด์ของตนเองว่า	
“กินรี	(KINNAREE)”	หรืออ่านออกเสียงเป็นภาษา
จีนว่า	“จินลาหลี่	(金啦哩)”
	 บริษัทฯ	ได้ให้ข้อสังเกตส�าหรับปัญหาและ
ข้อควรระวังส�าหรบัผูป้ระกอบการไทยมา	5	ประการ

ประการแรก ได้แก่	การผลิตสินค้าของไทยขาดความต่อเน่ือง
และมาตรฐาน	โดยเฉพาะสินค้าบางชนิดที่มียอดจ�าหน่ายสูง	เช่น	
มะพร้าวอบแห้ง	โดยผู้ประกอบการ	SME	ซึง่เป็นผู้ผลติจ�าเป็นท่ีจะ
ต้องใช้โรงงานท่ีมกี�าลังการผลติสูงและต่อเน่ืองเพ่ือให้เพียงพอต่อ
ความต้องการของตลาดจีน	หรือในกรณีกล้วยอบแห้งท่ีจ�าเป็น
ต้องใช้โรงงานผลิตท่ีได้มาตรฐาน	เพราะเคยมีประสบการณ  ์

ท่ีการผลิตแต่ละล็อตได้สีของกล้วยอบแห้งไม่เท่ากัน	ท�าให้ส่งผล 

กระทบต่อความเชื่อมั่นในคุณภาพสินค้าโดยรวม
ประการที่สอง คือ	ปัญหาการน�าเข้าและจ�าหน่ายสินค้า	แต่เดิม	
บริษัทขนส่งสินค้าผ่านเส้นทาง	R3A	แต่ไม่ก่ีปีท่ีผ่านมา	มักมี
อปุสรรคด้านการกักกันสนิค้าท่ีด่านบ่อหานมากขึน้	โดยเกิดข้ึนใน
ลักษณะ	เช่น	การปล่อยสินค้าใช้ระยะเวลานาน	เจ้าหน้าท่ีด่าน
ค�านวณภาษีน�าเข้าโดยใช้ราคาประเมินของจีนซึ่งสูงกว่าราคาท่ี
ปรากฏในใบแจ้งราคาจากประเทศไทย	การใช้พิกัดศุลกากร	(HS	
Code)	 ระหว ่างไทยและจีนบางรหัสก็แตกต่างกัน	ท�าให  ้

การประเมนิภาษนี�าเข้าต่างกัน	ในระยะหลงับรษิทัจงึน�าเข้าสนิค้า
ทางเรือผ่านท่าเรือกว่างโจวมากขึ้น	ขณะเดียวกัน	การน�าเข้า
สินค้าต้องแสดงฉลากสินค้าเป็นภาษาจนีท่ีชดัเจนและมรีายละเอยีด
ค่อนข้างมาก	สินค้าบางตัวท่ีมียอดจ�าหน่ายไม่สูง	ไม่คุ้มค่ากับ 

การท�าฉลากเอง	บริษัทจึงไปซื้อสินค้าต่อจากผู้น�าเข้ารายใหญ่ใน
มณฑลอื่น	เช่น	มณฑลกวางตุ้งที่น�าเข้าสินค้าจ�านวนมาก	ๆ	แทน	
นอกจากน้ี	สินค้าบางชนิดอยู่ในความต้องการของตลาดยูนนาน	
แต่ยังไม่สามารถน�าเข้าจนีได้	เช่น	ใบมะกรดู	ตะไคร้	และใบกะเพรา	
ซึง่ต้องรอให้มกีารผลักดันจากหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องของไทยต่อไป
ประการท่ีสาม	การลอกเลียนแบบสินค้าไทย	เน่ืองจากชาวจีน
ค่อนข้างมัน่ใจในคุณภาพสนิค้าของไทย	บ่อยครัง้จงึท�าให้มผู้ีค้าจนี
ลอกเลยีนแบบสินค้าไทย	เช่น	การจดทะเบยีนเครือ่งหมายการค้า
ตัดหน้า	หรอืผลิตสินค้าในจนีแต่ท�าฉลากภาษาไทย	รวมถึงการใช้
ตัวหนังสือหรือรูปภาพท่ีแสดงถึงประเทศไทย	ท�าให้ผู ้บริโภค
เข้าใจผิดว่าเป็นสินค้าไทยเพ่ือให้ขายสินค้าได้ราคา	ท้ังน้ี	สินค้า
แบรนด์กินรีเคยถูกลอกเลียนแบบสินค้าบนเว็บไซต์ออนไลน์ชื่อ
ดังของจีน	ทางบริษัทฯ	จึงแจ้งผู้ดูแลเว็บไซต์ให้ด�าเนินการเอาผิด	
และมอบรางวัลจงูใจแก่ผูพ้บเห็นเพ่ือให้แจ้งมายังบรษิทัฯ	นอกจากน้ี	
ยังมีกรณีท่ีร้านอาหารไทยเคยพบสินค้าปลอมแปลงอย่าง	เช่น	
กะทิปลอม	โดยใช้ฉลากคล้ายสินค้าชื่อดังของไทยอีกด้วย
ประการท่ีสี่ การจ้างแรงงานคนจีน	จ�าเป็นต้องปฏิบัติตาม
กฎหมายแรงงานของจนีอย่างเคร่งครดั	ไม่เช่นน้ันจะมโีทษปรบัใน
อตัราท่ีสูงมาก
และประการท่ีห้า	การโอนเงิน	แต่เดิมบริษัทฯ	โอนเงินผ่าน
ธนาคารจนี	ซึง่ใช้เวลาโอนเงนิ	15	-	20	วัน	ปัจจบุนั	สามารถใช้บรกิาร
ของธนาคารกรุงไทยในนครคุนหมิง	ซึ่งสามารถท�าธุรกรรม 

โอนเงินหยวนได้	ท�าให้การโอนเงนิรวดเรว็ข้ึน	โดยใช้เวลาเพียง	1	วัน	
ซึ่งในจุดน้ีจะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อผู้ประกอบการไทยท่ีมี
การท�าตลาดในจีน

บทเรียนที่ 2
บทเรียนจากบริษัทน�าเข้า
อาหารแปรรูปไทยกินรี
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	 บริษัทฯ	ได้ให้ข้อสังเกตส�าหรับปัญหาและ
ข้อควรระวังในธุรกิจสุราและโรงแรม	ในส่วนของสุรา
ขาว 	มักพบปัญหาโรงเหล้าเถ่ือนท่ีมีจ�านวนมาก	 
ซึ่งโรงเหล้าเถ่ือนไม่ต้องเสียภาษีและไม่มีค่าใช้จ่าย 

ด้านส่ิงแวดล้อม	เช่น	การก�าจัดน�้าเสีย	ท�าให้เหล้า 

มรีาคาถูกและขายตัดราคาได้ง่าย	ส่วนภาครฐัก็ไม่สามารถ
ควบคุมดูแลได้ท่ัวถึง	เน่ืองจากโรงเหล้าเถ่ือนหลายแห่ง
ด�าเนินการโดยต้ังอยู่ในพ้ืนท่ีของชนกลุ่มน้อย	นอกจากน้ี	
สมาคมธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง	2	แห่งท่ีมีอยู่ก็ไม่ท�างาน
ประสานกันมากนัก
 ในส่วนของโรงแรม	ถือว่าเป็นตลาดท่ีมคู่ีแข่ง
จ�านวนมาก	ท้ังโรงแรมของจนีและโรงแรมแบรนด์ต่างชาติ
ท่ีมีคนจีนเป็นเจ้าของ	ซึ่ง	TCC	เป็นหน่ึงในกิจการ 
ของต่างชาติไม่ก่ีรายท่ีมใีนยูนาน	นอกจากน้ี	การพัฒนา
โรงแรมของจนียังเน้นการลงทุนเป็น	project	ขนาดใหญ่	
ซึ่งมักด�าเนินงานโดยรัฐวิสาหกิจขนาดใหญ่ของจีนท่ีมี
เงินลงทุนมาก	และบางโรงแรมก็เป็นของรัฐเอง	100%	
จงึมคีวามได้เปรยีบมากกว่า	ท้ังน้ี	การลงทุนในโรงแรม
มกัเน้นการสร้างโรงแรม	ศูนย์การค้า	และอาคารส�านักงาน
ในพื้นที่เดียวกัน
	 แม้ว่าศักยภาพท่ีมีอยู่มากของจีนจะท�าให ้

ผู้ประกอบการไทยหลายรายประสบความส�าเร็จใน
ตลาด	แต่ก็มีอีกมากท่ียังมีปัญหา	ผู้ประกอบการต้อง
ค�านึงไว้เสมอว่าถึงจีนจะเป็นตลาดท่ีน่าสนใจด้าน 

การค้าการลงทุน	แต่ก็ถือเป็น	“ตลาดปราบเซียน” 
	ท่ีท�าให้ผู้ประกอบการหลายรายไม่ประสบความส�าเรจ็	
ดังน้ัน	จึงต้องเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคจีนและเรียนรู้
ช่องทางการตลาดจีนอย่างลึกซึ้ง

 สุดท้ายนี้ ขอให้บทเรียนทั้งสามได้เป็นข้อแจ้งเตือนนักธุรกิจไทยหน้าใหม่ท่ีสนใจมาดำาเนินธุรกิจในยูนนานได้ทราบและ
เตรียมความพร้อม รวมถึงตระหนักถึงประเดน็อืน่ ๆ  ท่ียังไม่ได้รับการแก้ไข ท้ังการผ่านแดนและพธิกีารศลุกากรท่ียังไม่มมีาตรฐาน
เดียวกันในการปฏิบัติระหว่างด่านหรือเส้นทางต่าง ๆ ในจีน รวมถึงปัญหาการละเมิดและแอบอ้างสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา
อย่างกว้างขวาง เป็นต้น ทัง้นี ้ หากผู้ประกอบการสนใจหาข้อมูลประกอบการตดัสินใจเพิม่เติม อาจใช้วธิกีารขอคำาปรึกษาจาก 
สถานกงสุลใหญ่ ณ นครคุนหมิง ซ่ึงเป็นสถานกงสุลใหญ่ของไทยที่ประจำาอยู่ในพื้นท่ีและมีข้อมูลการทำาธุรกิจอีกมากที่รอให้
ความช่วยเหลือผู้ประกอบการไทยอยู่

BUSINESS TIPS

บทเรียนที่ 3

บทเรียนจากกลุ่มไทยเจริญคอร์ปอเรช่ัน (TCC)
	 กลุ ่ม	TCC	ในยูนนานน้ันด�าเนินธุรกิจสุราและ
โรงแรม	ซึง่มกิีจการโรงงานผลิตสุราขาว	แบรนด์	Yulinquan	
(บริษัท	International	Bev	Yunnan	จ�ากัด)	และกิจการ
โรงแรม	Crowne	Plaza	และ	Holiday	Inn	คุนหมงิ	โดยมฐีานะ
เป็นผู้ลงทุน	ส่วนการด�าเนินการและบริหารงานมอบให้
เครอืโรงแรม	International	Hotels	Group	(IHG)	เป็นผู้ดูแล
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ทันโลก

BUSINESS TIPS
โดย	ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์
กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ	กระทรวงการต่างประเทศ
สถานเอกอัครราชทูต	ณ	กรุงย่างกุ้ง

โอกาสของไทยในการใช้เมียนมาเชื่อมโยงจีนและอินเดีย
เขตเศรษฐกิจพิเศษ“เจ้าผิวก์”
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 เจ้าผิวก์ (Kyaukphyu) เป็นเมืองสำาคัญ
ทางเศรษฐกิจเมืองหน่ึงท่ีต้ังอยู่ในรัฐยะไข่ทาง 
ภาคตะวนัตกของประเทศเมียนมา ห่างจากกรุงย่างกุ้ง
ไปทางทิศตะวนัตกเฉียงเหนอืประมาณ 400 กโิลเมตร 
และเป็นพื้นท่ีเช่ือมโยงการค้าสินค้าเกษตรกรรม
ระหว่างเมียนมาและอินเดียมาเป็นเวลานาน ทำาให้
รัฐบาลเมียนมาเลง็เหน็ถงึศกัยภาพของเมอืงดงักล่าว 
จึงได้จัดต้ังโครงการเขตเศรษฐกิจพิเศษเจ้าผิวก์ 
(Kyaukphyu Special Economic Zone - KPSEZ) 
ซ่ึงเป็นโครงการเขตเศรษฐกิจพเิศษแห่งท่ี 3 ของเมียนมา 
มีเป้าหมายเพือ่ดงึดดูการลงทุนจากประเทศสมาชิก
อาเซียน โดยพืน้ท่ีประกอบด้วย 3 ส่วนสำาคัญ ได้แก่ 
โครงการท่าเรือนำ้าลึก นิคมอุตสาหกรรม (พื้นท่ี
พฒันาเบือ้งต้น 625 ไร่) และพืน้ท่ีอยูอ่าศยัของประชาชน

	 ส�าหรับความคืบหน้าล่าสุดของโครงการ	 
KPSEZ	รัฐบาลเมียนมาและกลุ่มบริษัท	CITIC	Group	 
ของจีน	ได้ลงนามความตกลงเรื่องท่าเรือน�้าลึกเจ้าผิวก์
เรยีบร้อยแล้วเมือ่วันท่ี	8	พฤศจกิายน	2561	โดยมมีลูค่า
การก่อสร้าง	1.3	พันล้านดอลลาร์สหรฐั	กรอบความตกลง
ดังกล่าวจึงถือเป็นจุดเริ่มต้นท่ีส�าคัญในการขับเคลื่อน
ธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับโครงการท่าเรือน�้าลึกเจ้าผิวก์และ
การขนส่งโดยรวม	อย่างไรก็ดี	ฝ่ายเมียนมาและฝ่ายจีน
ยังต้องเจรจาความตกลงท่ีเก่ียวข้องอีกหลายฉบับ 

เพื่อขับเคลื่อนโครงการฯ	ต่อไป
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	 ปัจจุบัน	รัฐบาลเมียนมาได้หันมาให้ความส�าคัญกับการพัฒนาและความร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้านและ
ภูมิภาคเอเชียมากขึ้น	ภายใต้นโยบาย	Look	East	ซึ่งรวมถึงการจัด	Roadshow	ท่ีจีนโดยคณะกรรมการการลงทุน 

แห่งเมียนมา	(Myanmar	Investment	Commission	-	MIC)	และการจัด	Roadshow	ของสหพันธ์สภาหอการค้าและ
อุตสาหกรรมของเมียนมา	(Union	of	Myanmar	Federation	of	Chambers	of	Commerce	and	Industry	-	UMFCCI)	
ท่ีจนี	ญ่ีปุน่	สิงคโปร์	และไทย	เพ่ือดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ	และให้ความส�าคัญกับการพัฒนารฐัยะไข่	โดยค�านึงว่า 

การสร้างสนัติภาพและการพัฒนาจะต้องด�าเนินการควบคู่กันไป	ดังน้ันรฐับาลเมยีนมาจงึได้มุง่หน้าขบัเคล่ือนโครงการ	
KPSEZ	กับจีน	โดยเฉพาะการสร้างความเชื่อมโยงด้านเส้นทางคมนาคมและขนส่งระหว่างเมียนมากับเครือข่าย 

ในระดับภูมภิาคอย่างแนวระเบยีงเศรษฐกิจตะวันออกตะวันตก	(East	West	Economic	Corridor	-	EWEC)	ท่ีเป็นโครงข่าย
เศรษฐกิจระหว่างประเทศสมาชกิอาเซยีน	รวมถึงเป็นส่วนหน่ึงของโครงการ	Belt	and	Road	Initiative	(BRI)	โดยนักวิเคราะห์
คาดการณ์ว่าจีนจะเข้ามาลงทุนในเขตเศรษฐกิจเจ้าผิวก์อย่างเต็มท่ี	เน่ืองจากจุดอ่อนเชิงยุทธศาสตร์ในทางออกทะเล
เพียงด้านเดียวของจีน	ดังน้ัน	การเชื่อมโยงไปยังเมืองเจ้าผิวก์จะถือเป็นการเปิดเส้นทางใหม่	เริ่มจากเมืองรุ่ยล่ี	(Ruili)	
ที่ชายแดนของจีนในมณฑลยูนนาน	ข้ามไปยังชายแดนเมียนมาท่ีเมืองมูเซ	(Muse)	ต่อไปท่ีเมืองลาโช	(Lashio)	 
เชื่อมผ่านเมืองมัณฑะเลย์	(Mandalay)	ไปจนถึงยังเมืองเจ้าผิวก์สู่มหาสมุทรอินเดีย	เชื่อมโยงต่อไปยังตะวันออกกลาง 
และภูมิภาคอื่น	ๆ	นอกจากนี้	รัฐบาลเมียนมาก็ได้ร่วมมือกับรัฐบาลอินเดียในโครงการ	Kaladan	Multi-Modal	Transit	
Transport	Project	อกีด้วย	ซึง่จะเชือ่มโยงระบบการขนส่งท้ังทางน�า้และทางบก	ระหว่างโกลกาตาและท่าเรอืทางตะวันออก
ของอินเดียกับรัฐยะไข่	ซึ่งในภาพรวมแล้ว	ท้ังสองโครงการต่างเป็นการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน	การสร้างงาน	และ 

การส่งเสริมสถานะของการเป็น	gateway	ของเมียนมา

 โครงการ KPSEZ ถือเป็นโครงการเนื้อหอมที่ดึงดูด 
การมีส่วนร่วมจากชาติมหาอำานาจจีนและอินเดีย อย่างไรก็ตาม 
โครงการดังกล่าวก็ยังเปิดโอกาสให้นักลงทุนไทยมาค้นพบ
ศักยภาพท่ีมีอยู่อีกมาก โดยเฉพาะการตั้งฐานการผลิตสินค้า
อตุสาหกรรมท่ีสามารถใช้ประโยชน์จากตำาแหน่งทีต้ั่งของ KPSEZ ได้ 
โดยเมียนมาให้สิทธพิเิศษสำาหรับรองรับการลงทุน เช่น การยกเว้น
หรือลดหย่อนภาษีนำาเข้าเคร่ืองจักร การยกเว้นหรือลดหย่อน
ภาษีเงินได้ และ การช่วยเหลือในการเช่าพื้นที่ตั้งโรงงาน เป็นต้น 
ซ่ึงผู้ประกอบการสามารถศกึษาเพิม่เตมิได้จากข้อมลูของกระทรวง
พาณิชย์ของเมียนมาท่ีเว็บไซต์ของสถานเอกอัครราชทูตไทย  
ณ กรุงย่างกุ้ง และสามารถศึกษากฎระเบียบด้านการลงทุน 
ได้จากบทความต่าง ๆ ในเว็บไซต์ www.globthailand.com 
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BUSINESS TIPS
โดย	ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์

กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ	กระทรวงการต่างประเทศ
ศูนย์ข้อมูลเพื่อธุรกิจไทยในสหรัฐฯ

ส่อง 10 เทรนด์อาหารมาแรง
ในสหรัฐฯ ปี 2562

	 70%	ของกลุ่มตัวอย่างเชฟเลือกให้เทรนด์การปรุงอาหารแบบไม่สร้างขยะ	
(zero-waste	cooking)	เป็นเทรนด์ที่ก�าลังมาแรงเป็นอันดับต้น	ๆ	ตามมาด้วยเทรนด์
ของอาหารท่ีมแีรงบนัดาลใจจากสูตรอาหารจากหลากประเทศท่ัวโลก	และเทรนด์ของ
อาหารที่มีพืชผักเป็นส่วนประกอบหลัก
	 คุณฮดัสนั	เรย์ลี	รองประธานอาวุโสฝ่ายงานวิจยัของสมาคมร้านอาหารแห่งชาติ 

กล่าวว่า	 “รายงานเทรนด์ยอดนิยมประจ�าปีของสมาคมเราสะท้อนให้เห็นว่า 

ผู ้บริโภคก�าลังตามเทรนด์การอยู่ร ่วมกันในสังคม	เราเห็นมุมมองการรักษ์โลก 

และความสนใจในรสชาติอาหารจากท่ัวทุกมุมโลก	รวมไปถึงเทรนด์สุขภาพของ
อาหารเด็กและการสรรหาวัตถุดิบใหม่	ๆ	ที่ใช้ในการท�าอาหาร”
	 ผลส�ารวจชี้ว ่าชาวอเมริกันอยากเห็นอาหารท่ีนอกจากจะมีประโยชน  ์

แล้วยังรกัษ์โลกด้วย	อาหารท่ีท�าจากพืชผักหรอืเน้นผักเป็นหลักจะไม่ได้มเีพียงเพ่ือคนท่ี
รบัประทานมงัสวิรตัอกีต่อไป	อนัท่ีจรงิแล้ว	3	ใน	15	เทรนด์อาหารท่ีมาแรงคือ	ไส้กรอก
และเบอร์เกอร์ท่ีท�าจากผกั	อาหารท่ีท�าจากผักหรอืเน้นผักเป็นหลัก	และโปรตีนจากพืช	
นอกจากน้ี	เทรนด์การใช้วัตถุดิบท่ีปลกูเอง	ซึง่รวมไปถึงร้านอาหารท่ีปลูกพืช	ผัก	ผลไม้
ในสวนหรือดาดฟ้าของร้าน	ก็เป็นหนึ่งใน	10	อันดับแรกของเทรนด์ที่มาแรง

ชี้ช่องจากทีมทูต

 สมาคมร้านอาหารแห่งชาติ 
(National Restaurant Association) 
ในสหรัฐอเมริกาได้สอบถามเชฟมืออาชีพ
ท่ีเป็นสมาชิกสมาคมเชฟ American 
Culinary Federation เพือ่สำารวจว่าในปี 
2562 น้ี มีเทรนด์อาหารและเคร่ืองดื่ม 
ใดบ้างที่มาแรง

พร้อมหาโอกาสทางธุรกิจส�าหรับผู้ประกอบการไทย
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เทรนด์อาหารที่มาแรงในปี 2562

 1 เครื่องดื่มผสมกัญชา (ในหลายรัฐ กัญชายังเป็นสิ่งผิดกฎหมาย หากไม่ใช่ในทางการแพทย์)

 2 อาหารท่ีมส่ีวนผสมกญัชา (ในหลายรฐั กญัชายงัเป็นส่ิงผดิกฎหมาย หากไม่ใช่ในทางการแพทย์)

 3 การท�าอาหารแบบไม่สร้างขยะ (Zero-waste cooking)

 4 อาหารเช้าที่มีแรงบันดาลใจจากสูตรอาหารจากหลากประเทศทั่วโลก

 5 อาหารเด็กที่มีแรงบันดาลใจจากสูตรอาหารจากหลากประเทศทั่วโลก

 6 อาหารที่ใช้วัตถุดิบจากสวนที่ปลูกเอง (Hyper-local)

 7 อาหารที่ใช้เนื้อสัตว์ส่วนใหม่ ๆ เป็นส่วนประกอบ

 8 อาหารที่ท�าจากผักหรือเน้นผักเป็นหลัก

 9 อาหารจานด่วนจากฝีมือเชฟ (Chef-driven fast-casual concepts)

 10 เหล้าที่กลั่นในโรงกลั่นของท้องถิ่นหรือเหล้าที่กลั่นอย่างประณีต

การทำาอาหารแบบไม่สร้างขยะ 
(Zero-waste cooking)

	 การใช้เศษอาหาร	พืชผักที่มีต�าหนิ	ส่วนที่
ปกติตัดท้ิงและอาหารท่ีเหลือมาสร้างให้เป็น
อาหารจานใหม่ให้น่ารับประทาน	นับว่ามาแรง
เป็นอันดับ	3	ของปีน้ี	เชฟหลายท่านหันกลับมา
มองวัตถุดิบหรืออาหารท่ีเคยท้ิงเป็นแค่ขยะแล้ว
เอากลบัมารงัสรรค์เป็นอาหารจานใหม่	เช่น	ใช้ผง
กาแฟบดมาท�าเป็นไอศกรีมรสกาแฟ	และใช้ก้น
หัวผักกาดมาท�าเป็นผัดผัก	เป็นต้น22
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 ส่ิงเหล่าน้ีนับเป็นตัวอย่างของเทรนด์อาหารท่ี 
น่าสนใจและอาจนำามาประยุกต์ใช้ในประเทศไทยของเราได้ 
เน่ืองจากในบางเทรนด์ เช่น การทำาอาหารแบบไม่สร้าง
ขยะ จะทำาให้เราตระหนักถึงคุณค่าของอาหารมากข้ึน 
และส่งเสริมให้ใช้ประโยชน์จากอาหารในทุกส่วนประกอบ 
ของวัตถุดิบได้อย่างแท้จริง ซึ่งนับเป็นการช่วยรักษาโลก 
ของเราได้อย่างย่ังยืน นอกจากน้ี เทรนด์การใช้สูตรอาหาร
จากทัว่โลกก็นับเป็นโอกาสทางธรุกิจสำาหรับผูป้ระกอบการไทย
หลาย ๆ รายให้เร่งเตรียมสินค้าให้มีมาตรฐานพร้อม 
ต่อการส่งออกวัตถุดิบไปยังสหรัฐฯ

อาหารที่มีแรงบันดาลใจจากสูตรอาหาร
จากหลากประเทศทั่วโลก

	 เป็นเทรนด์ท่ีมาแรงต้ังแต่ปี	2561	อาหารเช้าท่ีมแีรงบนัดาลใจ 

มาจากอาหารจากหลากหลายประเทศท่ัวโลกมาแรงเป็นอนัดับ	4	ในปีน้ี	
ตามมาด้วยอาหารเด็กท่ีมแีรงบนัดาลใจมาจากอาหารจากหลากหลาย
ประเทศทั่วโลก

	 อาหารหรอืเครือ่งด่ืมท่ีมแีรงบนัดาลใจมาจากสูตรของหลากหลาย 

ประเทศน้ันเป็นเทรนด์ท่ีมาแรงในทุกหมวดหมูข่องอาหารและเครือ่งด่ืม	
เช่น	โซดาจากอิสราเอลที่เรียกว่ากาซอซ	(gazoz)	มาแรงเป็นอันดับ	2	
ในหมวดหมู ่เครื่องด่ืมท่ีไม่ผสมแอลกอฮอลล์	หรือไอศกรีมม้วน	 
(ไอศกรีมผัด)	จากประเทศไทยก็มาเป็นที่	1	ในหมวดขนมหวาน	
นอกจากน้ี	อาหาร	 เครื่องเทศ	และเครื่องปรุงจากแอฟริกาเหนือ	
แอฟริกาตะวันออก	 (เอธิโอเปีย)	และแอฟริกาตะวันตกก็มาแรง 
ในหลากหลายหมวดหมู่ด้วยเช่นกัน	เชฟหลายคนกล่าวถึงอาหาร 
จากแอฟริกาเหนือ	เช่น	ทาจีน	(tajine)	และฟูลล์	(fuul)	เป็นอาหาร 
ต่างชาติที่มาแรงที่สุดในตอนนี้

อาหารที่ใช้เนื้อสัตว์ส่วนใหม่ ๆ

	 เช่น	เน้ือหัวไหล่	 เน้ือส่วนใกล้กระดูกสันหลังท่ีมีลักษณะคล้าย 

หอยนางรม	(oyster	steak)	หรือเนื้อเมอร์ล็อต	(เนื้อส่วนขาหลัง)	แม้ว่าจะ
ลดความนิยมลงมาเล็กน้อยหลังจากที่มาแรงเป็นอันดับต้น	ๆ	มาเป็นเวลา	
2	ปีต่อเน่ือง	ขณะท่ีเชฟมองว่าเมนูท่ีเคยเป็นท่ีนิยมอย่างข้าวโอ๊ตข้ามคืน	
(overnight	oats)	ค็อกเทลโป๊ยก๊ัก	และ	เทรนด์การใช้เพรต็เซลเป็นส่วนผสม
ของขนมเป็นเทรนด์ที่มาและจากไปแล้ว

23
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BUSINESS TIPS

โดย	ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์
กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ	กระทรวงการต่างประเทศ
สถานกงสุลใหญ่	ณ	นครโฮจิมินห์

เม่ือช่วงปลายปีท่ีผ่านมา รัฐบาลเวียดนามได้
ออกกฤษฎีกาหมายเลข 115/2018/ND-CP 
แก้ไขเพิ่มเติมข้อกฎหมายภายใต้กฤษฎีกา
หมายเลข 54/2017/ND-CP ซ่ึงเกี่ยวข้องกับ
การดำาเนินธุรกิจด้านเภสัชกรรมในเวียดนาม  
ส่งผลให้บรรยากาศการแข่งขันทางธรุกิจในด้าน
ดงักล่าวเปิดกว้างมากข้ึน โดยการแก้ไขกฎหมาย
ดังกล่าวจะเปิดโอกาสให้ภาคเอกชนเวียดนาม
และภาคเอกชนของต่างชาตริวมถึงไทยสามารถ
แข่งขนักบับรษิทัผลิตเวชภณัฑ์ยาท่ีเป็นรัฐวสิาหกิจ
ได้มากข้ึน ท้ังในด้านการค้าและการลงทุน 
โดยเฉพาะการขยายตลาดด้านผลิตภัณฑ ์
เวชสำาอางซึ่งมียาเป็นส่วนประกอบสำาคัญ

	 สาระส�าคัญของกฤษฎีกาหมายเลข	115/2018/ND-CP	โดยสรุปได้ลด 

ขัน้ตอนและจ�านวนเอกสารส�าหรบัการน�าเข้ายาและเวชภัณฑ์จากต่างประเทศ	อาทิ	
(1)	ผู้น�าเข้าได้รับการยกเว้นการยื่นใบประกาศ	Good	Manufacturing	Practice	
(GMP)	หากสถานท่ีท่ีผลติสินค้าได้รบัการรบัรอง	GMP	แล้ว	ต่างจากเดิมท่ีก�าหนด
ให้ย่ืน	GMP	ของแหล่งผลิตทุกแห่ง	(2)	ได้รับการยกเว้น	clinical	records	 
ส�าหรับการน�าเข้ายาท่ีเคยได้รับใบอนุญาตการน�าเข้าผ่านการน�าเข้าด้วยวิธี
เดียวกันแล้ว	(3)	การผ่อนปรนข้อจ�ากัดด้านปริมาณการน�าเข้ายาให้เป็นไปตาม
ความต้องการของผู้น�าเข้ามากขึ้นบนพ้ืนฐานของปริมาณความต้องการใช้ยา
และความรนุแรงของโรคระบาดในประเทศเวียดนาม		(4)	การย่นระยะเวลาส�าหรบั
การประเมินและรับรองเอกสารในการขึ้นทะเบียนเวชภัณฑ์ยาจากเดิม	60	 
และ	30	วัน	เหลือเพียง	40	และ	20	วัน	ตามล�าดับ	และ	(5)	การก�าหนดให้การขอ
ขึน้ทะเบยีนยาน�าเข้าสามารถใช้รายละเอยีดฉลาก	(label	model)	และค�าอธิบาย
ผลิตภัณฑ์เป็นไปตามประเทศผู้ผลิตหรือประเทศผู้ส่งออกยาก็ได้	ในกรณีท่ีไม่มี
เอกสารใบอนุญาตผลิตภัณฑ์เภสัชกรรม	Certificate	of	pharmaceutical	 
product:	CPP)	เป็นต้น

โอกาสทางธุรกิจที่ไม่ควรมองข้าม:โอกาสทางธุรกิจที่ไม่ควรมองข้าม:
เวียดนามกับกฎหมายเภสัชกรรมฉบับใหม่เวียดนามกับกฎหมายเภสัชกรรมฉบับใหม่
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 ผูค้้าและนักลงทุนท่ีสนใจจะขยายตลาด
ด้านเวชภัณฑ์ยาในเวยีดนามควรศกึษากฎหมาย
และกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้องโดยใช้บริการบริษัท 
ท่ีปรึกษาทางกฎหมายท่ีเช่ือถือได้ ในส่วนของ
ภาครัฐของไทยในประเทศเวียดนาม สถานกงสุลใหญ่  
ณ นครโฮจมิินห์ สถานเอกอคัรราชทูต ณ กรุงฮานอย 
ตลอดจนสำานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ
ของไทยในเวียดนามพร้อมสนับสนุนและ 
ช่วยเหลือการดำาเนินธรุกิจของภาคเอกชนไทย
ในเวียดนาม

	 การแก้ไขกฤษฎีกาในครั้งน้ีจึงน่าจะส่งผลให้บริษัท
เวียดนามและบริษัทต่างชาติสามารถน�าเข้าเวชภัณฑ์ยา
มายังเวียดนามได้เพ่ิมมากขึ้น	โดยเฉพาะยาเพ่ือรักษาโรคท่ี
ไม่ติดต่อเรื้อรัง	(NCDs)	ซึ่งมีความต้องการสูงและคิดเป็น 

ร้อยละ	70	ของสาเหตุล�าดับต้น	ๆ	ของการเสียชีวิตของผู้ป่วย
ในเวียดนาม	อย่างไรก็ดีกฤษฎีกาดังกล่าวมิได้มีการกล่าวถึง
สิทธิการเช่าพ้ืนท่ี/คลังสนิค้า	และการกระจายสนิค้าเวชภณัฑ์
ยาในประเทศเวียดนาม	ซึ่งตามกฎหมายฉบับเดิมก�าหนดให้
บริษัทท่ีมีการลงทุนของต่างชาติ	รวมถึงผู้น�าเข้าต่างชาติ 

ต้องใช้ผู้กระจายสินค้าและคลังสินค้าท้องถ่ินตามท่ีกระทรวง
สาธารณสุขเวียดนามก�าหนด
	 จากรายงานของบรษิทัท่ีปรกึษาด้านธุรกจิ	BMI	พบว่า
ตลาดด้านยาและเวชภัณฑ์ในเวียดนามเติบโตเฉลี่ยกว่า 

ร้อยละ	10	ต่อปี	โดยในปี	2560	มีมูลค่าสูงถึง	4.6	พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ	และคาดว่าจะเติบโตสูงถึง	6.6	 พันล้าน
ดอลลาร์สหรฐัภายในปี	2564	ซึง่สอดคล้องกับการคาดการณ์
ด้านประชากรสูงวัย	(อายุมากกว่า	65	ปี)	ท่ีจะเพ่ิมสูงข้ึนถึง	 
18	ล้านคน	ท้ังน้ี	ปัจจุบันรัฐบาลเวียดนามมีนโยบายส่งเสริม
การผลิตยาในประเทศมากขึ้น	โดยให้สิทธิประโยชน์ด้าน 

การลดหย่อนภาษีนิติบุคคล	ภาษีการน�าเข้าปัจจัยการผลิต	 
และการใช้ท่ีดิน	เป็นต้น	โดยเฉพาะการผลิตยาสามัญท่ัวไป
เพ่ือทดแทนการน�าเข้า	รวมถึงส่งเสริมการวิจัยและผลิต 

ยาแผนโบราณ	ตลอดจนส่งเสริมการลงทุนด้านสิ่งอ�านวย
ความสะดวกด้านสุขภาพและโรงพยาบาล	ในส่วนของ 
นครโฮจมินิห์มนีโยบายส่งเสรมิการใช้การบรกิารทางการแพทย์
และการรกัษาพยาบาลด้วยเทคโนโลยขีัน้สูง	รวมถึงการส่งเสรมิ
การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพโดยเฉพาะด้านทันตกรรม
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EXCLUSIVE

MFA CEO Forum

with Dusit International

Empowering Thai Hospitality

to Global Sustainability

 ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ ภายใต้กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ ได้จัดงาน MFA 
CEO Forum with Dusit International ในหวัข้อ Empowering Thai Hospitality to Global Sustainability 
เม่ือวนัที ่10 มิถนุายน 2562 ทีผ่่านมา โดยมุง่แสดงศกัยภาพของอตุสาหกรรมบริการแบบฉบบัไทยแท้สู่เวทรีะดบัโลก 
ผ่านการประชาสัมพนัธ์คุณค่าของงานบริการแบบไทยท่ีเต็มเป่ียมไปด้วยความเอาใจใส่และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
ประกอบกับการแสดงความพร้อมสำาหรับการเติบโตอย่างย่ังยืนท่ามกลางการเปล่ียนแปลงของโลกท้ังใน 
ด้านเทคโนโลยีและส่ิงแวดล้อม ไปสู่สายตาคณะทตูานทุตูต่างประเทศประจำาประเทศไทย สภาหอการค้าต่างประเทศ
ในประเทศไทย และผูแ้ทนระดบัสูงจากภาครัฐและภาคเอกชน ซ่ึงมาร่วมงานในคร้ังนีม้ากกว่า 100 คน งานดงักล่าว
ได้รับเกียรติจากนายอรรถยุทธ์ ศรีสมุทร รองปลัดกระทรวงการต่างประเทศ เป็นประธานกล่าวเปิดงาน  
และนางศุภจี สุธรรมพันธุ์ ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร กลุ่มดุสิต อินเตอร์เนชันแนล เป็นผู้แสดงปาฐกถา
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อุตสาหกรรมการบริการ
จึงต้องตั้งเป้าหมายการทำางาน
ในรูปแบบใหม่เพื่อให้บริการนั้น ๆ 
สามารถตอบโจทย์ ทั้ง
“High Tech and High Touch”
มากยิ่งขึ้น

EXCLUSIVE

	 ส�าหรบัมาตรฐานด้านการบรกิารของกลุ่มดุสติฯ	น้ัน	ได้รบัรางวัลการนัตีโดยองค์กรและผู้ใช้บรกิาร
ต่าง	ๆ	จากท่ัวโลก	 โดยความส�าเร็จของกลุ่มดุสิตฯ	สามารถยกตัวอย่างได้จากกรณี	 เช่น	 โรงแรมดุสิตธานี	
กรงุเทพฯ	ได้รบัรางวัลโรงแรมทีดี่ทีส่ดุในกรงุเทพฯ	ปี	2560	จากการจดัอนัดับ	Worldwide	Best	Hotel	เว็บไซต์	
Hotel.com	นอกจากน้ี	วิทยาลยัดุสติธานียังได้รบัการรบัรองคุณภาพระดับนานาชาติจาก	The	International	
Center	of	Excellence	in	Tourism	and	Hospitality	Education	(THE-ICE)	ซึ่งเป็นสถาบันการศึกษาชั้นน�า
ด้านการท่องเที่ยวและการบริการและสมาคมเชฟโลก	 (The	World	Association	 of	Chefs’	 Societies	 -	
Worldchefs)	เป็นต้น

	 กลุ่มดุสิต	 อินเตอร์เนชันแนลเริ่มด�าเนินธุรกิจเมื่อปี	 2492	 
โดยในปัจจบุนั	เป็นผู้น�าด้านการบริหารโรงแรมและการศึกษาในสายงาน
บริการของไทย	กลุ่มดุสิตฯ	มีเครือโรงแรมและรีสอร์ทใน	4	แบรนด์หลัก	
ประกอบด้วย	ดุสิตธานี	ดุสิตดีทู	ดุสิตปริ๊นเซส	และดุสิตเดวาราณา	ซึ่งใน
ปีน้ี	กลุม่ดุสติฯ	ได้บริหารโรงแรมและ	รีสอร์ทท้ังในประเทศและต่างประเทศ	
รวม	12	ประเทศ	ได้แก่	บาห์เรน	ภูฏาน	จนี	อียิปต์	เคนยา	มลัดีฟส์	ฟิลปิปินส์	
เวียดนาม	สิงคโปร์	 กาตาร์	 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์	 และสหรัฐอเมริกา	 
นอกเหนือจากธุรกิจโรงแรมแล้วนัน้	กลุม่ดุสติฯ	ยังได้ก่อต้ังวิทยาลยัดุสติธานี
ขึน้ในปี	2536	เปิดสอนหลกัสูตรระดับปรญิญาตรแีละปรญิญาโท	หลักสูตร
ระยะสั้น	และหลักสูตรส�าหรับผู้บริหารเพ่ือผลิตบุคลากรที่มีความรู้และ
คุณภาพในอุตสาหกรรมบริการและการท่องเที่ยว
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	 ส่วนในด้านเทรนด์การท่องเท่ียวน้ัน	คุณศุภจฯี	กล่าวว่า	กลุม่นักท่องเท่ียวจาก
ในอดีตจนถึงปัจจุบันได้เปล่ียนแปลงวิธีการเดนิทางและการใช้บรกิารโรงแรมเป็นอย่าง
มาก	เน่ืองจากกลุม่คนชนชัน้กลาง	กลุม่มลิเลนเนียล	และกลุม่นักท่องเท่ียวเอเชยีหน้าใหม่
เริม่ออกเดนิทางมากข้ึน	ซึง่มพีฤตกิรรมชอบเดนิทางไปในพ้ืนท่ีใหม่	ๆ 	เพ่ือเปิดประสบการณ์
ท่ีมากกว่าการได้เห็น	แต่เป็นการเข้าไปเรยีนรูศ้ลิปะวัฒนธรรม	วิถีชวิีต	และประวัตศิาสตร์
เพ่ือท�าความเข้าใจผูค้นในพ้ืนท่ีมากย่ิงขึน้	ขณะเดียวกัน	เทคโนโลยีกไ็ด้เข้ามาเปลีย่นแปลง
รูปแบบการพักและการเดนิทางไปอย่างสิน้เชงิ	ท�าให้นักเดนิทางสามารถเดนิทางท่องเทีย่ว
ตามลักษณะความชอบเฉพาะของตนเองได้มากขึ้น	ต่างจากการเดินทางเป็นกลุ่มใหญ่
ในอดีต	 อุตสาหกรรมการบริการจึงต้องต้ังเป้าหมายการท�างานในรปูแบบใหม่เพ่ือให้
บรกิารน้ัน	ๆ	สามารถตอบโจทย์ท้ัง	“High	Tech	and	High	Touch”	มากย่ิงขึน้	ซึง่กลุ่มดุสิตฯ	
ก็ได้เตรียมตัวรับความท้าทายผ่านบริการในรูปแบบใหม่	 ๆ	 เช่น	 นับต้ังแต่ต้นปี	 2560 

ที่ผ่านมา	กลุ่มดุสิตฯ	ได้ร่วมลงทุนใน	“Favstay”	ซึ่งเป็นบริษัทสตาร์ตอัพด้านที่พักแบบ	
Sharing	Economy	 ท่ีให้นักท่องเท่ียวสามารถเข้าไปพักอาศัยในวิลล่าหรือบ้านพัก 

ของชาวไทยในพ้ืนท่ีท่องเทีย่วส�าคัญต่าง	ๆ 	เพ่ือซึมซับความเป็นไทยจากคนท้องถ่ิน	เป็นต้น

EXCLUSIVE
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 กลุ่มดุสิตฯ จึงถือได้ว่าเป็นกลุ่มบริษัทด้าน 
การบริการระดบัแนวหน้าของไทยทีป่ระยุกต์ใช้ความเป็นไทย
ผสานกับเทคโนโลยีในการให้บริการแก่นักเดินทางได ้
อย่างลงตัวและครบวงจร โดยกลุม่ดสิุตฯ มีแผนการทำางาน
ผ่านบริการห้องพกั ธรุกิจอาหารและเครือ่งดืม่ และการศกึษา
ทีม่มีาตรฐานระดบัสูงดงัได้กล่าวไปข้างต้น ส่ิงเหล่าน้ีจงึถอื
เป็นแนวปฏิบัตท่ีิสอดคล้องกับแนวทางตามภารกิจการทูต
เชิงเศรษฐกจิของกระทรวง การต่างประเทศ ภายใต้แนวคิด 
“บทบาทของเอกชนไทยในเวทีเศรษฐกจิโลกเพือ่การพฒันา
อย่างย่ังยืน” ท่ีสามารถต่อยอดความสำาเร็จของประเทศไทย
นี้ไปสู่ภูมิภาคและระดับโลกได้อย่างมีนัยสำาคัญ

EXCLUSIVE
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COVER STORY

Local Best, Global Taste

“Thai Festival 2019: Local Best, Global Taste” คืออะไร
 

	 Thai	Festival	2019:	Local	Best,	Global	Taste	สินค้าดีท่ัวไทย	ก้าวไกลท่ัวโลก	คือ	 
การต่อยอดงานเทศกาลไทย	ซึ่งจัดโดยสถานเอกอัครราชทูตและสถานกงสุลใหญ่ไทยในต่างประเทศ	 
เพ่ือประชาสมัพันธ์ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยสู่สายตาชาวต่างชาติ	และถือเป็น	platform	ของการเพ่ิม
โอกาสทางเศรษฐกิจแก่ผู้ประกอบการไทยให้เข้าถึงตลาดในต่างประเทศ	สนับสนุนนโยบายเสริมสร้าง
ขีดความสามารถในการแข่งขันและความร่วมมือทางเศรษฐกิจของภาคเอกชนไทยกับนานาประเทศ	
โดยเฉพาะผู้ผลิตสินค้าหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	(OTOP)	และจะเป็นหนึ่งในผลงาน	Big	Impact	ของ
กระทรวงการต่างประเทศ	ตามด�าริของรองนายกรัฐมนตรีสมคิด	จาตุศรีพิทักษ์	เพ่ือสนับสนุนการเจริญ
เติบโตทางเศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่นไทย

ทำาไมต้องเป็น “Thai Festival 2019: Local Best, Global Taste”

	 ผู้ประกอบการ	OTOP	ไทยถือเป็นจักรกลส�าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยนับต้ังแต่เกิดวิกฤตเศรษฐกิจปี	2540	โดยเฉพาะผู้ประกอบการ	
OTOP	ซึง่รฐับาลได้ให้ความส�าคัญในการพัฒนาและส่งเสรมิให้สามารถเติบโตเป็น
กิจการขนาดใหญ่	อย่างไรก็ดี	ปัจจุบัน	ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์	OTOP	ยังคง
มีความหลากหลายในด้านระดับของการพัฒนา	เห็นได้จากการจัดล�าดับคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ตั้งแต่	1-5	ดาว	ซึ่งผลิตภัณฑ์	OTOP	ส่วนใหญ่ที่ได้รับการส่งเสริมให้
ไปเปิดตลาดในต่างประเทศจะเป็นระดับ	4-5	ดาว	(Premium	OTOP)	เนื่องจากเป็น
สินค้าท่ีมีความพร้อมในด้านมาตรฐานระดับสากล	ส่งผลให้ผู้ผลิตสินค้า	OTOP	
ชุมชนระดับต�่ากว่า	4	ดาวขาดโอกาสเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ	และ
ขาดโอกาสการเรียนรู ้และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สามารถตอบโจทย์มาตรฐาน 

ความต้องการและรสนิยมในระดับสากล

สินค้าดีทั่วไทย ก้าวไกลทั่วโลก

Thai Festival 2019:

30

G
L
O
B
T
H
A
IL
A
N
D
.C
O
M

กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ



การดำาเนินโครงการ “Thai Festival: Local Best, Global Taste” 

	 กระทรวงการต่างประเทศได้ร่วมมือกับกรมการพัฒนาชุมชน	กระทรวงมหาดไทย	
ด�าเนินโครงการ	Thai	Festival	2019	:	Local	Best,	Global	Taste	สินค้าดีทั่วไทย	ก้าวไกล
ท่ัวโลก	โดยต่อยอดงานเทศกาลไทย	ซึ่งจัดโดยสถานเอกอัครราชทูต	สถานกงสุลใหญ่ไทย	
และส�านักงานการค้าและเศรษฐกิจไทยในต่างประเทศ	ท้ังหมด	96	แห่ง	รวม	66	ประเทศ 

และ	1	เขตเศรษฐกิจ	
	 จุดประสงค์ของโครงการฯ	เพ่ือประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ของประเทศไทยสู่
สายตาชาวต่างชาติ	ส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์	OTOP	ให้เป็นท่ีรู้จักในต่างประเทศ	และสร้าง
มูลค่าให้กับแบรนด์ประเทศไทย	(Thailand	Branding)	และเสริมสร้างอ�านาจแบบนุ่มนวล	
(Soft	Power)	ของไทยอย่างเป็นระบบอันจะเป็นการดึงดูดนักท่องเท่ียวจากต่างประเทศ	 
สร้างรายในทุกระดับ	รวมท้ังเป็น	platform	ของการเพ่ิมโอกาสทางเศรษฐกจิแก่ผู้ประกอบการไทย
ให้เข้าถึงตลาดในต่างประเทศ	รวมท้ังสนับสนุนนโยบายเสริมสร้างขีดความสามารถใน 

การแข่งขันและความร่วมมือทางเศรษฐกิจของภาคเอกชนไทยกับนานาประเทศ	โดยเฉพาะ
ผู้ผลติสนิค้า	OTOP	หรอืเป็นการ	“เชือ่มไทยสู่โลก	เชือ่มโลกสู่ไทย”
	 นอกจากน้ียังเป็น	platform	ความร่วมมือระหว่างกระทรวงการต่างประเทศกับ
หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผู้ประกอบการ	OTOP	ซึ่งให้โอกาสผู้ประกอบการ	
OTOP	ระดับชมุชน	ที่ีมศัีกยภาพให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศและแสวงหาเทคโนโลยี
เพื่อพัฒนา/ต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน	ตอบสนองความต้องการและรสนิยมในระดับ
สากล
	 โครงการดังกล่าวเป็นโครงการน�าร่องในปีแรก	โดยจะพาผู้ประกอบการ	OTOP	 
ในระดับล่างไปเรียนรู้จากงานเทศกาลไทยใน	4	เมือง	ได้แก่	(1)	กรุงโตเกียว	ประเทศญ่ีปุ่น	 
(2)	นครเซีย่งไฮ้	ประเทศจนี	(3)	นครแฟรงก์เฟิร์ต	ประเทศเยอรมนี	และ	(4)	กรงุฮานอย	ประเทศ
เวียดนาม	ซึ่งจะน�าผู้ประกอบการ	OTOP	ในสาขาผลิตภัณฑ์ท่ีแต่ละสถานเอกอัครราชทูต
และสถานกงสุลใหญ่เห็นว่าสามารถท�าการตลาดในพ้ืนท่ีน้ัน	ๆ	เพ่ือไปเข้าร่วมกิจกรรม	 
โดยรูปแบบอาจเป็นการขายสินค้าของผู้ประกอบการรายย่อยและ/หรือเป็นการแสดงสินค้า 
ของผู้ค้า	(trader)	เพื่อหาคู่ค้าท้องถิ่น	(local	distributor)

COVER STORY

ใครเป็นหน่วยงานหลักใน “Thai Festival: Local Best, Global Taste”

 1 	กระทรวงการต่างประเทศ	มีหน้าท่ีประสานงาน	อ�านวยความสะดวก	และ 

รับผิดชอบค่าใช้จ่ายในต่างประเทศ	ส�าหรับการน�าผู้ประกอบการ	OTOP	SMEs	เข้าร่วม 

งานเทศกาลไทยในต่างประเทศ	ซึ่งจัดขึ้นโดยสถานเอกอัครราชทูตหรือสถานกงสุลใหญ่ไทย
ในต่างประเทศ	
 2	 	สถานเอกอัครราชทูตและสถานกงสุลใหญ่ไทยในต่างประเทศ	เป็นหน่วยงาน
จดัหาสถานท่ี	ประสานงาน	อ�านวยความสะดวกส�าหรบัการน�าโครงการ	Thai	Festival	2019:	
Local	Best,	Global	Taste	เป็นส่วนหน่ึงของงานเทศกาลไทย	หรอืโอกาสอืน่	ๆ 	ท่ีเห็นเหมาะสม	
 3	 	กรมการพัฒนาชุมชน	กระทรวงมหาดไทย	เป็นหน่วยงานที่รับผิดชอบด้าน 

การส่งเสรมิและพัฒนาเศรษฐกิจชมุชนฐานรากให้เกิดความเข้มแขง็	โดยเฉพาะการพัฒนาสินค้า
และผู้ประกอบการ	OTOP	SMEs	มีส่วนร่วมในโครงการฯ	ในการคัดเลือกผู้ประกอบการ	
OTOP	SMEs	จากชุมชนท่ีมีศักยภาพ	และร่วมสนับสนุนงบประมาณแก่ผู้ประกอบการไทย 

ที่จะเดินทางเข้าร่วมงานเทศกาลไทย
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COVER STORY

งานเทศกาลไทย ณ กรุงโตเกยีว
(11 – 12 พฤษภาคม 2562)

	 งานเทศกาลไทย	ณ	กรุงโตเกียว	จัดขึ้นต้ังแต่ปี	2543	 
โดยสถานเอกอคัรราชทูต	ณ	กรงุโตเกียว	และในปี	2562	น้ี	จะครบรอบ	
20	ปี	โดยในโอกาสการจัดงานเทศกาลไทย	ณ	กรุงโตเกียว	ครั้งน้ี	
กระทรวงการต่างประเทศและสถานเอกอัครราชทูต	ณ	กรุงโตเกียว	
ร่วมมอืกับกรมการพัฒนาชมุชน	กระทรวงมหาดไทย	คัดเลือกสนิค้า
และผู้ประกอบการ	OTOP	SMEs	ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและ
มศัีกยภาพจ�านวน	10	ราย	จาก	10	จงัหวัด	มาเข้าร่วมงานในครั้งน้ี
	 ท้ังน้ี	Theme	หลักของงานเทศกาลไทย	ณ	กรุงโตเกียว	
ในปีน้ี	คือ	(Cool	Isan)	เน้นการน�าเสนอภาคตะวันออกเฉียงเหนือ	
หรอื	ภาคอสีานซึง่เป็นภูมภิาคท่ีมพ้ืีนท่ีใหญ่ท่ีสดุของประเทศไทย	ดิน
แดนถ่ินก�าเนิดวัฒนธรรมและวิถีชวิีตท่ีเป็นเอกลกัษณ์	แหล่งท่องเทีย่ว
ที่ไม่เหมือนใคร	และมีความแตกต่างที่	COOL	(เท่ห์/ทันสมัย)	โดยมี
บูธ	OTOP	Land	อยู่ในโซน	Thai	Village	มีการตกแต่งในรูปแบบ
อีสานสมัยใหม่	อาทิ	ใช้ผ้าขาวม้าจัดตกแต่ง	

การจดังานเทศกาลไทย ณ กรุงโตเกยีว มีวตัถุประสงค์
เพือ่เผยแพร่ภาพลักษณ์และวฒันธรรมอนัดขีอง
ไทยสู่สายตาประชาชนชาวญีปุ่น่ผ่านกิจกรรมการ
แสดงทางวัฒนธรรมไทย การจำาหน่ายสินค้าและ
บริการของไทย เพือ่ให้ชาวญีปุ่่นรู้จกัประเทศไทย
ได้ดีย่ิงข้ึนโดยได้จัดติดต่อกันมาทุกปีจนกลาย
เป็นงานประจำาปีของกรุงโตเกียว โดยมชีาวญีปุ่น่
และชาวต่างชาติทีพ่ำานักในประเทศญีปุ่น่เข้าร่วม
งานเฉลี่ยกว่า 300,000 คนต่อปี
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•	 ไทยกับญ่ีปุ ่นสถาปนาความสัมพันธ ์
ทางการทูตระหว่างกันต้ังแต่ปี	2430	และ
พัฒนาเป็นหุ้นส่วนยุทธศาสตร์	เมือ่ปี	2548	
โดยมีการแลกเปลี่ยนการเยือนของผู ้น�า
อย่างสม�่าเสมอ	นอกจากน้ี	 ต้ังแต่	 2560	 
ถือเป็นปีครบรอบ	130	ปีความสัมพันธ์ทางการทูต
ไทย	-	ญ่ีปุ่น	ซึ่งมีการจัดกิจกรรมร่วมกันท้ังในไทยและ
ญี่ปุ่นตลอดทั้งปี

•	 ญี่ปุ่นเป็นคู่ค้าล�าดับที่	2	ของไทยรองจากจีน	โดยในปี	2561	
มีมูลค่าการค้ารวม	60,201.49	ล้านดอลลาร์สหรัฐ	(เพ่ิมขึ้น
จากปี	2560	ร้อยละ	11.24)	คิดเป็นการส่งออก	24,941.87	
ล้านดอลลาร์สหรฐั	การน�าเข้า	35,259.62	ล้านดอลลาร์สหรัฐ	
โดยไทยเสียดุลทางการค้า	10,317.76	ล้านดอลลาร์สหรัฐ

•	 ญ่ีปุ่นเป็นนักลงทุนต่างชาติอันดับ	1	ของไทย	มีบริษัทญ่ีปุ่น
จดทะเบียนในไทยประมาณ	15,000	ราย	(ด�าเนินธุรกิจจริงมี
ประมาณ	7,000	ราย)	โดยญ่ีปุ่นให้ความส�าคัญกับไทยเป็น
ล�าดับต้นในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้	 เน่ืองจาก 

(1)	ไทยเป็นฐานการลงทุน	ศูนย์กลางการผลิตและกระจายสินค้า
ท่ีส�าคัญในภูมภิาค	โดยญ่ีปุน่ใช้รปูแบบลงทุน	“Thailand+1”	
เพ่ือใช้ไทยเป็นฐานในการขยายการลงทุนไปยังประเทศอืน่	ๆ 	
ในภูมิภาคอาเซียน	และเป็นการกระจายความเส่ียงการ
ลงทุนในไทยไปในตัว	(2)	ศักยภาพของไทยในการส่งเสรมิผล
และขยายประโยชน์ของญ่ีปุน่ในภมูภิาคอาเซยีน	และร่วมกับ
ญ่ีปุ่นเพ่ือพัฒนาประเทศท่ีสาม	โดยเฉพาะลุ่มน�้าโขง	รวมถึง
เป็นตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ส�าคัญของญี่ปุ่น

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับความสัมพันธ์
ไทย – ญี่ปุ่น

 C : Cuisine Special อาหารเก๋ๆ	 ท่ีต ้องลอง 
เมือ่เยือนอสีาน	และ	ส้มต�า	เมนูเด็ดท่ีมาแล้วห้ามพลาด	
O : Oriental Heritage	 	 วิถีถ่ิน	 วัฒนธรรมและ
ประเพณีที่สร้างความสนุกสนานให้เมื่อมาเยือน
O : Outs tanding Look 	 ความสวยงามทาง
ธรรมชาติท่ี พ้ืนท่ีภูมิภาคที่มีขนาดใหญ่ท่ีสุดใน
ประเทศไทย	แหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายบรรยากาศ
งดงามทั้ง	3	ฤดู	
L : Linkage Travel ดินแดนแห่งเส้นทางเชื่อมโยง
ที่ร้อยเรื่องราวให้น่าติดตาม	
	 COOL	Isan	จึงเป็นการรวบรวมอัตลักษณ์ที่ไม่
เหมือนใคร	ท่ีล้อกับประเพณคีวามเชือ่	คติธรรม	ฮตี	12	
คอง	14		ให้คุณได้ลองค้นหาในรปูแบบมมุมองท่ีแปลก
ใหม่	ได้ลองท่องเท่ียวและสัมผัสเอกลักษณ์ท่ีผสมผสาน
ได้อย่างลงตัว	และท่องเที่ยวในแบบของคุณ

COOL ISAN
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	 โครงการ	“Thai	Festival	2019:	Local	Best,	Global	Taste	
สินค้าดีท่ัวไทย	ก้าวไกลท่ัวโลก”	ได้จัดข้ึนภายในงาน	Belt	and	Road	
Brand	Expo	2019	ณ	ศูนย์แสดงสนิค้าและนิทรรศการเซีย่งไฮ้	(Shang-
hai	Exhibition	Center)	 เป็นงานประจ�าปีท่ีส�าคัญของเมืองท่ีม ี

ผู้ประกอบการมาร่วมออกร้านมากกว่า	200	ราย	จาก	45	ประเทศท่ัวโลก	
มีสินค้าและบริการประเภทต่าง	ๆ 	ประกอบด้วยอาหาร	เครื่องดื่ม	ของใช้
ในชีวิตประจ�าวัน	สินค้าเพ่ือสุขภาพ	รวมถึงบริการทางการท่องเท่ียว 

และวัฒนธรรม	โดยฝ่ายไทยมผีูป้ระกอบการ	OTOP	จาก	8	จงัหวัด	เข้าร่วม	
ประกอบด้วย	(1)	จังหวัดนครนายก	(2)	จังหวัดอยุธยา	(3)	จังหวัดตรัง	
(4)	จังหวัดสุราษฎร์ธานี	 (5)	จังหวัดอุดรธานี	(6)	จังหวัดเชียงใหม่	 
(7)	จงัหวัดยโสธร	และ	(8)	จงัหวัดนนทบรุ	ีโดยตลอดช่วงการจดังานดังกล่าว	
มีผู้เข้าเย่ียมชมงานกว่า	400,000	คน	โดยสินค้าของผู้ประกอบการ	
OTOP	SMEs	ได้รบัความสนใจจากผูเ้ข้าเย่ียมชมงานฯ	เป็นอย่างมาก	มี
ยอดจ�าหน่ายรวมท้ังส้ิน	1,769,800	หยวน	(8,034,152	บาท)	โดย
จ�าแนกเป็นยอดขายปลีก	266,100	หยวน	(1,208,113	บาท)	และยอด
เจรจาทางธุรกิจ	1,503,700	หยวน	(6,826,910	บาท)	รวมท้ังผู้ประกอบการ	
OTOP	ไทยยังได้ใช้โอกาสน้ีในการสร้างเครือข่ายกับผู้ค้า	(Traders)	 
ในประเทศจีนและนานาชาติเพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูล	ศึกษาศักยภาพของ
คู่ค้า	อันจะน�าไปสู่การขยายช่องทางการค้าการลงทุนและความร่วมมือ
ทางเศรษฐกิจต่อไปในอนาคต

งานเทศกาลไทย ณ นครเซี่ยงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน 
(31 พฤษภาคม – 2 มิถุนายน 2562)
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ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับ
นครเซี่ยงไฮ้ (Shanghai)
•	 เป็นมหานครศูนย์กลางด้านเศรษฐกิจของจีน	เมื่อปี	2560	เซี่ยงไฮ้เป็น

เมืองแรกในจีนที่มีขนาด	GDP	มากกว่า	3	ล้านล้านหยวน	(USD	4.80	
แสนล้าน)	ขยายตัวร้อยละ	6.6	มีปริมาณการขนส่งตู้คอนเทนเนอร์	42	
ล้านตู้	ซึ่งเป็นจ�านวนที่มากที่สุดในโลกต่อเนื่องเป็นปีที่	9		

•	 เป็นเมืองท่ีมีบรรษัทข้ามชาติ	(MNC)	ต้ังอยู่มากท่ีสุดในจีน	โดยเป็น
ส�านักงานใหญ่ระดับภูมภิาค	674	แห่ง	ม	ีMNC	ท่ีมขีนาดการลงทุนสงูกว่า	
91	ล้านดอลล่าสหรัฐ	1,477	แห่ง	และมีศูนย์วิจัยและพัฒนา	426	แห่ง									

•	 Oxford	Economics	คาดว่าในปี	2578	เซี่ยงไฮ้จะมีขนาด	GDP	เป็น
อันดับ	5	ของโลกและ	Global	Financial	Centres	Index	(GFCI)	จัด
ให้เซีย่งไฮ้อยู่ในอนัดับ	6	ของศูนย์กลางทางการเงนิของโลกเมือ่ปี	2560

•	 เซี่ยงไฮ้ต้ังเป้าหมายเป็นศูนย์กลางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมของ
โลกภายในปี	2563

	 งาน	Belt	and	Road	Brand	Expo	
2019	จัดขึ้นในหัวข้อ	“Make	Quality	Life	
Happen”	โดยเป็นงานท่ีมุ่งส่งเสริมข้อริเริ่ม	
“One	Belt,	One	Road”	ในระดับนานาชาติ	
เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนจีน 

ให้ดีมากย่ิงข้ึนและเน้นย�้าความส�าคัญของ
นครเซีย่งไฮ้ในฐานะท่ีเป็นเมอืงท่าท่ีส�าคัญของ
ประเทศจนี	งานในครัง้น้ีเกิดขึน้จากความร่วมมอื
ของคณะกรรมการส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศนครเซี่ยงไฮ้	(Shanghai	International	
Trade	Promotion	Council	หรือ	CPIT)	 
และหอการค ้านครเซี่ยงไฮ ้ 	 (Shanghai	 
International	Chamber	of	Commerce)	ซึ่งมี
ก�าหนดจัดขึ้นระหว่างวันท่ี	31	พฤษภาคม	-	 
2	มถุินายน	2562	ณ	ศูนย์นิทรรศการนครเซีย่งไฮ้	
(Shanghai	Exhibition	Center)

	 ทั้งนี้	งาน	Belt	and	Road	Brand	Expo	
2019	จัดข้ึนเป็นครั้งท่ี	3	 นับต้ังแต่ปี	2561	 
และเปิดโอกาสให้ผูป้ระกอบการท่ีมาเข้าร่วมงาน
ได้ขยายตลาดการค้าและช่องทางการลงทุน	 
โดยเฉพาะการสร้างเครอืข่ายกับผู้ค้า	(Traders)	
ในประเทศจีนและนานาชาติ	เพ่ือแลกเปล่ียน
ข้อมูล	ศึกษาศักยภาพของคู่ค้า	อันจะน�าไปสู่
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจต่อไปในอนาคต

งาน Belt and Road
Brand Expo 2019
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	 ส�าหรบัข้อมลูเก่ียวกับงาน	Fruittrade	เกิดจากความร่วมมอืระหว่างสมาคม	
Fedefruta	ซึ่งเป็นสมาคมไม่แสวงหาผลก�าไร	และมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นตัวแทน
ในการปกป้องผลประโยชน์และส่งเสริมศักยภาพของกลุ่มผู้ปลูกผลไม้ท่ัวประเทศ	
(ปัจจุบันมีสมาชิกประมาณ	280	บริษัท)	ร่วมกับหน่วยงานส่งเสริมการส่งออกของ
กระทรวงการต่างประเทศชิลี	 (PROCHILE)	 โดย	Fruittrade	 เป็นงานสัมมนาและ
งานแสดงสินค้าเกษตรที่ใหญ่ที่สุดในชิลี	จัดขึ้นครั้งแรกในปี	ค.ศ.	2003	และจัดต่อ
เนือ่งเป็นประจ�าทกุปี	มวัีตถุประสงค์เพ่ือเปิดโอกาสให้ผูผ้ลติและจดัจ�าหน่ายผลติผล
ทางการเกษตร	 โดยเฉพาะผักและผลไม้จากท่ัวชิลีได้มีโอกาสจัดแสดงสินค้าและ
พบหารือทางธุรกิจโดยตรงกับผู้สนใจซื้อหรือน�าเข้าสินค้าจากทั่วโลก
	 ในปีน้ีคาดว่าจะมีผู ้แทนจากภาคส่วนต่าง	ๆ	 ท้ังสายการผลิตและ 

การส่งออกเข้าร่วมงานกว่า	1,800	คน	ประกอบด้วย	ผู้ผลิต	(ร้อยละ	70)	ผู้ส่งออก	
(ร้อยละ	10)	ผู้แทนบรษิทัใน	supply	chain	(ร้อยละ	10)	ตลอดจนผู้แทนจากภาควิชาการ
และภาครัฐ	ทั้งนี้	คาดว่าจะมีมูลค่าการค้าการลงทุนที่เพิ่มขึ้นอันเป็นผลต่อเนื่องมา
จากการจับคู่ทางธุรกิจภายในงาน	ซึ่งคิดเป็นมูลค่ากว่า	1,850	ล้านดอลลาร์สหรัฐ	
กิจกรรมภายในงาน	แบ่งออกเป็น	3	กิจกรรม	ได้แก่	(1)	กิจกรรมการพบหารือและ
จับคู่ทางธุรกิจระหว่างผู้ผลิตกับผู้ซื้อในรูปแบบของ	International	Business	
Roundtable	ท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตและผู้ส่งออกผัก	ผลไม้	ท้ังชนิดสดและแปรรูป
ในชิลีได้พบและจับคู่ธุรกิจกับกลุ่มผู้ซื้อ	หรือผู้น�าเข้าผัก	ผลไม้สด	ผลไม้อบแห้ง	 
และผลิตภัณฑ์เกษตรออร์แกนิก	ทั้งจากชิลีและต่างประเทศ	โดยคาดว่าจะมีบริษัท 

ผู้ผลิตและผู้ส่งออกมากกว่า	100	บริษัท	รวมถึงบริษัทผู้ซื้อและผู้น�าเข้ามากกว่า	 
50	บริษัทให้ความสนใจเข้าร่วมงาน	โดยผู้สนใจจับคู่ธุรกิจจะต้องลงทะเบียน 

ล่วงหน้า	พร้อมกับช�าระค่าลงทะเบียน	280,000	เปโซชิลี	ส�าหรับบุคคลทั่วไป	และ	 
400	ดอลลาร์สหรัฐ	ส�าหรับชาวต่างชาติ	

เกี่ยวกับผลไม้สดและผลไม้แห้งของชิลี
Fruittrade 2019

 เม่ือวันที่ 19 มิถุนายน 2562  
นาย Juan Carlos Sepulveda ผู้จดัการท่ัวไป 
ของสมาคม ผู ้ ผลิ ตผล ไม ้ ของ ชิล ี
(The Chilean Federation of Fruit 
Producers - Fedefruta) ได้เชิญชวนให้
หน่วยงานและภาคเอกชนของไทยที่สนใจ 
เข้าร่วมงาน Fruittrade 2019 ซ่ึงเป็น 
งานสัมมนา งานแสดงสินค้าและนวตักรรม 
เก่ียวกับการผลิตผลไม้สดและผลไม้อบแห้ง  
ระหว่างวนัท่ี 1 - 2 ตุลาคม 62 ณ กรุงซันติอาโก  
สาธารณรัฐชิลี

งานสัมมนาและงานแสดงสินค้า
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UPDATE

	 วัตถุดิบและผลิตผลด้านการเกษตรเป็นหน่ึงในสินค้าส่งออก
หลักของชิลีและมีแนวโน้มการเจริญเติบโตอย่างต่อเน่ือง	โดยในปี	
ค.ศ.	2018	ชิลีส่งออกสินค้าเกษตรคิดเป็นร้อยละ	23.5	ของสินค้า
ส่งออกท้ังหมด	รวมมูลค่ากว่า	17,767	ล้านดอลลาร์สหรัฐ	 
โดยในจ�านวนน้ีคิดเป็นการส่งออกผกัผลไม้มลูค่า	7,165	ล้านดอลลาร์
สหรัฐ	ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปี	ค.ศ.	2017	ถึงร้อยละ	15.2	โดยการส่งออก
ผลไม้ไปยังเอเชียปรับตัวเพ่ิมสูงขึ้นมาก	โดยเฉพาะการส่งออกไป
จีน	ซึ่งเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ	42.1	ในปีที่ผ่านมา	ท�าให้ชิลีกลายเป็นผู้ส่ง
ออกผลไม้ไปจีนมากท่ีสุดในโลกด้วยมูลค่าการส่งออกท้ังหมด	1.2	
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ	

	 (2)	งานสัมมนาวิชาการ	ซึง่จดัควบคู่ไปกับการพบหารอืและ
การจับคู่ทางธุรกิจ	โดยครอบคลุมประเด็นต่าง	ๆ	เช่น	กระบวนการ
ปลกูผลไม้และถ่ัว	การขนส่ง	การพัฒนาพืชสายพันธ์ุใหม่	ๆ 	การตลาด	
แนวโน้มตลาดทีน่่าสนใจ	นวัตกรรมและเทคโนโลยี	และตลาดแรงงาน
ในภาคการเกษตร	 เป ็นต ้น	คาดว่าจะมีผู ้สนใจเข ้าร ่วมฟัง 
การสัมมนามากกว่า	1,650	คน	มค่ีาลงทะเบยีนเข้าร่วมการสมัมนา 

ส�าหรับบุคคลท่ัวไป	130,000	เปโซชิลี	และส�าหรับชาวต่างชาติ	 
200	ดอลลาร์สหรัฐ	ทั้งนี้	ผู้ที่ลงทะเบียนเข้าร่วมการจับคู่ธุรกิจแล้ว	 
จะสามารถเข้าฟังการสัมมนาได้โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายเพิ่มเติม	
	 (3)	การจดัแสดงสินค้า	ภายในงานมกีารจดัพ้ืนท่ีส�าหรบั
การแสดงสนิค้า	บรกิาร	เทคโนโลยี	และนวัตกรรมใหม่	ๆ 	จากผู้ผลิต	
โดยแบ่งพ้ืนท่ีจดัแสดงออกเป็น	2	ส่วน	คือ	(1)	พ้ืนท่ีจดัแสดงภายใน
อาคารส�าหรับซุ้มของบริษัทต่าง	ๆ	จ�านวนประมาณ	50	ซุ้ม	และ	 
(2)	พ้ืนท่ีจดัแสดงกลางแจ้ง	ส�าหรบัการแสดงเครือ่งจกัรทางการเกษตร
และสินค้าท่ีมีขนาดใหญ่	โดยราคาค่าซุ้มขนาด	3x2	เมตร	อยู่ท่ี	
2,900,000	เปโซชิลี	หรือประมาณ	4,462	ดอลลาร์สหรัฐ	และซุ้ม
ขนาด	6x2	เมตร	อยู่ท่ี	5,500,000	เปโซชิลี	หรือประมาณ	8,462	
ดอลลาร์สหรัฐ	
	 การจัดงานในปีน้ีจะเน้นการให้ข้อมูลและส่งเสริม 

ตลาดใหม่	ๆ	ให้แก่ผู้ส่งออกผลไม้ของชิลี	โดยเฉพาะตลาดเอเชีย
และเอเชยีตะวันออกเฉยีงใต้	เพ่ือลดการพ่ึงพาการส่งออกท่ีปัจจบุนั
มุง่ไปท่ีจนีและสหรฐัอเมรกิา	โดยถึงแม้การส่งออกผลไม้ไปยังเอเชยี
จะปรับตัวเพ่ิมสูงขึ้นมากในช่วง	5	ปีท่ีผ่านมา	(จากเดิมท่ีสัดส่วน 

เพียงร้อยละ	5	เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ	18	ของการส่งออกผลไม้ทั้งหมด
ในปี	ค.ศ.	2017)	แต่ปริมาณท่ีเพ่ิมขึ้นน้ีมุ่งเน้นไปท่ีจีนเป็นหลัก	
(เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ	42.1	ในปีที่ผ่านมา)	ท�าให้ชิลีกลายเป็นผู้ส่งออก
ผลไม้ไปจนีมากท่ีสุดในโลกด้วยมลูค่าการส่งออกท้ังหมด	1.2	พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ	ซึ่งสมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกตลอดจนหน่วยงาน
ภาครฐัของชลีิเองก็ตระหนักถึงปัญหาการพ่ึงพาตลาดเดียวมากเกินไป	
และพยายามส่งเสรมิให้มกีารส่งออกไปยังตลาดอืน่	ๆ	ในเอเชยีด้วย	
โดยชลีิมองภมูภิาคเอเชยีตะวันออกเฉียงใต้เป็นตลาดทีส่�าคัญและ
มีศักยภาพในการเป็นคู่ค้ากับชิลี	โดยเฉพาะมีความตกลง	FTA	กับ
ไทย	มาเลเซีย	และเวียดนาม	และก�าลังอยู่ระหว่างการให้สัตยาบัน
ความตกลง	FTA	กับอินโดนีเซีย	

	 เมื่อค�านึงว่า	ตลาดผลไม้เมืองหนาวของ
ไทยยังคงพ่ึงพาการน�าเข้าผลไม้จากจีน	ออสเตรเลีย	
และนิวซแีลนด์อยู่มาก	ในขณะท่ีความต้องการวัตถุดิบ
มี เ พ่ิมสู งขึ้ นอย ่ างต ่อ เ น่ือง 	 ท้ั ง เ พ่ือการบริ โภค	 
และการน�าเข้าเพ่ือใช้ในอตุสาหกรรมผลไม้อบแห้งซึง่ได้รบั
ความนิยมอย่างมากในปัจจุบัน	ตลาดผักและผลไม้
ของชิลีท่ีมีวัตถุดิบคุณภาพดี	ราคาถูก	และมีระบบ 

การขนส่งท่ีช่วยลดต้นทุนได้มากเมือ่เทียบกับระยะทาง	 
จึงเป็นตลาดใหม่ท่ีน่าสนใจและมีศักยภาพสูงส�าหรับ 

ผู้ประกอบการของไทย	ซึ่งหากผู้น�าเข้าหรือผู้ประกอบ
ธุรกิจแปรรูปผลไม้ของไทยได้มีโอกาสมาศึกษา 

ลู่ทางการน�าเข้าผลไม้จากชิลี	พบหารือและจับคู่ธุรกิจ
กับบริษัทผู้ผลิตและผู้ส่งออกของชิลีโดยตรง	ตลอดจน
ได้เย่ียมชมกระบวนการผลิตและการบรรจุเพ่ือส่งออก
ผ่านการเข้าร่วมงาน	Fruittrade	2019	จะช่วยขยาย
โอกาสทางธุรกิจท้ังด้านการค้าและการลงทุน	ให้กับ 

นักธุรกิจของไทยได้อีกมาก	ในการน้ี	ผู้ประกอบการท่ี
สนใจเข้าร่วมกิจกรรมภายในงาน	สามารถศึกษาราย
ละเอียด เ พ่ิม เ ติมได ้จาก 	 h t tps : / / f ru i t t rade .
cl/2018/?lang=en
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ในปัจจุบัน	การค้าและการลงทุนไทยได้เติบโตข้ึนมาตาม
ล�าดับซึ่งสังเกตได้จากจ�านวนธุรกิจท่ีจดทะเบียนใหม่ในช่วง 
ปีท่ีผ่านมาน้ี	ได้เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง	 เน่ืองจากก�าลังซื้อ 

ของประชาชนเข้ามาสู่ภาวะปกติ	อันเป็นผลมาจากสถานการณ์
เศรษฐกิจในประเทศ	และสถานการณ์เศรษฐกิจของโลกท่ีมี
พัฒนาการดีข้ึน	ผู้ประกอบการหลายรายจึงเร่ิมกลับมาลงทุนอีกคร้ัง	 
แต่หากผู้ประกอบการไทยจะมุ่งเติบโตโดยหวังพ่ึงเศรษฐกิจ 

ภายในประเทศเพียงอย่างเดียวน้ันเมื่อถึงจุดหน่ึงก็อาจเจอ 

ความเส่ียงท่ีไม่สามารถขยายฐานธุรกิจได้อีก	เน่ืองจากความต้องการ
ซ้ือสินค้าจะถึงจุดอ่ิมตัว	ดังน้ัน	การขยายฐานตลาดไปยังต่างประเทศ
จึงเป็นเรื่องจ�าเป็นอย่างหน่ึงท่ีผู้ประกอบการไทยควรค�านึงถึง 
และควรปฏิบัติเมื่อมีความพร้อม	อย่างไรก็ตามก่อนท่ีจะขยาย 

การลงทุนไปต่างประเทศได้	ก็จ�าเป็นต้องศึกษาหาข้อมูลอย่างรอบ
ด้านด้วยเช่นกัน	ซึ่ง	“globthailand.com”	พร้อมท่ีจะเป็นส่ือกลาง 
ที่คอยชี้น�าโอกาสใหม่เพื่อการเติบโตของธุรกิจไทยในต่างประเทศ
	 globthailand.com	เป็นเว็บไซต์ท่ีจัดต้ังขึ้นโดยศูนย์
ธุรกิจสัมพันธ์	ภายใต้กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ	กระทรวงการ
ต่างประเทศ	โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นกลไกหน่ึงท่ีคอยขับเคล่ือน	
“การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก	(Proactive	Economic	Diplomacy)”	 
ซึ่งจะมุ่งไปสู่การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันและศักยภาพ
ทางเศรษฐกิจส�าหรับภาคเอกชนไทยในเวทีโลก	ภายในเว็บไซต์	
globthailand.com	จะมีเน้ือหาหลักท่ีแบ่งออกเป็น	5	ประเภท	 
ซึง่ได้แก่	(1)	ทันโลก	(2)	ชีช้อ่งจากทีมทูต	(3)	โอกาสใหมใ่นต่างแดน	
(4)	รู้กฎก่อนรุก	และ	(5)	เครือข่ายของเรา	โดยแต่ละประเภทก็จะมี
เนื้อหาที่แตกต่างกัน	ซึ่งสามารถสรุปได้คร่าว	ๆ	ดังนี้

รู้จกัโอกาสทางธรุกิจ
ในต่างแดน รู้จัก
globthailand.com

ทันโลก	 คือ	 ช่องทางท่ีรวบรวม
สถานการณ์และความเคลือ่นไหว
ทางด้านเศรษฐกิจในแง่มมุต่าง	ๆ 	
จากต่างประเทศ	ซึ่งข้อมูลจะถูก
ส่งตรงมาจากสถานเอกอคัรราชทตู
และสถานกงสุลใหญ่ของไทยท่ัวโลก
เพ่ือผูป้ระกอบการไทยโดยเฉพาะ

ช้ีช่องจากทีมทูต	 คือ	 ช่องทาง 
ท่ีรวบรวมข้อมูลทางเศรษฐกิจ 

เชิงลึกจากทีมทูตและศูนย์ข้อมูล
เพ่ือธุรกิจไทยในต่างประเทศ	
(Business	 Information	Center	
-	BIC)	เพ่ือให้คนไทยได้เห็นโอกาส
ต่าง	ๆ	ที่อาจเข้าไป	ร่วมลงทุนใน
ต่างประเทศ
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โอกาสใหม่ในต่างแดน	คือ	ช่องทาง	
ที่รวบรวมกิจกรรมงานสัมมนา 

ทีใ่ห้ข้อมลูเชงิลกึทางด้านเศรษฐกิจ
และการลงุ ทุน	 เ พ่ือเ พ่ิมขีด 

ความสามารถในการแข่งขัน 

ของภาคเอกชนไทย	 อีกท้ังยัง	
รวบรวมกิจกรรมท่ีให้ภาคเอกชน
ไทยได้มีโอกาสแสดงศักยภาพ 

ในเวทีโลก	เช่น	มหกรรมแสดงสินค้า
ในต่างประเทศ	งานเทศกาลไทย 

ท่ีจดัขึน้ตามเมืองใหญ่ต่าง	ๆ 	ทัว่โลก

ช่องทางการติดตาม
Website : www.globthailand.com
Facebook : globthailand

รู้กฎก่อนรุก คอื	ช่องทางท่ีรวบรวม
กฎระเบยีบการค้าและการลงทุน
ในตลาดสากลและพร้อมชว่ยให้
ค�าปรึกษาแก่ผู้ประกอบการไทย	
เมื่อเกิดข้อพิพาททางการค้า
ระหว่างประเทศ

เครือข่ายของเรา	 คือ	 ช่องทาง 
การติดต่อหน่วยงานทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชน	ที่มีส่วนร่วมใน 

การผลกัดนัธุรกิจไทยในระดบัโลก	 
ซึง่จะมท้ัีงศูนย์ข้อมลูเพ่ือธุรกิจไทย	
(Business	Information	Center	-	BIC)	
ในประเทศต่าง	 ๆ	 ท่ีด�าเนินงาน
ภายใต้การก�ากับดูแลของสถาน
เอกอคัรราชทูตและสถานกงสุลใหญ่
ของไทยท่ัวโลกและมีหน่วยงาน
พันธมิตรอื่น	 ๆ	 ท่ีเก่ียวข้องกับ 

การประกอบธุรกิจไทยในระดับสากล

	 นอกเหนือจากเนื้อหาท้ัง	 5	
ประเภทท่ีได้กล่าวในข้างต้นแล้ว	
globthailand.com	 ยังได้ท�างาน
เ พ่ือตอบสนองนโยบายของ 
ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ในด้านอ่ืน	 ๆ	 
อีกด้วย	โดยมีกิจกรรมที่เคยจัดไว ้

อย่างน่าสนใจในอดตี	ยกตัวอย่าง	 
การจัดโครงการชี้ช่องจากทีมทูต 

กระทรวงการต่างประเทศน�าคณะ 

ไปส�ารวจโอกาสการค้าการลงทุน 

ที่เอธิโอเปีย	 ซึ่งจัดไปเมื่อเดือน 

กันยายน	 2560	 เป็นต้น	 เพ่ือให ้

การทูตเศรษฐกิจเชิง รุกของ 
กระทรวงการต่างประเทศท�างาน 

รับใช้ผู ้ประกอบการไทยและ
ประชาชนชาวไทยในทางท่ีจบัต้อง
ได้อย่างเต็มที่
	 ท้ังน้ี	มบีทความเก่ียวกับธุรกิจ 

ระหว่างประเทศมากมายท่ีทีมงาน	 
globthailand	 ต้ังใจคัดสรรมา 

เพ่ือท่าน	โดยท่านสามารถติดตาม 

รับข่าวสารต่าง	ๆ	 ได้ทางเว็บไซต	์ 
globthailand.com	ทางเฟซบุ๊ก
แฟนเพจ	 facebook.com/ 
Globthailand	และทางคอลัมน ์

ชี้ช่องจากทีมทูต	 ในหนังสือพิมพ์
ฐานเศรษฐกิจ	รวมท้ังท่านสามารถ
ติดต่อและสื่อสารกับทีมงาน	 
globthai land	 เ พ่ือแบ่งป ัน
ประสบการณ์ทางธุรกิจได้ทางอเีมล์	
info@globthailand.com	และทาง
หมายเลขโทรศัพท์	0	2643	5237
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