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กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศเป็นหน่วยประสานงานหลัก
ของกระทรวงการต่างประเทศและรัฐบาลในการดําเนิน 
ความสัมพันธ์และความร่วมมือทางเศรษฐกิจกับรัฐบาล 
ต่างประเทศและองค์การระหว่างประเทศ ทางด้านเศรษฐกิจ  
โดยมีภารกิจหลักในการประสานข้อมูล ติดตามพัฒนาการ  
และให้ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการดําเนินความสัมพันธ ์
ทางเศรษฐกิจ ทั้งในระดับทวิภาคีและพหุภาคี เพื่อส่งเสริม 
และรกัษาผลประโยชน์ทางเศรษฐกจิของประเทศไทย ตลอดจน
เพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคเอกชนไทย

เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ดังกล่าวข้างต้น กรมเศรษฐกิจ
ระหว่างประเทศจึงมีภารกิจในการติดตาม ศึกษา ประมวล 
วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพัฒนาการและแนวโน้มทางเศรษฐกิจ 
การค้า การเงิน/การคลังของโลก ตลอดจนรวบรวม เผยแพร ่
ข้อมูลทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการค้า การลงทุน 
ในตา่งประเทศใหแ้กภ่าคเอกชนไทยและหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้ง
อย่างสมํ่าเสมอและต่อเน่ือง เพือ่ให้ภาคธุรกิจไทยได้รับทราบ
ข้อมูลที่ทันสมัยและสามารถปรับตัวให้เท่าทันพัฒนาการ 
ทางเศรษฐกิจของโลกทีเ่ปลีย่นแปลงไป

ติดตามข้อมูลข่าวสารของกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  
ได้ทาง https://business.mfa.go.th และข้อมูลโอกาส 
ทางธุรกิจในต่างประเทศทาง www.globthailand.com



InterEcon Newsletter ฉบับน้ี ตั้งใจส่งมอบ
เน้ือหา ‘ส่งท้ายปีเก่า ต้อนรับปีใหม่’ ที่ เชิญชวน 
ผู้อ่านร่วมมองย้อนทบทวนไปในช่วงปีสองปีที่ผ่านมา  
และเตรียมก้าวต่อไปในปี 2565 อย่างมีความหวัง 
และไม่ประมาท

ปี  2563 นับเป็นปีที่ เกิดความเปลี่ยนแปลง 
ในทุกมิติ สถานการณ์โควิด-19 สอนให้เราเรียนรู้ 
ที่จะ ‘ปรับตัว’ ‘เปลี่ยนแปลง’ และ ‘อยู่รอด’ ในโลก 
ในยุค New Normal เป็นความอยู่รอดที่ท�าให้ 
เราคุ้นเคยเรื่องใหม่ ๆ ที่เกิดจากการโดน Disrupt  
และความท้าทายที่ต้องเผชิญกับ Disruption ต่าง ๆ 
ปี 2564 จึงเป็นปีของการก้าวข้ามที่ผ่านการ ‘ปรับตัว 
– เปลี่ยนแปลง’ มาแล้วระยะหน่ึง เป็นการปรับตัว 
ไปสู่กระบวนทัศน์ด้านเศรษฐกิจและสังคมแบบใหม่  
โดยเฉพาะการเปลีย่นแปลงจากเทคโนโลยี จนเกิดเปน็ 
‘โลกยุคดิจิทัล’ ที่ท�าให้วิถีชีวิตของคนไทย รวมถึง
ธุรกิจหลายประเภทจะไม่มีทางกลับไปเป็นเหมือนเดิม
แม้จะผ่านพ้นวิกฤติโควิด-19 ไปแล้วก็ตาม และการม ี
‘ภูมิคุ้มกัน’ หรือ Resiliency ที่เข็มแข็งเพียงพอ 

ยิ่ ง เป็นหั ว ใจของความสามารถในการปรับตั ว 
รับสถานการณ์ต่าง ๆ ให้สามารถแข่งขันในโลกที่มี 
การเปลีย่นแปลงอย่างรวดเร็วมากได้อย่างมีเสถียรภาพ

ผมมองว่า ปี 2565 เป็นปีแห่งโอกาส โดยเฉพาะ
การฟ้ืนฟูประเทศและสร้างอนาคตใหม่ กอปรกับการที ่
ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพการประชุมกลุ่มความร่วมมือ
ทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก หรือ APEC  
ซึ่งไทยมุ่งมั่นจะท�าให้ APEC ‘เปิดกว้าง’ ส�าหรับ 
ทุกโอกาส ‘เชือ่มโยง’ ในทุกมิติและ ‘สมดุล’ ในทุกด้าน  
ภายใต้แนวคิด “Open. Connect. Balance.”  
โดยมุ่งหวังจะน�าเสนอประชาคมโลกด้วยแง่มุมใหม่ ๆ  
ที่ช่วยเสริมมุมมองของเราที่มีต่อสังคมและเศรษฐกิจ 
ของโลกในยุค Next Normal และการให้ความส�าคัญ
กับการฟ้ืนตัวทางเศรษฐกิจหลังการแพร่ระบาดใหญ่ 
ของโควิด-19 ซึ่งผมเชื่อม่ันว่า จะเป็นอีกมุมมองหน่ึง 
ของการทตูเศรษฐกจิ และหวงัเปน็อยา่งยิง่วา่เน้ือหาของ
วารสาร InterEcon Newsletter ฉบับน้ี จะจุดประกาย 
ส�าหรับการปรับตัวและสร้างโอกาสจากแนวโน้ม 
การเปลีย่นแปลงของโลกเพือ่กา้วขา้มวกิฤตติอ่ไปขา้งหน้า

นายเชิดชาย ใช้ไววิทย์
อธิบดีกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ

สารจากอธิบดี

MESSAGE
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บรรณาธิการบริหาร
นางสาวมธุรวีร์ วิสุทธกุล
ผู้อํานวยการกองสนเทศเศรษฐกิจ
กองบรรณาธิการ
นางสาวประภาวดี บุญช่วยเก้ือกูล
นักการทูตชํานาญการ (ท่ีปรึกษา)
นายณัฐพล สอนจรูญ
นักการทูตชํานาญการ

นายโชติ แสงทอง
นักการทูตปฏิบัติการ
นายวนสินธ์ุ บุนนาค
เจ้าหน้าท่ีศึกษาและวิจัยโครงการ
พัฒนาระบบข้อมูลเศรษฐกิจเชิงลึก

นายสุขภัทร์ รัศมิทัต
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เจ้าหน้าท่ีศึกษาและวิจัยโครงการ
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นายวัชริศ เหมพัฒน์ 
เจ้าหน้าท่ีพัฒนาและบริหารเว็บไซต์
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เจ้าหน้าท่ีผลิตคอนเทนต์ (Sub-Editor)
นางสาวนภัสวรรณ เจริญภักดี
เจ้าหน้าท่ีผลิตคอนเทนต์ (Sub-Editor)

กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ
ฝ่ายศิลปกรรมและจัดพิมพ์ 
บริษัท ยูโทเปีย มีเดีย อินเตอร์เนชันแนล (ประเทศไทย) จํากัด  
374/3 ซอยลาดพร้าว 71 ถนนลาดพร้าว แขวงคลองเจ้าคุณสิงห์ เขตวังทองหลาง 
กรุงเทพมหานคร 10310 โทรศัพท์ 02-196-1056

จัดทําโดย
ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ  
443 ถนนศรีอยุธยา แขวงทุ่งพญาไท เชตราชเทวี กรุงเทพมหานคร 10400
โทรศัพท์ 02-203-5000 ต่อ 14239 - 14245 อีเมล info@globthailand.com
เว็บไซต์ www.globthailand.com
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APEC มีความส�าคัญอย่างไร
เอเปค หรือ ความร่วมมือทางเศรษฐกิจใน 

ภมูภิาคเอเชยี-แปซิฟิก (Asia-Pacific Economic 
Cooperation: APEC) คือเวทีความร่วมมือทาง 
เศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิกที่มุ่งส่งเสริม 
การอ�านวยความสะดวกด้านการค้าการลงทุน 
และการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจในภูมิภาคแบบ
เปดิกว้าง น�าไปสู่การสร้างความเจริญเติบโตทาง 
เศรษฐกิจที่ครอบคลุม ย่ังยืน และความมั่งค่ัง 
ของประชาชนในภมูภิาค ปจัจบุนั เอเปคมสีมาชกิ
จ�านวน 21 เขตเศรษฐกิจ โดยมีมหาอ�านาจ 
ทีส่�าคัญ เช่น สหรัฐฯ จีน รัสเซีย ญีปุ่่น โดยไทย 
เป็นหน่ึงใน 12 เขตเศรษฐกิจผู้ก่อตั้งเมื่อป ี 
พ.ศ. 2532 ด้วย 

ตลอดระยะเวลา 30 ปีที่ผ่านมา เอเปค
ได้ช่วยลดอุปสรรคทางการค้าอย่างมีนัยส�าคัญ 
ช่วยให้การท�าธุรกิจในภูมิภาคง่ายขึน้ เร็วขึน้ และ
ประหยัดขึ้น อ�านวยความสะดวกการเดินทาง 
ให้แก่นักธุรกิจด้วยบัตรเดินทางส�าหรับนักธุรกิจ 
เอเปค พร้อมทัง้ยงัส่งเสรมิศกัยภาพและเพิม่โอกาส 
ใหแ้ก ่MSMEs สตร ีชนพืน้เมือง และใหค้วามส�าคญั 
กับการส่งเสริมการสร้างการเจริญเติบโตอย่าง 
มั่นคงและยั่งยืนมาอย่างต่อเน่ือง ปจัจุบัน เอเปค 
มีประชากรรวมกันกว่า 2,900 ล้านคน หรือ
ประมาณ 1 ใน 3 ของโลก มี GDP รวมกันกว่า 
1,700 ล้านล้านบาท ถือเป็นร้อยละ 60 ของ  

GDP โลก และมมีลูคา่การคา้รวมกนัเกอืบครึง่หน่ึง
ของการค้าโลก

เอเปคในปจัจุบัน มีพลวัตและเติบโตแตกต่าง 
จากเมือ่ครั้งทีไ่ทยเปน็เจ้าภาพเมือ่ป ีพ.ศ. 2546 
อย่างมาก โดยเฉพาะในสภาวการณ์โควิด-19  
ที่เอเปคได้ปรับตัวเพื่อให้สามารถตอบสนองต่อ 
ปญัหาทีเ่กีย่วขอ้งไดอ้ย่างทนัท่วงท ีและปรบัมมุมอง 
การส่งเสริมการค้าการลงทุนโดยให้ความส�าคัญ 
กับการสร้างความยั่งยืนและครอบคลุม ค�านึงถึง 
มิติด้านส่ิงแวดล้อม และเน้นประโยชน์จาก 
เทคโนโลยีนวัตกรรมเพื่อสร้างอนาคต การเป็น 
เจ้าภาพเอเปค 2565 จึงเป็นโอกาสส�าคัญ 
ที่ไทยจะเรียนรู้จากเอเปค และมีส่วนร่วมในการ
ขับเคลื่อนภูมิภาคในทิศทางที่เป็นประโยชน์ 
ต่อทั้งไทยและเขตเศรษฐกิจสมาชิก

หัวข้อหลักของเอเปค 2565
ในวาระการเป็นเจ้าภาพเอเปคของไทย 

ในปี 2565 ไทยให้ความส�าคัญกับการปรับตัว 
แ ล ะ ฟ้ื น ฟู เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ใ น ยุ ค ห ลั ง โ ค วิ ด - 19  
อย่างครอบคลุม สมดุล และยั่งยืน โดยก�าหนด 
แนวคดิหลกัคอื Open. Connect. Balance. หรอื  
“เปิดกว้างสร้างสัมพันธ์ เชื่อมโยงกัน สู่สมดุล”  
เพือ่เปดิกวา้งสู่ทกุโอกาสดา้นการคา้และการลงทนุ 
เชื่อมโยงในทุกมิติเพื่อฟ้ืนฟูการเดินทางอย่าง
ปลอดภัยและเพิ่มความเชื่อมโยงทางดิจิทัล  

สรุปข้อมูลสําคัญเกี่ยวกับเอเปค
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“ชะลอม” ภาชนะจักสานที่เคยเป็นอุปกรณ์
สําคัญในชีวิตประจําวันของคนไทย  
สื่อถึงการแลกเปลี่ยนการค้าขายและ 
สะท้อนความเป็นเอเปคในฐานะที่เป็น 

กรอบความร่วมมือด้านการค้าและการลงทุน

และส่งเสริมการเจริญเติบโตอย่างย่ังยืนผ่านการด�าเนินธุรกิจอย่าง 
มีความรับผิดชอบ เน้นสร้างสมดุลมากกว่าสร้างก�าไร โดยมีแนวคิด 
เศรษฐกิจชีวภาพ-เศรษฐกิจหมุนเวียน-เศรษฐกิจสีเขียว หรือ  
Bio-Circular-Green Economy Model (BCG) อยู่เบือ้งหลัง

ความหมายของสัญลักษณ์ของเอเปค 2565
สัญลักษณ์ของเอเปค 2565 คือ “ชะลอม” ภาชนะจักสาน 

ที่เคยเป็นอุปกรณ์ส�าคัญในชีวิตประจ�าวันของคนไทย ส่ือถึงการ 
แลกเปลี่ยนการค้าขายและสะท้อนความเป็นเอเปคในฐานะที่เป็น 
กรอบความร่วมมือด้านการค้าและการลงทุน อีกทั้งยังแสดง 
ถึงภูมิปัญญาไทยในการน�าวัสดุจากธรรมชาติมาใช้ประโยชน์ 
อยา่งคงทนแขง็แรง ภาพเส้นตอกไมไ้ผที่ส่านกนัเปน็ชะลอม 21 ชอ่ง  
สอดคล้องกันจ�านวนสมาชิก 21 เขตเศรษฐกิจ เส้นตอกสีน�้าเงิน 
ส่ือถึงการเปิดกว้าง สีชมพูส่ือถึงความเชื่อมโยง และสีเขียวส่ือถึง 
ความสมดุล

ไทยจะไดร้บัประโยชน์อะไรจากการเปน็เจา้ภาพการประชมุเอเปค
การเป็นเจ้าภาพเอเปคในครั้งน้ี จะเป็นโอกาสส�าคัญที่ไทย 

จะแสดงบทบาทน�าในการก�าหนดนโยบายและทิศทางการพัฒนา 
ในด้านต่าง ๆ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อไทยในหลายมิติ โดยเฉพาะ 
การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจในยุคหลังโควิด-19 ให้เติบโตอย่างยั่งยืน  
ไทยจะไดป้ระโยชน์จากการน�าแนวคดิเศรษฐกจิ BCG ไปแลกเปลีย่น 
ในที่ประชุมเพื่อขับเคลื่อนทิศทางการพัฒนาที่สมดุลและยั่งยืน 
ในภูมิภาค รวมทั้งยังเป็นโอกาสให้ไทยได้เรียนรู้ประสบการณ์ 
จากเขตเศรษฐกิจอืน่ ๆ อีกด้วย นอกจากน้ี ประเด็นทีไ่ทยผลักดัน 
ในการประชุมครั้งน้ี อาทิ การส่งเสริมการค้าการลงทุนที่เปิดกว้าง 
โดยส่งเสริมการเจรจาการค้าเสรีทีน่�าประเด็นใหม่ ๆ จากโควิด-19  
เขา้มาพจิารณา การฟ้ืนคนืการเดินทางผา่นนโยบายเพือ่อ�านวยความ 
สะดวกด้านการเดินทางระหว่างกันอย่างปลอดภัย (Safe Passage) 
และการส่งเสริมการเจริญเติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืนผ่าน 
การด�าเนินธุรกิจและด�าเนินชีวิตอย่างสมดุล ย่อมจะช่วยสร้าง 
การพัฒนาที่ดีต่อภูมิภาคในระยะยาว อันจะน�าไปสู่การส่งเสริม
คุณภาพชีวิตของคนไทยด้วยเช่นกัน 
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โรคโควิด-19 ได้เข้ามากระแทกและสร้างอุปสรรคกดดันการค้าและ 
ห่วงโซ่อุปทานโลก และเป็นปจัจัยเร่งกระบวนการเข้าสู่เศรษฐกิจดิจิทัล 
ของทกุประเทศทัว่โลก เทคโนโลยดีจิทัิลกลายเปน็ส่วนหน่ึงของชวีติวถิใีหม่ 
(new normal) เช่น สังคมไร้เงินสด การซื้อขายผ่านระบบออนไลน์  
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การท�างานและเรียนที่บ้าน ธุรกิจที่สามารถ 
ปรับเปลีย่นการท�าธุรกิจเข้าสู่พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ได้เร็วขึ้นเท่าใด  
ก็จะยิ่งสามารถฟ้ืนตัว และพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน 
มากขึน้เท่าน้ัน

ประเทศไทยก�าลังเดินหน้าเข้าสู่เศรษฐกิจดิจิทัลเช่นกัน ปัจจุบัน 
อุตสาหกรรมดิจิทัลจัดเปน็ 1 ใน 12 อุตสาหกรรมหลักภายใต้นโยบาย 
ประเทศไทย 4.0 และคาดการณ์ว่า สัดส่วนของอุตสาหกรรมดิจิทัล 
ตอ่ GDP ของไทยจะเพิม่ขึน้จากรอ้ยละ 9.20 ในป ี2561 เปน็รอ้ยละ 30 
ภายในปี 2570 อย่างไรก็ดี ไทยยังต้องใช้เวลาในการพัฒนาไปสู่ 
เศรษฐกจิดจิิทลั เน่ืองดว้ยขอ้จ�ากัดหลายประการ เชน่ ชอ่งว่างในการเขา้ถงึ 
เทคโนโลยดีจิทิลั การขาดความพรอ้มของบคุลากรในสาขาเทคโนโลยดีจิทิลั 
ระบบนิเวศดา้นดจิทัิลทีเ่หมาะสม และการมกีฎระเบยีบทีร่องรบัการเตบิโต 
ทีร่วดเร็วของเศรษฐกิจดิจิทัล การเรียนรู้แนวปฏิบัติทีด่ีและการถ่ายทอด 
เทคโนโลยีจากประเทศที่มีศักยภาพและความก้าวหน้าจึงเป็นแนวทาง 
หน่ึงในการยกระดับมาตรฐานเศรษฐกิจดิจิทัลของไทยที่กระทรวง 
การต่างประเทศและภาคส่วนทีเ่กีย่วข้องก�าลังร่วมกันผลักดัน

ในโอกาสที่ไทยจะเป็นเจ้าภาพจัดการประชุมเอเปคในปี 2565 
กระทรวงการต่างประเทศและหน่วยงานไทยที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและ
เอกชนได้ร่วมกันวางแผนจัดกิจกรรมเพือ่ชูบทบาทด้านเศรษฐกิจดิจิทัล 
ของไทยในเวทีเอเปค รวมทั้งใช้โอกาสน้ีเรียนรู้และใช้ประโยชน์จาก 
องค์ความรู้ของเขตเศรษฐกิจสมาชิกอย่างเต็มศกัยภาพ

เอเปคและเศรษฐกิจดิจิทัล

ในชว่ง 3 ปทีีผ่า่นมา เอเปคไดย้กระดบัความรว่มมอืดา้นเศรษฐกจิดจิทัิล 
โดยจัดท�าแผนงานด้านเศรษฐกิจดิจิทัลและอินเทอร์เน็ตเอเปค (APEC 
Internet and Digital Economy Roadmap: AIDER) เมือ่ป ี2561 
เพื่อส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความร่วมมือระหว่างเขตเศรษฐกิจสมาชิก 
เพือ่สรา้งการเตบิโตอยา่งย่ังยนื ครอบคลมุ และขบัเคลือ่นดว้ยนวตักรรม
และลดความแตกต่ า งของ ร ะดั บกา รพัฒนาด้ านดิ จิ ทั ล ของ 
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Digital 
Transformation
เอเปคและโอกาสของไทย 
ในการปรับตัวเข้าสู่เศรษฐกิจดิจิทัล



เขตเศรษฐกิจสมาชิก  นอกจาก น้ี  เอ เปคยั ง
ได้จัดตั้งกลุ่มงานด้านเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital 
E c o n o m y  S t e e r i n g  G ro u p :  DE S G )  
เมือ่ป ี2562 เพือ่ขบัเคลือ่นความรว่มมอืดา้นเศรษฐกจิ
ดิจิทัลโดยเฉพาะ นอกจากน้ี วิสัยทัศน์ปุตราจายา 
ของเอเปค ค.ศ. 2040 (APEC Putrajaya Vision  
2040) ซึ่งก�าหนดทิศทางความร่วมมือของเอเปค 
อีก 20 ปขี้างหน้า ยังได้ก�าหนดให้กล่าวถึงนวัตกรรม 
และดิจิทัลให้เปน็ 1 ใน 3 ปจัจัยขับเคลือ่นเศรษฐกิจ  
ควบคู่ไปกับการค้าการลงทุนและการเจริญเติบโต 
ทีเ่ข้มแข็ง สมดุล มั่นคง ยั่งยืน และครอบคลุม 

การเปน็เจ้าภาพเอเปคของไทยในป ี2565 
และการผลักดันความร่วมมือด้านเศรษฐกิจดิจิทัล

หัวข้อหลักในการเป็นเจ้าภาพเอเปคในปี 2565  
ของไทย คือ “เปิดกว้างสร้างสัมพันธ์ เชื่อมโยงกัน  
สู่สมดลุ” (Open. Connect. Balance.) เพือ่สรา้งภมูภิาค 
เอเชีย-แปซิฟิก ในบริบทโลกหลังโควิด-19 ที่ยั่งยืน 
และสมดุลแบบเป็นองค์รวมระหว่างทุกสรรพส่ิงและ
ทุกภาคส่วน โดยมีโมเดลเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจ 
หมนุเวยีน และเศรษฐกจิสีเขยีว หรือ BCG เปน็แนวคดิ 
พืน้ฐาน ซึง่หน่ึงในประเดน็ส�าคญัทีไ่ทยจะรว่ม “เปดิกวา้ง” 
คือการส่งเสริมให้เอเปคร่วมกันก้าวไปสู่สังคมดิจิทัล

ไทยได้น�าเสนอวาระการเป็นเจ้าภาพเอเปคและ
เป็นข้อริเริ่มของผู้แทนไทยในสภาที่ปรึกษาธุรกิจ
เอเปค (APEC Business Advisory Council: 
ABAC) ในการประชุมระดมสมอง APEC Digital  
Trade Symposium: Advancing Digital Trade 
Transformation and Connectivity in APEC  

หัวข้อหลักในการเป็นเจ้าภาพ 
เอเปคในปี 2565 ของไทยคือ  

“เปิดกว้างสร้างสัมพันธ์ 
เชื่อมโยงกัน สู่สมดุล” (Open. 

Connect. Balance.) เพื่อสร้าง
ภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก ในบริบทโลก 
หลังโควิด-19 ที่ยั่งยืนและสมดุล
แบบเป็นองค์รวมระหว่าง 
ทุกสรรพสิ่งและทุกภาคส่วน

เมื่อวันที่  18 พฤศจิกายน 2564 โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อ 
แลกเปลี่ยนความรู้ ประสบการณ์ และแนวปฏิบัติที่ดี ในเรื่อง 
การเปลี่ยนผ่านไปสู่การค้าดิจิทัล และการเชื่อมโยงโครงสร้าง 
พืน้ฐานทางด้านดิจิทัลภายในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก

กิจกรรมดังกล่าวเป็นจุดเริ่มต้นส�าคัญที่ ไทยจะต่อยอด 
ความร่วมมือด้านเศรษฐกิจดิจิทัลในเอเปค ทั้งน้ี ในกรอบอาเซียน 
ผูแ้ทนไทยในสภาทีป่รกึษาอาเซยีน (ASEAN Business Advisory  
Council: ASEAN-BAC) ไดร้เิริม่โครงการความเชือ่มโยงดา้นการคา้
ดจิทัิลอาเซยีน (ASEAN Digital Trade Connectivity) เพือ่พฒันา
ใหก้ระบวนการท�าธรุกรรมการคา้ และระบบการช�าระเงนิของอาเซยีน 
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ด�าเนินไปในรูปแบบดิจิทัลทั้งหมด ซึง่จะเปน็แนวทางให้ไทยน�ามา 
พัฒนาความร่วมมือเช่นเดียวกันในเวทีเอเปคได้ต่อไป

ประชาชนไทยจะได้อะไรจากความร่วมมือ
ด้านเศรษฐกิจดิจิทัลในเอเปค

เอเปคจะใชน้วตักรรมและดจิทิลัเปน็ปจัจยัส�าคญัเพือ่ขบัเคลือ่น 
เศรษฐกจิและการลงทนุในภมูภิาค ซึง่ในระยะยาว คนไทยยอ่มจะได ้
ประโยชน์จากการที่เอเปคมีเครือข่ายด้านการค้าการลงทุนดิจิทัล 
ทีเ่ชือ่มโยงและมกีฎระเบยีบทีส่อดรบักนั และจะมโีอกาสใชป้ระโยชน์

จากโครงสร้างพื้นฐานด้านดิจิทัลที่มีมาตรฐานตามแบบเอเปค  
ซึง่ไทยอาจพฒันาขึน้จากการเรยีนรูแ้นวปฏบิตัทิีด่จีากเขตเศรษฐกจิ 
สมาชิกทีม่ีศกัยภาพ

ในห้วงการเป็นประธานเอเปคของไทยตลอดทั้งปี 2565 
กระทรวงการต่างประเทศและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง รวมถึง 
ภาคธุรกิจจะจัดกิจกรรมและเข้าร่วมการประชุมที่เกี่ยวข้องกับ 
การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัลอย่างต่อเน่ือง ซึง่กรมเศรษฐกิจระหว่าง
ประเทศ ในฐานะหน่วยประสานงานหลักจะติดตาม และน�าสาระ 
ที่น่าสนใจในแง่มุมต่าง ๆ มาถ่ายทอดให้ผู้อ่านได้เรียนรู้แง่มุม 
ทีน่่าสนใจในการเปน็เจ้าภาพเอเปคของไทยต่อไป 
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MFA CEO Forum 
with BOT Governor 

เมื่อวันที่ 9 ธันวาคม 2564 กระทรวงการต่างประเทศได้จัดเวที 
ปาฐกถา MFA CEO Forum with BOT Governor โดยได้รับเกียรติ 
จาก ดร.เศรษฐพุฒิ สุทธิวาทนฤพุฒิ ผู้ว่าการธนาคารแห่งประเทศไทย 
เปน็ผู้บรรยายในหัวข้อ “Getting the policy response right”

ในการบรรยาย ผูว่้าการธนาคารแหง่ประทศไทยกลา่วถงึ (1) นโยบาย 
เศรษฐกิจการเงินของไทยที่มุ่งสนับสนุนการฟ้ืนตัวของภาคธุรกิจ  
โดยเฉพาะ SMEs (2) การวางรากฐานโครงสรา้งการเงินการคลังในระยะยาว 
เพือ่การเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน และ (3) โลกหลังวิกฤติโควิด 
หรือยุค “Next Normal” ซึง่จะมุ่งสู่กระแสรักษ์ส่ิงแวดล้อมและรูปแบบ 
การเป็นดิจิทัลมากขึ้น ทั้งน้ี เพื่อเสริมสร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อ 
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและธุรกิจการค้าของไทยอย่างยั่งยืน

เวทีปาฐกถา MFA CEO Forum จัดขึ้นมาอย่างต่อเน่ือง 
ตั้งแต่ปี 2559 มีจุดประสงค์ให้คณะทูตานุทูตและผู้แทนหน่วยงาน 
ดา้นเศรษฐกจิตา่งประเทศ สภาหอการคา้และสมาคมผูส่ื้อขา่วตา่งประเทศ 
ได้รับทราบภาพรวมศักยภาพและโอกาสทางเศรษฐกิจของประเทศไทย 
ในมิติต่าง ๆ  ซึง่ในครั้งน้ี เปน็การเปดิตัวเวที MFA CEO Forum ซีซั่น 2  
ภายใตแ้นวคดิหลกั (theme) “เศรษฐกจิไทยในบรบิทโลกใหม:่ ศกัยภาพ 
ในการแขง่ขัน ความพรอ้มในการเปดิรบัและปรบัตวั” ทัง้น้ี ผูส้นใจสามารถ 
รับชมการบรรยายย้อนหลังได้ที่ Facebook กระทรวงการต่างประเทศ 
https://bit.ly/MFACEOForumWithBOTGovernor และศนูยธ์รุกจิ
สัมพันธ์ Globthailand 

กระทรวงการ 
ต่างประเทศเปิดเวที
ปาฐกถา MFA CEO 
Forum Season 2 

สะท้อนนโยบาย
เศรษฐกิจการเงิน 
ในยุควิกฤติโควิด  

โดยผู้ว่าการธนาคาร
แห่งประเทศไทย



MFA CEO Forum 
with BOT Governor 
On 9 December 2021, the Ministry of Foreign Affairs organised 
the MFA CEO Forum with BOT Governor, Dr. Sethaput Suthiwartnarueput, 
on the topic of “Getting the policy response right”. Here are reviews 
and way-forward walkthrough for Thailand in the global economic landscape.

DEPA RT M E N T  OF  I N T ER N AT I ON A L 
EC ONOM I C  A F FA I R S 
DEC E M B ER  2021

TO WATCH 
THE MFA CEO FORUM 
WITH BOT GOVERNOR: 
“GETTING THE POLICY 
RESPONSE RIGHT”

“We are likely to see the post-COVID 
world being “greener” than before, 

and also “more digital” than before.”
- Dr. Sethaput Suthiwartnarueput, BOT Governor

Where Thailand is positioned now
While the recovery will take time due to the long 

COVID-19 effect, Thailand has managed the downside 
risks to the economy well as a result of Thailand low 
outturn inflation, resilient bond market, and a very low 
vulnerability to susceptibility. Next year will see upside 
even with the likely impact of Omicron variant.

Key visions going forward
To ensure that the recovery remains intact by 

accommodating financial and credit conditions, and laying 
a proper foundation for future growth to counteract 
myriad challenges through the 'Five Building Blocks'  
for future growth.

What's Next?
Thailand is susceptible in many sectors such as 

concentration of economic activities in floodprone 
Bangkok and Eastern Economic Corridor (EEC), majority 
of labour forces in agriculture facing drought and flooding, 
etc. However, Thailand is not behind the digital curve 
and has done well especially on payment e.g. PromptPay.

Anticipating Thailand landscape 
- 3 opens

Data: shared and widely used across the financial 
institutions for the benefit of users such as ease of opening 
an account or transferring money across the financial 
institutions.

Infrastructure: intra-operable and accessible to 
broader players, focusing on smart financial and payment 
infrastructure for business.

Competition: a more level playing field, allowing new 
players whether local or foreign to address inclusion and 
efficiency of financial services.
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ปจัจบุนั ทกุอยา่งลว้นเชือ่มโยงกนัในลักษณะ 
โลกไร้พรมแดน ซึ่งถูกขับเคลื่อนและเชื่อมต่อ 
โดยเทคโนโลยีดิจิทัลที่ท�าให้การติดต่อส่ือสาร 
และแบ่งปนัข้อมูลข้ามทวีปเกิดขึน้ภายในพริบตา 
รวมทั้งนวัตกรรมต่าง ๆ ที่ขับเคลื่อนสังคมและ 
เศรษฐกิจให้มุ่งไปสู่สังคมและเศรษฐกิจในยุค 
ดจิทิลัอยา่งรวดเรว็ยิง่ขึน้ อกีทัง้ยงัมนีโยบายดา้น
ดิจิทัลของรัฐบาลในหลายประเทศ รวมทั้งไทย  
ที่ ส่ ง เสริมการพัฒนาและการใ ช้นวัตกรรม 
เทคโนโลยดีจิิทลั และการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐาน 
ดา้นดจิทิลัดว้ยระบบเทคโนโลย ี5G ใหค้รอบคลมุ 
ทั่วประเทศ เพื่อเสริมสร้างขีดความสามารถ 
ด้านดิจิทัลของไทย

ภาคเกษตรกรรมมีบทบาทส�าคัญในการ 
ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิและสังคมของไทยมายาวนาน 
ที่ผ่านมาได้มีการน�าเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
รูปแบบใหม่ เข้ามาช่วยเสริมสร้างประสิทธิภาพ 
และประสิทธิผล เช่น การใช้ เครื่องจักรกล 
การเกษตร ซึง่ปจัจบัุนผูป้ระกอบการไดม้กีารปรบัตวั 
ในหลากหลายด้านตามการส่งเสริมนโยบาย 
การพัฒนาเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ที่ให้ความ
ส�าคัญกับความยั่งยืนที่รู้จักกันในชื่อโมเดล  

โอกาสการพัฒนา 
ด้านการเกษตรยั่งยืน
ในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล

Bio-Circular-Green Economy Model (BCG)
ประกอบดว้ย เศรษฐกจิชวีภาพ เศรษฐกจิหมนุเวยีน 
และเศรษฐกิจสีเขียว ที่มุ่งเน้นกระจายโอกาส  
กระจายรายไดสู่้ชุมชนและคนในท้องถิน่ มุ่งสู่การ
พัฒนาประเทศที่ยั่งยืนโดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
จะส่งผลให้เกิดกระบวนทัศน์ (paradigm) ใหม่  
ลดความเหลื่อมล�้าและน�าพาเศรษฐกิจไทย 

SUSTAINABLE 
AGRICULTURE 
THROUGH DIGITAL 
ECONOMY
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SUSTAINABLE INDUSTRY



สู่ เ ศ รษฐกิ จดิ จิ ทั ลที่ ทั่ วถึ งและครอบคลุม 
(inclusive digital economy)

ในภาคการเกษตรมีสตาร์ทอัพหลายบริษัท
ที่มุ่งเน้นการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ ๆ 
เพือ่ลดตน้ทนุการผลติ เพิม่ผลผลติทางการเกษตร 
และยกระดับความเป็นอยู่และคุณภาพชีวิต 
ของเกษตรกรให้ดียิ่งขึ้น หรือที่เรียกว่าระบบ 
เกษตรอัจฉริยะ (Smart Farming) ซึง่เกษตรกร 
สามารถใช้ เทคโนโลยีดิจิทัลจัดเก็บข้อมูล 
ตรวจและวิเคราะห์สภาพแวดล้อมที่เป็นปัจจัย 
ทางธรรมชาติซึ่งควบคุมยากได้อย่างแม่นย�า 
มากยิ่งขึ้น เช่น สภาพดิน สภาพน�้า อุณหภูมิ  
ความชื้น ปริมาณแสง รวมทั้งสามารถควบคุม 
คุณภาพของผลผลิตทางการเกษตรให้เป็น 
ตามเป้าหมายที่ตั้งเอาไว้  โดยสินค้าเกษตร 
จากการวางแผนด้วย Smart Farming จะมี 
คณุภาพสูงปลอดภยั และเปน็มติรตอ่ส่ิงแวดลอ้ม  
จากการวางแผนการผลติและการตลาดดว้ยการใช้ 
ข้อมูลมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด อีกทั้งยังลด 
การใชส้ารเคมีและลดการเกดิมลพิษทางการเกษตร

ListenField เป็นสตาร์ทอัพผู้พัฒนา 
แอปพลิเคชัน FarmAI ซึง่มุ่งเน้นการท�าเกษตร
อย่างแม่นย�าและยั่งยืนด้วยการใช้เทคโนโลยี
ปัญญาประดิษฐ์ (AI) เช่น ระบบอัตโนมัติ  
ระบบเซ็นเซอร ์สามารถพยากรณ์อากาศ วเิคราะห ์
ข้อมูลและผลผลิตได้ล่วงหน้า ลดความเส่ียง 
จากภัยธรรมชาติและการระบาดของศัตรูพืช  
ซึ่ ง นั บ เ ป็ น ค ว า ม เ สี ย ห า ย อั น ดั บ ต้ น  ๆ  
ของการท�าเกษตร อีกทั้งยังช่วยให้เกษตรกร
วางแผนการเพาะปลูกได้อย่างเหมาะสมเพื่อให ้
ได้ผลผลิตตามทีต่้องการ โดยเฉพาะกลุ่มเกษตร
อินทรีย์ที่ต้องพึ่งพาปัจจัยทางธรรมชาติสูง  
ซึง่ในช่วงแรกรัฐบาลญีปุ่่นถือเปน็ลูกค้ารายใหญ่
ของ ListenField แต่ปัจจุบัน ListenField  
มีผู้ใช้บริการเปน็เกษตรกรมากกว่า 10,000 ราย 
เปิดให้บริการแล้วใน 5 ประเทศ ได้แก่ ญี่ปุ่น  
ไทย อินเดีย เวียดนาม และสหรัฐอเมริกา

ส� าหรับประเทศไทยก็มีสตาร์ทอัพด้าน
การ เกษตรที่น� า เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
สมัยใหม่มาประยุกต์ใช้ด้วยเช่นกัน หน่ึงในน้ัน
คือ Ricult ซึ่งมีที่มาชื่อจากพยางค์ตรงกลาง 
ของค�าว่า agriculture (เกษตรกรรม) ซึง่ตั้งเป้า 
เปน็ศนูย์กลางเชือ่มต่อระหว่างเกษตรกรรายย่อย 
กบัแหลง่จ�าหน่ายและรบัซือ้สินคา้เกษตรในหลาย 
ช่องทาง นอกจากน้ี ยังมีการใช้เทคโนโลยีขั้นสูง 

การใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีขั้นสูง 
อย่างการใช้ AI และ Machine 

Learning ในการทําเกษตร นับเป็น
โอกาสที่น่าสนใจสําหรับเกษตรกรไทย 
ที่ต้องการปรับตัวในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล

BCG Economy   
ย่อมาจาก Bio-Circular-Green 
Economy Model (BCG) 
ประกอบด้วย เศรษฐกจิชวีภาพ 
เศรษฐกจิหมนุเวียน 
และเศรษฐกิจสีเขียว
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ListenField 
สตาร์ทอัพผู้พัฒนา
แอปพลิเคชัน FarmAI  
ซ่ึงมุ่งเน้นการทําเกษตร 
อย่างแม่นยําและย่ังยืน 
ด้วยการใช้เทคโนโลยี 
ปัญญาประดิษฐ์ (AI)
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อย่าง AI และ Machine Learning เพือ่ประมวลผล 
และจดัการขอ้มลูทางการเกษตรด้วยภาพถา่ยดาวเทยีม 
และข้อมูลสภาพอากาศที่แตกต่างกันและมีความ 
เฉพาะเจาะจงในแต่ละพื้นที่ เพื่อเพิ่มปริมาณและ 
พฒันาคณุภาพผลผลติ ซึง่เกษตรกรจะมรีายไดม้ากขึน้ 
ท�าให้ครอบครัวเกษตรกรมีคุณภาพชีวิตที่ดียิ่งขึ้น  
และลดความเหลือ่มล�า้ในสังคม ปจัจบุนั Ricult เปดิให ้
บริการในไทยและปากีสถานมีลูกค้าเป็นเกษตรกร
กว่าสองแสนรายที่ปลูกพืชผลทางการเกษตร ได้แก่ 
ขา้วโพด ออ้ย มนัส�าปะหลงั ปาลม์น�า้มนั ทเุรยีน และขา้ว 
นอกจากน้ี Ricult ยงัมแีผนจะขยายโอกาสใหเ้กษตรกร 
สามารถเข้าถึงแหล่งการเงินและเงินทุนต่าง ๆ  
ด้วยระบบ credit scoring ในไทยในอนาคตอีกด้วย

การใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีขั้นสูงอย่างการใช้ 
AI และ Machine Learning ในการท�าเกษตร 
นับเป็นโอกาสที่ น่าสนใจส�าหรับเกษตรกรไทย 
ที่ต้องการปรับตัวในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ที่นอกจาก 
จะเพิ่มและควบคุมผลผลิตให้ได้มาตรฐานตาม 
ที่ ต้องการแล้ว ยังส่งเสริมการท�าเกษตรยั่งยืน  
ปลอดภัย จากการลดผลกระทบทางส่ิงแวดล้อม 
ด้วยการเพาะปลูกโดยไม่ใช้สารเคมีอีกด้วย 
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สาธารณรฐัประชาธปิไตยประชาชนลาวหรอืเรยีกโดยยอ่วา่ 
สปป.ลาว ตัง้อยูใ่นเขตอนิโดจนี เปน็ประเทศในเอเชยีตะวนัออก 
เฉียงใต้ทีไ่ม่มีทางออกทะเล (land locked) ซึง่เปน็อุปสรรค 
ในการติดต่อค้าขายกับประเทศอื่น ๆ โดยเฉพาะการขนส่ง 
สินค้าไปยังประเทศที่อยู่นอกภูมิภาคเอเชีย อย่างไรก็ตาม  
สปป.ลาว ยังคงเดินหน้าพัฒนาเส้นทางขนส่งทางบก 
อย่างต่อเน่ืองไม่ว่าจะเป็นโครงการรถไฟลาว - จีน และ 
โครงการก่อสร้างทางด่วนเวียงจันทน์ - ปากเซ ซึ่งจะช่วยให ้
การขนส่งสินค้ามีความสะดวกและรวดเร็วมากยิง่ขึน้

ไทยและ สปป.ลาว มีความสัมพันธ์ทางการค้ า  
และการลงทุนมาอย่างยาวนาน และได้ประโยชน์จากที่ตั้ง 
ทางภูมิศาสตร์ที่ใกล้ชิด โดยเส้นทางการขนส่งสินค้า 
ที่ส�าคัญในปัจจุบัน ได้แก่ เส้นทางหมายเลข 9 (จังหวัด
มุกดาหาร  -  แขวงสะหวันนะ เขต -  จั งหวัดกวางตรี )  
ซึ่งเป็นเส้นทางส่งออกเครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และ 

ส่วนประกอบ และน�าเข้าเครื่องคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์  
เส้นทางหมายเลข 12 (จังหวัดนครพนม - แขวงค�าม่วน - 
จังหวัดกวางบิงห์) ด่านส่งออกผลไม้สดและผลไม้แปรรูป 
ผ่านแดนไทย - จีน และเส้นทางหมายเลข 16 จากด่านสากล
ช่องเม็ก (จังหวัดอุบลราชธานี - เขตเศรษฐกิจพิเศษวังเต่า)  
ยิ่งไปกว่าน้ัน ยังมีการก่อสร้างสะพานมิตรภาพไทย - ลาว  
แห่งที่ 6 (จังหวัดอุบลราชธานี - แขวงสาละวัน) เพิ่มเติม 
จากสะพานมิตรภาพไทย - ลาว แห่งที ่ 2 (จังหวัดมุกดาหาร  
- แขวงสะหวันนะเขต) สะพานมิตรภาพไทย - ลาว แห่งที ่ 3 
(จงัหวดันครพนม - แขวงค�ามว่น) นอกจากน้ัน ยงัมทีา่เรอืบก 
(Dry Port) อีก 3 แห่ง ประกอบด้วย ท่าเรือบกสะหวันนะเขต  
แขวงสะห วันนะ เขต ตั้ งอยู่ ใน เขตเศรษฐกิจพิ เศษ 
แขวงสะหวันนะเขต ซึ่งมีบริษัทไทยร่วมลงทุนแล้วกว่า  
13 บริษัท ท่าเรือบกท่าแขก แขวงค�าม่วน ท่าเรือบกวังเต่า  
แ ข ว ง จ� า ป า สั ก  โ ด ย ท่ า เ รื อ เ ห ล่ า น้ี  ช่ ว ย ส่ ง เ ส ริ ม 

เปิดขุมทรัพย์แห่งโอกาสทางการค้าการลงทุน 
ธุรกิจท่องเท่ียวและโลจิสติกส์ในลาวใต้

Sou thern La os
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ความเชื่อมโยงให้แก่ห่วงโซ่อุปทานในระดับ 
ภูมิภาคและการแลกเปลี่ยนในระดับประชาชน 
ได้อย่างทั่วถึงมากขึน้ ทั้งน้ี ด้วยปจัจัยความอุดม 
สมบูรณ์ทางทรัพยากรและช่องทางการขนส่ง 
ทีห่ลากหลายของ สปป.ลาว ส่งผลใหนั้กลงทนุไทย 
จัดตั้งบริษัทในแขวงจ�าปาสักกว่า 53 แห่ง  
และในแขวงค�ามว่น จ�านวน 34 แหง่ โดยส่วนใหญ่ 
เป็นธุรกิจเกี่ยวกับสินค้าทางการเกษตร ปศุสัตว์ 
การท่องเทีย่ว การน�าเข้า - ส่งออก และรีสอร์ท

ปัจจุบันมีบริษัทไทยที่ประสบความส�าเร็จ 
ในการลงทุนและร่วมทุนใน สปป.ลาว ได้แก่  
บริษัท น�้ าตาลมิตรลาว แขวงสะหวันนะเขต  
ร่วมทุนกับบริษัท น�้าตาลมิตรผลไทย ในการผลิต 
น�า้ตาลทรายออแกนิค บรษิทั ค�ามว่นซเีมนต ์ (KCL)  
แขวงค�าม่วน ร่วมกับบริษัท SCG ด้านการผลิต 
ปูนซีเมนต์ บริษัท อินเท็คค์ฟาร์มหมูลาว จ�ากัด 
ผลิตพ่อพันธุ์ แม่พันธุ์ สุกรและเ น้ือสุกรที่ม ี
คุณภาพดี และบริษัท Flash Express ที่เปิด 
สาขาที่แขวงสะหวันนะเขตและแขวงค�าม่วน  
เพือ่รองรับการขยายตัวของ e-commerce และ
บริการการช�าระเงินแบบดิจิทัล (Cross Border  
QR Payment Connectivity) ตอบสนอง 
ความต้องการในการจับจ่ายสินค้าของผู้คน 
ใน  สปป.ลาว  โดยเฉพาะ สินค้ าประ เภท 
เครือ่งอุปโภคบริโภคของไทย ซึง่ได้รับความนิยม 
เปน็อยา่งมาก ถอืเปน็การส่งเสรมิการคา้การลงทนุ 
ระหว่างสองประเทศ น�าไปสู่การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ 
ทีไ่ดร้บัผลกระทบจากสถานการณ์การแพรร่ะบาด
ของโรคโควิด-19

ยิง่ไปกวา่น้ัน ดว้ยปจัจยัความใกลช้ดิทางภาษา 
และวฒันธรรมระหวา่งไทยกบั สปป.ลาว ส่งผลให ้
นักท่องเที่ยวของทั้ งสองประเทศเดินทาง 
ไปมาหาสู่กันอย่างสม�่าเสมอ รวมทั้งมีกิจกรรม 
ประจ� าปีของจั งหวัดและแขวงสองฝั่ ง โขง 
รว่มกนัมากมาย เชน่ ประเพณีวนัสงกรานต์จงัหวดั 
มุกดาหาร -  แขวงสะหวันนะเขต ประเพณี 
วันออกพรรษาและแข่ งขัน เรือยาวจั งหวัด 
มุกดาหาร - แขวงสะหวันนะเขต ทั้งน้ี สถานที ่
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเชิงธรรมชาต ิ
ใน สปป. ลาว  ยงัไดรั้บความนิยมในหมูนั่กทอ่งเทีย่ว 
ชาวไทยเป็นอย่างมาก เช่น ปราสาทหินวัดพู  
แขวงจ�าปาสัก (มรดกโลกแหง่ที ่2 ของ สปป. ลาว) 
พระธาตุอิงฮัง (พระธาตุส�าคัญคู่บ้านคู่เมือง 
ของแขวงสะหวันนะเขต) ภูผาม่านและถ�้ากองลอ 
แขวงค�าม่วน ตาดคอนพะเพ็ง แขวงจ�าปาสัก  
ซึ่งได้รับฉายาว่าเป็น ‘ไข่มุกแม่น�้าโขง’ และ  

‘ไนแองการ่าแห่งเอเชีย’ นอกจากน้ี สปป.ลาว
ยังให้การสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
เพือ่พฒันาการทอ่งเทีย่วอย่างยัง่ยนื ถอืเปน็โอกาส 
และข้อได้เปรียบของไทยในการขยายธุรกิจ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่ไทย
มีความช�านาญ โดยผู้ประกอบการไทยอาจน�า 
ความเชี่ยวชาญในการประกอบธุรกิจท่องเที่ยว  
และนวัตกรรมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลมาต่อยอด 
ในด้านการพัฒนาธุรกิจ ด้านบุคลากร ระบบ 
การบริหารจัดการ การจองห้องพัก การจองทัวร์ 
หรือท�าการตลาดออนไลน์เจาะกลุ่มนักท่องเทีย่ว 
เป้าหมายเพื่อเชื่อมฐานลูกค้าที่สนใจเส้นทาง 
และบริการด้านการท่องเทีย่วในอนุภูมิภาค

ด้านเส้นทางการขนส่ง เช่น เส้นทาง R9 
R12 รถไฟลาว – จีน และท่าเรือบกใน สปป.ลาว  
ถือเป็นอีกหน่ึงโอกาสที่ผู้ประกอบการไทย 
สามารถใชส้�าหรบัการส่งออกสินคา้ไปยงัประเทศ 
ลาว เวียดนาม จีน รวมไปถึงตลาดอืน่ ๆ ทั่วโลก 
ได้อีกด้วย โดย สปป.ลาว ให้ความส�าคัญ 
กับการพัฒนาภาคการ เกษตรใ ห้ เป็นมิตร 
ต่อส่ิงแวดล้อม การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์  
พลังงานสะอาด โรงพยาบาล และระบบบริการ 
สุขภาพ เศรษฐกิจดิจิทัล และการขนส่งสินค้า 
ในรูปแบบ door to door service ซึง่เปน็โอกาส 
ในการตอ่ยอดความรว่มมอืดา้นนโยบายเศรษฐกิจ 
สีเขียว (BCG Model) และการพัฒนาที่ยั่งยืน
ระหว่างไทยและ สปป.ลาว 

น้ําตกคอนพะเพ็ง
ได้รับฉายาว่าเป็น  
“ไนแองการา 
แห่งเอเชีย” 
ต้ังอยู่ใน 
แขวงจําปาสัก 
อีกหน่ึงสถานท่ี 
ท่องเท่ียวสําคัญ 
ของลาวใต้

กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  |  GLOBTHAILAND.COM
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Did you know?
นโยบายพลังงานใน EU

EU ENERGY 
POLICY

EU ใช้ก๊าซธรรมชาติและ
ถ่านหินเพื่อผลิตพลังงาน  
คิดเป็นร้อยละ 35  

ของกําลังการผลิตทั้งหมด 
และก๊าซธรรมชาติส่วนใหญ่ 
นําเข้าจากต่างประเทศ

รายงานประจําปี 2564 
ของ EU (State of the 
Energy Union 2021)  
พบว่า เป็นครั้งแรกที่ 

การผลิตไฟฟ้าโดยรวมของ EU 
 ใช้พลังงานหมุนเวียน (38%) 
มากกว่าพลงังานฟอสซลิ (37%) 
 และพลังงานนิวเคลียร์ (25%)

BUSINESS TIPS

B U S I N E S S  T I P S
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มาตรการด้านพลังงานของ EU 
ในการเปลี่ยนผ่านสู่พลังงานสะอาด

ระยะยาว
กํากับดูแลกิจการ 
พลังงานของยุโรป

• เพิ่มกําลังการผลิต 
พลังงานหมุนเวียน 
เพื่อให้สอดคล้องกับ 
แผน ‘Fit for 55 Package’ 
ที่จะลดการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจกให้ได ้
55% จากระดับปี 1990 
ภายในปี 2030

ระยะสั้น
ปกป้องผู้บริโภคและภาคธุรกิจ

• ให้คูปองส่วนลดบิลค่าไฟฟ้า
• เลื่อนการชําระบิลชั่วคราว
• ลดภาระหนี้ให้แก่ภาคครัวเรือน
• ป้องกันปัญหากระแสไฟฟ้าตก
• จ่ายเงินช่วยเหลือภาคธุรกิจ
• แสวงหาแหล่งพลังงาน 
จากต่างประเทศเพิ่มเติม

• ตรวจสอบพฤติกรรมต่อต้าน
การแข่งขันในตลาดพลังงาน

ระยะกลาง
สร้างระบบพลังงาน 
ปลอดคาร์บอน

• เพิ่มการลงทุน 
ในพลังงานสะอาด

• เร่งพัฒนาเทคโนโลย ี
กักเก็บพลังงาน 
แบตเตอร่ีและ 
พลังงานไฮโดรเจน

• ปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐาน 
ในการกักเก็บก๊าซธรรมชาติ

• เพิ่มบทบาทของผู้บริโภค 
ในการเลือกผู้ให้บริการพลังงาน

เมือ่ 15 ธันวาคม 2564 คณะกรรมาธิการยุโรปได้เสนอ 
ร่างกฎหมาย Hydrogen and Decabonised Gas 
Package ซึ่งครอบคลุมเรื่องการควบคุมการปล่อย 
ก๊าซมีเทน บทลงโทษภาคอุตสาหกรรมกรณีท�าเชือ้เพลิง 
รัว่ไหลและกฎเกณฑก์ารพฒันาตลาดผลติก๊าซไฮโดรเจน 
เพือ่รองรับการลดใช้พลังงานฟอสซิลWARNING

กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  |  GLOBTHAILAND.COM

ที่ประชุมผู้นํา EU เมื่อ 21-22 ตุลาคม 2564 มีมติเห็นชอบมาตรการสําหรับชาติสมาชิกไปประยุกต์ใช้ 
เพื่อบรรเทาผลกระทบราคาพลังงาน ขณะที่เปลี่ยนผ่านไปใช้พลังงานสะอาด ดังนี้

ปัจจุบัน 2030
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ในป ี2563 สัดส่วนการด�าเนินธรุกจิของ MSMEs ในประเทศไทย 
คิดเปน็ร้อยละ 35.3 ของ GDP และมีแนวโน้มเพิม่ขึน้อย่างต่อเน่ือง  
ทีผ่า่นมา รฐับาลจงึใหค้วามส�าคญัอยา่งยิง่ตอ่การส่งเสรมิศกัยภาพ 
ของ MSMEs โดยเฉพาะในช่วงทีภ่าคธุรกิจก�าลังได้รับผลกระทบ 
อย่างหนักจากโควิด-19 และอยู่ระหว่างฟ้ืนตัว หน่ึงในกลไกส�าคัญ
ที่รัฐบาลวางยุทธศาสตร์เพื่อใช้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ซึ่งรวมถึงการ
ส่งเสรมิศกัยภาพของ MSMEs ดว้ย คอืการส่งเสรมิโมเดลเศรษฐกจิ 
ชีวภาพ-เศรษฐกิจหมุนเวียน-เศรษฐกิจสีเขียว หรือ Bio-Circular 

-Green Economy Model (BCG) เพื่อให้การด�าเนินธุรกิจ 
ตั้งอยู่บนพื้นฐานของการน�านวัตกรรมมาเพิ่มศักยภาพและ 
ส่งเสริมการด�าเนินงานให้เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ในโอกาสทีไ่ทย 
จะเป็น เจ้ าภาพเอเปคในปี  2565 ภายใต้หั ว ข้อหลักคือ  
เปดิกวา้งสรา้งสัมพนัธ ์เชือ่มโยงกัน สู่สมดลุ หรอื Open. Connect. 
Balance. โดยม ีBCG Model เปน็แนวคดิเบือ้งหลงั จงึเปน็โอกาสด ี
ที่กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศจะน�าบทบาทของไทยในเอเปค 
ด้านการส่งเสริม MSMEs ทีเ่ปน็มิตรต่อส่ิงแวดล้อมมาเล่าสู่กันฟงั

ไทยและการส่งเสริม 
MSMEs ที่เป็นมิตร 
กับสิ่งแวดล้อม 
ในเอเปค

Sustainable 
and 
Innovative 
MSMEs 
in APEC
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เอเปคท�าอะไรเพือ่สนับสนุน MSMEs

ในปน้ีี ธุรกิจ MSMEs มีสัดส่วนกว่าร้อยละ 97 ของธุรกิจ
ในภูมิภาคเอเชีย - แปซิฟิก เอเปคจึงให้ความส�าคัญอย่างยิ่ง 
กับการส่งเสริมศกัยภาพของภาคธุรกิจเหล่าน้ี ปจัจุบัน เอเปค 
มคีณะท�างานเอเปควสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอ่ม (APEC  
Small and Medium Enterprises Working Group: 
SMEWG) โดยมีผู้แทนจากส�านักงานส่งเสริมวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดยอ่ม (สสว.) เปน็ผูแ้ทนไทยเขา้รว่มประชุม 
อย่างสม�่าเสมอ และมีกลไกการประชุมระดับรัฐมนตรี SMEs 
(APEC SME Ministerial Meeting) ที่จะจัดขึ้นทุก 2 ป ี
เพือ่แปรผลการประชมุของคณะท�างานใหเ้ปน็นโยบายทีช่ดัเจน  
ปจัจุบัน แผนยุทธศาสตร์ของคณะท�างานฯ จะมุ่งเน้นการเพิม่ 
ศักยภาพ MSMEs ใน 5 ประเด็นส�าคัญ คือ (1) ส่งเสริม 
การจัดตั้งธุรกิจและสตาร์ทอัพอย่างมีนวัตกรรรม (2) ส่งเสริม
การเขา้ถงึตลาดและหว่งโซอ่ปุทานโลก (global value chains)  
(3) การเสริมสร้างความสามารถอย่างครอบคลุมเพื่อน�าไปสู่ 
digitalization (4) การเข้าถึงแหล่งเงินทุน และ (5) การด�าเนิน 
ธุรกิจร่วมกับภาครัฐ โดยมีกรอบการด�าเนินการระหว่าง 
ป ี2561 - 2567

MSMEs
ย่อมาจาก Micro, Small and 
Medium-sized Enterprises  
หรือกลุ่มผู้ประกอบการ 
วิสาหกิจขนาดกลาง  
ขนาดย่อม และรายย่อย

หนึ่งในกลไกสําคัญที่รัฐบาลวางยุทธศาสตร์เพื่อใช้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ  
ซึ่งรวมถึงการส่งเสริมศักยภาพของ MSMEs ด้วย คือการส่งเสริมโมเดล

เศรษฐกิจชีวภาพ-เศรษฐกิจหมุนเวียน-เศรษฐกิจสีเขียว 
หรือ Bio-Circular-Green Economy Model (BCG)
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ไทยและการสนับสนุน MSMEs 
ทีเ่ปน็มิตรกับส่ิงแวดล้อมในเวทีเอเปค

ผลงานส�าคญัของไทยในการส่งเสริมศกัยภาพ 
MSMEs ในเอเปค คือการร่วมผลักดันการจัดท�า 
แผนยทุธศาสตรเ์อเปควา่ดว้ยวสิาหกจิขนาดกลาง 
ขนาดยอ่ม และรายยอ่ยทีเ่ปน็มติรตอ่ส่ิงแวดลอ้ม 
ยั่งยืน และมีนวัตกรรม (APEC Strategy for 
Green Sustainable, and Innovative MSMEs) 
ซึง่มีกรอบการด�าเนินงานระหว่างป ี2560 - 2565  
มีเป้าหมายส�าคัญเพื่อสร้างความตระหนักรู้และ 
เสรมิศกัยภาพ MSMEs ให้สามารถด�าเนินธรุกจิ 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ มีก�าไร และเป็นมิตร 
กับส่ิงแวดล้อม พร้อมทั้งสร้างระบบนิเวศที่เอื้อ 
ต่อธุรกิจ MSMEs ในทิศทางดังกล่าว ทั้งน้ี  

ที่ผ่านมา ไทยเคยด�าเนินกิจกรรมเพื่อส่งเสริม 
การด�าเนินธุรกิจการท่องเที่ยวอย่างยั่ งยืน  
ผ่านการประชุมระดมสมอง Brainstorming 
Workshop Towards an APEC Green  
Road: Promoting Responsible and 
Sustainable Tourism in MSMEs จัดขึ้น 
เมื่อวันที่  3 -  6 กันยายน 2561 ที่อ� า เภอ 
แม่ ริม  จั งหวัด เชียงใหม่ โดยมีผู้ แทนจาก 
เขตเศรษฐกิจสมาชิกต่าง ๆ ของเอเปคเข้าร่วม 
กว่า 10 เขตเศรษฐกิจ และมีผู้แทนจากกรอบ 
ความร่วมมืออืน่ ๆ เช่น องค์การเพือ่ความร่วมมือ 
และการพฒันาทางเศรษฐกจิ (Organisation for 
Economic Co-operation and Development: 
OECD) เข้าร่วมด้วย

ผลงานสําคัญของไทยในการส่งเสริมศักยภาพ MSMEs ในเอเปค  
คือการร่วมผลักดันการจัดทําแผนยุทธศาสตร์เอเปคว่าด้วย 
วิสาหกิจขนาดกลางขนาดย่อม และรายย่อยที่เป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม ยั่งยืน และมีนวัตกรรม
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การสนับสนุน  MSMEs  ทีเ่ปน็มติรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
ในปทีีไ่ทยเปน็เจ้าภาพเอเปค 2565

จากแนวคิดหลัก “เปิดกว้างสร้างสัมพันธ์  
เชื่อมโยงกัน สู่สมดุล” หน่ึงในประเด็นที่ไทย 
จะมุ่งสร้างความสมดุลคือการส่งเสริมการด�าเนิน 
ธุรกิจด้านอาหารของ MSMEs ให้เป็นมิตร 
กับส่ิงแวดล้อมโดยลดการก่อขยะอาหาร (food 
waste) ให้มากที่สุด ผ่านการด�าเนินโครงการ 
ลดขยะภาคอาหารในห่วงโซ่อุปทาน (Food 
Sector  Waste Reduct ion in Food 
Supply Chain) โดยมีก�าหนดจัดการประชุม 
เชิงปฏิบัติการ “Enhancing Green MSMEs’ 
Competitiveness for a Sustainable and  
Inclusive Asia-Pacific: Food Sector Waste 
Reduction in Food Supply Chain ระหว่าง 
วันที ่13 - 14 มกราคม 2565 ผ่านระบบการประชุม
ทางไกล โดยเชิญผู้เชี่ยวชาญจากเขตเศรษฐกิจ
สมาชิกเอเปค และองค์การความร่วมมืออื่น ๆ  
ที่เกี่ยวข้องร่วมกันระดมสมองเรื่องการจัดการ
ปัญหาขยะอาหาร เพื่อสรุปเป็นข้อเสนอแนะ 

เชิงนโยบายและรายงานต่อคณะท�างาน SMEs  
ภายใตเ้อเปค พรอ้มจดัท�าเปน็รายงานฉบบัสมบรูณ์ 
(APEC Handbook) เพือ่ตีพิมพล์งเวบ็ไซตเ์อเปค 
ส�าหรับให้ประชาชนศึกษาต่อไป ซึ่งประโยชน์ 
ที่ไทยจะได้รับในฐานะประเทศผู้ผลิตอาหาร 
ระดับต้นของโลก คือการได้แนวปฏิบัติที่ด ี
ในการด�าเนินธุรกิจด้านอาหารให้ เป็นมิตร 
กับส่ิงแวดล้อม น�านวัตกรรมมาช่วยลดต้นทุน  
เพิม่ก�าไร สรา้งโมเดลธรุกิจเปน็มติรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
ที่ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภครุ่นใหม่ และมี 
ความตระหนักในการด�าเนินธุรกิจอย่างย่ังยืน 
และมีความรับผิดชอบ

การส่งเสริมศักยภาพ MSMEs ให้สามารถ 
ด� า เ นิ น ธุ ร กิ จ ที่ เ ป็ น มิ ต ร ต่ อ ส่ิ ง แ ว ด ล้ อ ม  
เป็นการด�าเนินการที่ทุกฝ่ายต่างได้ประโยชน์ 
ร่วมกัน และไทยจะใช้โอกาสในการเป็นเจ้าภาพ 
เอเปคครัง้น้ีผลกัดนัประเดน็ดงักลา่ว เพือ่ส่งเสรมิ 
ให้ MSMEs ไทยและเอเปคได้ด�าเนินธุรกิจ 
อย่างประสบความส�าเร็จ ยั่งยืน และสร้างสมดุล 
ใหแ้ก่หว่งโซก่ารด�าเนินธรุกิจ MSMEs ในภมิูภาค
เอเชีย - แปซิฟิกในระยะยาวต่อไป 

Food Waste
ขยะอาหาร คือ การสูญเสีย
อาหารในตอนปลายของห่วงโซ่ 
อาหาร คือข้ันตอนการขายปลีก 
และการบริโภค เช่ือมโยง 
ไปยังพฤติกรรมของผู้ค้าปลีก 
ผู้บริโภค และการบริโภค 
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จากวิกฤติการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ท�าให ้
วิถีชีวิตของผู้คนทั่วโลกเปลี่ยนแปลงไปเป็นอย่างมาก  
เห็นได้ชัดจากผู้คนตระหนักถึงการดูแลตนเองมากขึ้น  
หลีกเลี่ยงการออกไปยังบริ เวณที่มีผู้คนหนาแน่น  
งดการทานอาหารนอกบา้นโดยไมจ่�าเปน็ เกดินโยบายท�างาน 
จากทีบ่า้น (Work From Home) ซึง่การเปลีย่นแปลงเหลา่น้ี 
ส่งผลให้ผู้คนใช้เวลาทีบ่้านมากขึน้ หันมาประกอบอาหาร 
รับประทานเองเพื่อลดความเส่ียง และเพิ่มโอกาสในการ 
เลือกสรรวัตถุดิบทีใ่ช้ในการปรุงอาหาร

กว่าจะเป็น ‘คนครัว (KONKRUA)’ หรือที่รู้จักกัน 
ในนาม ‘กล่องอาหารพร้อมปรุงไทยแท้’ คุณพรพิมพ์  
อ�าไพกิจพาณิชย์ เจ้าของธุรกิจสตาร์ทอัพประเภท  

Innovat ive Food Product รายแรกของไทย 
ในรัฐบาเดิน - เวือร์ทเทมแบร์ก เยอรมนี เป็นผู้ชื่นชอบ 
ท�าอาหารไทยรับประทานเองและแบ่งปันให้เพื่อน ๆ  
ขณะใช้ชีวิตอยู่ที่เยอรมนีมีแนวคิดที่ต้องการน�าเสนอ 
รูปแบบการปรุงอาหารไทยอย่างง่ายด้วยตนเอง แต่ยังคง
รสชาติอาหารไทยแท้ ๆ  แม้ว่าคนปรุงจะไม่ใช่คนไทยก็ตาม  
เมือ่เหน็ชอ่งทางในการท�าธรุกจิ คณุพรพมิพจ์งึไดต้อ่ยอด 
แนวคดิเหลา่น้ี โดยเริม่ศึกษาขอ้มลู ความนิยมของอาหารไทย 
ในเยอรมนีและพบวา่ ชาวเยอรมนัมคีวามชืน่ชอบอาหารไทย 
ค่อนข้างมาก สังเกตได้จากร้านอาหารบางร้านจะมี 
เมนูอาหารไทยแทรกอยู่ด้วย แต่ส่วนน้อยที่จะสามารถ 
ถ่ายทอดรสชาติออกมาได้ใกล้เคียงกับอาหารไทยแท้ ๆ  

‘คนครัว’ สตาร์ทอัพไทย ผู้บุกเบิกอาหารไทยพร้อมปรุงเจ้าแรกในเยอรมนี
KoNkRuAกร
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ปราศจากสารปรุงแต่ง
ส่วนผสมท้ังหมดของ 
ชุดอาหารพร้อมปรุงคนครัว 
ไม่ใส่สารกันบูด ผงชูรส  
หรือวัตถุปรุงแต่งใด ๆ  
และใช้เวลาเพียง 15-20 นาที 
ก็สามารถรับประทานได้

ประกอบกบัประสบการณ์ตรงของคณุพรพมิพเ์องทีม่เีพือ่น 
ชาวเยอรมันหลายคนขอสูตรอาหารไทยเพื่อไปทดลอง 
ท�ารับประทานเองอยู่บ่อยครั้ง ด้วยเหตุน้ีเองคุณพรพิมพ ์
จึงใช้โอกาสน�าเสนอโครงการธุรกิจต่อหอการค้าเยอรมัน  
ณ เมืองสตุ๊ดการ์ต (Industrie- und Handelskammer 
(IHK) Region Stuttgart) เพือ่ขอ Business Visa และ 
ประเมินประโยชน์ของโครงการที่มีต่อเศรษฐกิจเยอรมัน 
ในทีสุ่ด ‘คนครวั’ กไ็ดร้บัการอนุมัตกิอ่ตัง้ในเดอืนเมษายน  
2560 และด�าเนินกิจการมาเปน็ระยะเวลากว่า 4 ปแีล้ว

รายละเอยีดทกุส่วนสามารถเพิม่มลูคา่ให้ผลติภณัฑ์ 
ตั้งแต่วัตถุดิบซึ่งถือเป็นหัวใจของอาหารพร้อมปรุง 
ทีค่ณุพรพมิพไ์ดเ้ริม่สรรหาวตัถดุบิทีด่จีากหลากหลายแหลง่ 
ผ่านตัวแทนผู้น�าเข้าในทวีปยุโรป ควบคุมและดูแล 
กระบวนการผลิตด้วยตนเอง นอกจากน้ี คุณพรพิมพ ์
ได้ให้ความส�าคัญกับบรรจุภัณฑ์อาหาร โดยใช้กล่องไม้ไผ่ 
ซึง่เปน็หตัถกรรมทีม่เีอกลกัษณ์ของชมุชนไทย ซึง่นอกจาก 
จะส่งเสริมการจ้างงานในท้องถิ่นของไทยแล้ว ยังเป็น 
การส่งเสรมิมลูคา่งานฝีมอืไทยในตา่งประเทศไปในตวัดว้ย
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ปัจจุบัน ‘คนครัว’ มีเมนูอาหารพร้อมปรุงหลากหลายเมนู 
เช่น ต้มข่าไก่ มัสมั่น ผัดไทย แกงแดง แกงเขียวหวาน ต้มย�า และ 
ผดักะเพรา โดยนอกจากอาหารพรอ้มปรงุแลว้ยงัมกีลอ่งชดุขา้วสาร
อาหารแหง้ (Temple Box) พรอ้มคลปิวดิโีอสอนท�าอาหารใหอ้กีดว้ย

กลยุทธ์สู่ความส�าเร็จของคุณพรพิมพ์ที่ท�าให้กล่องอาหาร
พร้อมปรุง ‘คนครัว’ เปน็ทีนิ่ยมในตลาดเยอรมนีกว่า 4 ป ี มาจาก 
การน�าเสนอจุดเด่น 4 ด้าน ได้แก่ “รสชาติดี ไม่เติมสารกันบูด  
ใช้เวลาปรุงน้อย และสนับสนุนชุมชนไทยทีม่ีฝีมือด้านงานจักสาน” 
เปน็ปจัจยัส�าคญัทีท่�าให ้‘คนครวั’ มคีวามโดดเดน่กวา่ผลติภณัฑ์อืน่ 
ในท้องตลาดและดึงดูดผู้บริโภคชาวเยอรมันได้เป็นอย่างดี  
โดยเฉพาะกลุ่มแม่บ้าน คนท�างานที่มีเวลาน้อย และผู้มีรายได้สูง 
ที่ให้ความส�าคัญกับคุณภาพของอาหาร นอกจากน้ี กล่องอาหาร 
พร้อมปรุง ‘คนครัว’ ยังชนะรางวัล Heidelberg FoodTech 
Innovation Forum ของเยอรมนี และมีส่วนร่วมกับองค์กร 
ต่าง ๆ ของไทย เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)  
บริษัท การบินไทย และองค์กรอื่น ๆ ในเยอรมนีในการน�าเสนอ 
สินค้าด้วย กล่องอาหารพร้อมปรุง ‘คนครัว’ ถูกวางจ�าหน่าย 
ทั้งในร้านค้าและทางออนไลน์ โดยคุณพรพิมพ์ได้วางเป้าหมาย 
การจ�าหน่ายสินค้าในประเทศที่ใช้ภาษาเยอรมันอื่น ๆ ต่อไป  
เช่น สวิตเซอร์แลนด์ ละออสเตรีย

‘คนครัว’ เป็นที่นิยมในตลาดเยอรมนีกว่า 4 ปี มาจากการนําเสนอจุดเด่น 4 ด้าน  
ได้แก่ “รสชาติดี ไม่เติมสารกันบูด ใช้เวลาปรุงน้อย และสนับสนุนชุมชนไทย 
ที่มีฝีมือด้านงานจักสาน” เป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให้ ‘คนครัว’ มีความโดดเด่น 
กว่าผลิตภัณฑ์อื่นในท้องตลาด และดึงดูดผู้บริโภคชาวเยอรมันได้เป็นอย่างดี 
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โอกาสของผู้ประกอบการไทยโดยเฉพาะในธุรกิจ 
อาหารในตา่งประเทศยงัคงมอียูม่าก เน่ืองจากอาหารไทย 
เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในกลุ่ม 
ผู้บริโภคต่างชาติ แต่ปจัจัยทีจ่ะส่งเสริมให้สามารถแข่งขัน
ได้ในตลาดต่างประเทศคือการเพิม่มูลค่าและสร้างจุดขาย 
ให้ธุรกิจหรือผลิตภัณฑ์ โดยน�าเทคโนโลยีหรือนวัตกรรม 
ตอ่ยอดสินคา้และบรกิารทีต่อบสนองตอ่เทรนดข์องผูบ้ริโภค 
ในปัจจุบันที่ให้ความส�าคัญกับการรักษาสุขภาพ ใส่ใจ 
ส่ิงแวดลอ้ม สนับสนุนการสรา้งสรรคสั์งคม เชน่ การน�าเสนอ 
สินค้าอาหารแปรรูปที่มีส่วนผสมใหม่ ๆ ได้แก่ โปรตีน 
ทางเลือก หรือสมุนไพร รวมทั้งการใช้นวัตกรรมที่ช่วย 
คงคณุภาพ และรสชาต ินอกจากน้ี การเพิม่ชอ่งทางการขาย 
ออนไลน์จะเป็นส่ิงที่ขาดไม่ได้ส�าหรับการค้าในปัจจุบัน 
ที่ช่วยกระตุ้นยอดขายให้กับธุรกิจได้ ท้ังน้ีผู้ประกอบการ
ควรศึกษาขอ้มลูเพิม่เตมิเกีย่วกบัข้อจ�ากดัการน�าเขา้ต่าง ๆ  
ของตลาดเป้าหมายเพือ่ลดความเส่ียงในการท�าธุรกิจ

ส� าหรับผู้ประกอบการไทยที่สนใจการท�าธุรกิจ 
ด้านอาหารส�าเร็จรูปในประเทศเยอรมนี สามารถศึกษา
แนวทางการท�าธุรกิจของกล่องอาหารเครือ่งปรุง ‘คนครัว’ 
ได้ที ่www.konkrua.com 

แตกต่างอย่างน่าสนใจ
บรรจุภัณฑ์ “คนครัว”  
ได้รับความสนใจจาก 
ผู้บริโถค เน่ืองจาก 
มีความแตกต่าง  
เป็นงานจักสานทํามือ 
ในชุมชนจากประเทศไทย
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แคบหมูไทย บุกซูเปอร์ฯ ใหญ่ แห่งฮาวาย

Chao Siam
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หากพูดถึงจุดเด่นของประเทศไทย นอกจากสถานทีท่่องเทีย่ว 
ทีส่วยงามแล้ว อาหารไทยถือเปน็อีกส่ิงหน่ึงทีท่ั่วโลกให้การยอมรับ 
โดยเฉพาะในเรือ่งของรสชาตทิีม่คีวามหลากหลาย รวมไปถงึสามารถ 
ประยุกต์ทานเป็นเครือ่งเคียงคู่กับอาหารชนิดอืน่ ๆ ได้อย่างลงตัว 
‘แคบหมู’ หน่ึงในเมนูอาหารไทยทีก่�าลังได้รับความนิยมอย่างมาก 
ในรัฐฮาวาย ประเทศสหรัฐอเมริกา เน่ืองจากชาวอเมริกันมักม ี
ช่วงพักเบรกระหว่างวัน หรือทีเ่รียกว่า ‘Snack time’ ท�าให้แคบหมู 
เปน็หน่ึงในตวัเลอืกของอาหารทานเลน่ ทีห่าไดง้า่ยและมเีน้ือสัมผสั 
ทีเ่หมาะแก่การขบเคีย้วระหว่างวันได้ดี

คณุธนะโรจน์ ธรีชชัวาลวฒัน์ ผูก่้อตัง้แบรนด ์‘แคบหม ูChao Siam 
(ชาวสยาม)’ ซึ่งวางขายอย่างแพร่หลายในซู เปอร์มาร์ เก็ต 
ทีร่ฐัฮาวาย เขาฝ่าฟนัอปุสรรคตา่ง ๆ  จนประสบความส�าเรจ็ในฐานะ 
ธรุกจิไทยในตา่งแดน เริม่ตน้จากหลงัเรยีนจบระดบัประกาศนียบัตร 
วิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) ที่วิทยาลัยเทคนิคเชียงใหม่ คุณธนะโรจน์ 
ได้ย้ายมาอยู่ที่รัฐฮาวายตามคุณพ่อ ด้วยความที่เขายังต้อง 
ส่งเงินกลับไทยเพือ่ช่วยเหลือค่าใช้จ่ายของคนอืน่ ๆ ในครอบครัว 
ผนวกกับลักษณะนิสัยที่ชอบค้าขายเป็นทุนเดิม จึงเกิดความคิด 
ประกอบธุรกิจขึ้นมา โดยอาศัยการสังเกตร้านอาหารไทยต่าง ๆ  
ในรฐัฮาวาย กอ่นจะพบวา่ แคบหม ูคอืเมนูอาหารไทยทีแ่ทบจะไมม่ ี
ขายเลยในขณะน้ัน เขาจงึตัดสินใจเริม่ด�าเนินธรุกจิเกีย่วกบัแคบหม ู
ด้วยเงินทุนเริ่มต้นเพียง 50 ดอลลาร์สหรัฐ แม้ว่าก่อนหน้าน้ัน  
เขาจะประสบความล้มเหลวในการท�าไส้กรอกอีสานขาย เน่ืองจาก 
ไม่สามารถหาวัตถุดิบบางอย่างได้ในรัฐฮาวาย

อย่างไรก็ตาม คุณธนะโรจน์ยังคงท�างานอืน่ควบคู่กับการขาย 
แคบหมูไปด้วย เน่ืองจากการผลิตในแต่ละคร้ังจ�าเป็นจะต้องใช้ 
ต้นทุนที่ค่อนข้างสูง อีกทั้งค่าใช้จ่ายในการเช่าพื้นที่ท�าโรงงาน  
และการดูแลเรื่องสุขอนามัยให้ถูกต้องตามกฎหมายของกระทรวง 
เกษตรสหรัฐฯ ทีม่ีความเข้มงวดเปน็อย่างมาก จนในทีสุ่ดเขาได้รับ 
ใบอนุญาต คุณธนะโรจน์จึงออกจากงานประจ�าและเดินหน้า 
ประกอบธุรกิจแคบหมูอย่างเต็มตัว

แคบหมู Chao Siam ถูกวางจ�าหน่ายครั้งแรกที่ร้านโชห่วย 
ในโฮโนลูลู ก่อนจะขยายช่องทางจัดจ�าหน่ายไปยังซูเปอร์มาร์เก็ต 
อืน่  ๆ   ในรัฐฮาวาย  โดยจดุเดน่ทีท่�าใหแ้คบหม ู Chao  Siam  ไดผ้ลตอบรบั 
ทีด่ีเกินคาดท่ามกลางแคบหมูสัญชาติอืน่ ๆ อย่างเม็กซิโก มาจาก 
กระบวนการต้ม จากน้ันน�าไปตากหรืออบแล้วจึงน�ามาทอด  
ท�าให้แคบหมูมีความกรอบ ไม่มีมัน และไม่มีกลิ่นคาวหมู อีกทั้ง 
ยังไม่ใส่ผงชูรสอีกด้วย ทั้งน้ี แคบหมู Chao Siam วางจ�าหน่าย 
ในรูปแบบถุงซิปล็อก มี 2 ขนาด คือ M และ L นอกเหนือจาก 
แคบหมูแล้ว คุณธนะโรจน์ยังออกผลิตภัณฑ์แผ่นข้าวทอดกรอบ 
ผสมเมลด็แมคคาเดเมยี เพือ่ตอบโจทยผ์ูบ้รโิภคสายรกัสุขภาพดว้ย 
ยิง่ไปกวา่น้ัน การเริม่ตน้วางขายจากรา้นขนาดเลก็ เพือ่สรา้งฐานลกูคา้ 
การไม่ละทิง้งานประจ�าเพือ่สะสมทุนส�าหรับใช้ในการต่อยอดธุรกิจ  
และการขยายฐานการผลิตให้เหมาะสมกับขนาดของตลาด  
เปน็อกีกลยทุธท์ีท่�าใหค้ณุธนะโรจน์ สามารถด�าเนินกจิการไดอ้ย่าง
ยาวนานกว่า 8 ปี

ปจัจุบัน แคบหมู Chao Siam สามารถหาซือ้ได้ทีร่้านค้าชั้นน�า 
ทัว่ไปของรฐัฮาวาย ไดแ้ก ่ABC Stores, Walmart, 7-Eleven, Longs 
Drugs, Don Quijote, Pacific Supermarket, Tamura Super 
Market, Safeway, Foodland รวมไปถึงร้านค้าในปั๊ มน�้ามัน 
อย่าง Aloha Gas และ HELE 

จุดเด่นที่ทําให้แคบหมู Chao Siam  
ได้ผลตอบรับที่ดีเกินคาดท่ามกลาง 

แคบหมูสัญชาติอื่น ๆ อย่างเม็กซิโก มาจาก
กระบวนการต้ม จากนั้นนําไปตากหรืออบ
แล้วจึงนํามาทอด ทําให้แคบหมูมีความกรอบ 

 ไม่มีมัน และไม่มีกลิ่นคาวหมู 

กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ  |  GLOBTHAILAND.COM

I N T E R E C O N  N E W S L E T T E R 031



สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์(UAE) ออกพระราชกฤษฎกีาใหม ่
มีเน้ือหาหลักเกีย่วกับการสร้างสภาพแวดล้อม 
การทํางานทีย่ืดหยุ่นตามวิสัยทัศน์ของประเทศ  
ในอีก 50 ปีข้างหน้า เพื่อให้สอดคล้องกับ
สถานการณ์โควิด-19 โดยจะมีผลบังคับใช ้
ตั้งแต่วันที ่2 กุมภาพันธ์ 2565 เป็นต้นไป

LABOUR 
LAW IN UAE
UAE ปรับปรุงกฎหมายแรงงาน 
สร้างโอกาสตลาดแรงงานไทย 
ในตะวันออกกลาง

• สัญญาจ้างระยะยาว ระยะเวลาไม่เกนิ 3 ป ีโดยทัง้สองฝ่าย
สามารถตอ่อายสัุญญาตามระยะเวลาใกลเ้คยีงหรอืน้อยกวา่
จากทีก่�าหนดในสัญญาจ้างฉบับแรก

• ผู้ว่าจ้างสามารถจ้างพนักงานอายุตั้งแต่ 15 ปีบริบูรณ์
ขึน้ไป

• พนักงานมีสิทธิรับค่าจ้างในวันหยุดประจ�าสัปดาห์  
สิทธลิาไวท้กุข์ระยะเวลา 3 ถึง 5 วนั ตามระดบัความสัมพนัธ ์
ระหว่างพนักงานกับผู้เสียชีวิต และสิทธิลาเลี้ยงดูบุตร 
ของบิดาเปน็ระยะเวลา 5 วัน

•  ห้ ามผู้ ว่ าจ้ าง เลือกปฏิบัติต่อพนักงานที่มีหน้าที ่
งานเดยีวกนั ทัง้น้ี กฎการจา้งงานเพือ่สนับสนุนใหพ้ลเมอืง 
UAE ท�างานไม่ถือเปน็การเลือกปฏิบัติ

• ห้ามมีการล่วงละเมิดทางเพศ การกลั่นแกล้ง หรือการใช้
ความรุนแรงทางวาจา ทางร่างกาย หรือจิตใจต่อคนงาน 
โดยผู้บังคับบัญชาหรือเพือ่นร่วมงานอย่างเคร่งครัด

• ห้ามผู้ว่าจ้างเรียกเก็บค่าธรรมเนียมและค่าใช้จ่าย 
ในการจัดหางานจากพนักงานไม่ว่าทางตรงหรือทางอ้อม

• ห้ามผู้ว่าจ้างยึดครองเอกสารราชการของพนักงาน เช่น 
หนังสือเดินทาง และบังคับให้เดินทางออกนอกประเทศ
เมือ่ส้ินสุดสัญญาจ้าง

• พนักงานชาวต่างชาติทีท่�างานเต็มเวลาต่อเน่ืองเปน็เวลา
หน่ึงปีขึ้นไปกับสถานประกอบการจะได้รับผลประโยชน์
เมื่อ ส้ินสุดการท�างาน ค�านวณตามค่าจ้างพื้นฐาน  
โดยได้รับค่าจ้างเท่ากับ 21 วันส�าหรับ 5 ปแีรก และ 30 วัน 
ส�าหรับแต่ละปถีัดไป

• พนักงานจะไดร้บัการยกเวน้คา่ธรรมเนียมการพจิารณาคดี
สูงสุด 100,000 ดีแรห์ม (887,844 บาท) ในทุกขั้นตอน 
ของการด�าเนินคดแีละค�ารอ้งทีส่่งโดยพนักงานหรอืทายาท
โดยตรง

BUSINESS TIPS
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• พนักงานสามารถเลือกท�างานให้เสร็จภายใน 40 ชั่วโมงในระยะ
เวลา 3 วนั แทนทีจ่ะ เปน็ 1 สัปดาหต์ามสัญญาทีท่ัง้สองฝ่ายลงนาม

• ผู้ว่าจ้างสามารถจ้างพนักงานสองคนเพื่อท�างานชิ้นเดียวกัน 
และแบ่งเงินตามข้อตกลงกับนายจ้าง

นอกจากน้ี รฐัดไูบไดอ้นุมตักิารออกวซีา่อนุญาตเข้าประเทศหลายครัง้ระยะเวลา 5 ป ี(multiple entry permit) เมือ่วนัที ่15 พฤศจกิายน 
2564 ส�าหรับพนักงานบริษัทข้ามชาติ ที่มีส�านักงานตั้งอยู่ในดูไบ เพื่ออ�านวยความสะดวกให้กับบริษัทในการท�าธุรกิจต่าง ๆ เช่น  
การประชุมและนิทรรศการทีจ่ัดขึน้ตลอดทั้งป ีซึง่เปน็หน่ึงในยุทธศาสตร์การพัฒนาสภาพแวดล้อมในการท�างาน และการเพิม่ประสิทธิภาพ
ของโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อสร้างดูไบให้เป็นเมืองที่น่าอยู่อาศัยและท�างานดีที่สุดในโลก ทั้งน้ี บริษัทที่สนใจสามารถกรอกแบบฟอร์มที ่ 
www.dubairmattiyear.com และรอรับอีเมลยืนยันภายใน 1 – 3 วันท�าการ เพือ่น�าไปยืน่ขอวีซ่าต่อไป ซึง่ผู้ถือวีซ่าดังกล่าวจะสามารถ 
พ�านักอยู่ใน UAE ได้เปน็เวลา 90 วัน และสามารถขยายเวลาออกไปอีก 90 วัน 

กฎหมายดังกล่าวยังเสนอรูปแบบการท�างานทีม่ีความยืดหยุ่นมากขึน้ เพือ่ให้ผู้ว่าจ้างสามารถลดต้นทุนการท�าธุรกิจ ขณะทีพ่นักงาน 
ชาวตา่งชาต ิสามารถท�างานไดห้ลากหลายขึน้ โดยเฉพาะผูถ้อืวซีา่อาชพีอสิระและวซ่ีาประเภทเขา้ออกไดห้ลายครัง้ระยะเวลา 5 ป ีโดยไดร้ะบุ
รายละเอียดเกีย่วกับรูปแบบการท�างาน ดังน้ี
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เศรษฐกิจสีนํ้าเงินกับ 
โอกาสและความท้าทาย 
ที่สําคัญต่อธุรกิจไทย 
มากกว่าท่ีคิด

BLUE 
ECONOMY

EXTRA KNOWLEDGE

034

กร
มเ
ศร
ษฐ
กิจ
ระ
หว
่าง
ปร
ะเท
ศ 

 | 
 G

LO
BT

HA
IL

AN
D.

CO
M

E X T R A  K N O W L E D G E



“Buten un binnen, 
wagen un winnen” –  
“ทั้งนอก (ฝั่งทะเล) และใน 
(เราจะ) แข่งค้าและกําไร”
คําขวัญในภาษาถิ่นของ 
หอการค้าเมืองเบรเมน  

ซึ่งเป็นนครรัฐที่ทรงอิทธิพล
ด้านการค้าทางทะเล 

ของเยอรมนี

เศรษฐกจิสีน�า้เงนิ  (Blue Economy)  อาจไมใ่ชป่ระเดน็ใหม่ 
ในวงการการทตูและการตา่งประเทศ อยา่งไรกด็ ีพฒันาการ 
และความเคลื่อนไหวในเวทีระหว่างประเทศในช่วงห้าปี 
ที่ผ่านมาได้สะท้อนให้เห็นว่า เศรษฐกิจสีน�้าเงินจะเป็น 
ประเด็นหลักระดับโลกประเด็นใหม่ (emerging global  
issue) ทีท่วีความส�าคัญต่อเศรษฐกิจไทยอย่างแน่นอน

เศรษฐกจิสีน�้าเงนิ หรอื Blue Economy อาจยงัไมเ่ปน็ 
ที่คุ้นหูนักในแวดวงธุรกิจและส่วนราชการของไทยและ 
ปัจจุบันก็ยังไม่มีนิยามที่เป็นที่ยอมรับตรงกันทั่วโลก 
หากพิจารณาจากการหารือในเวทีพหุภาคีในกรอบ 
สหประชาชาติ หรือยุทธศาสตร์ของประเทศที่มีบทบาท 
ส�าคัญทางทะเล เช่น สหรัฐฯ จีน ญี่ปุ่น อินเดีย รัสเซีย 
สหภาพยุโรป หรือออสเตรเลีย และของประเทศเพือ่นบ้าน 
ของไทย เช่น มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์  
และเวยีดนาม อาจกลา่วไดว้า่ Blue Economy เกีย่วขอ้งกบั 
การใช้พื้นที่และทรัพยากรทั้งในและจากทะเลและชายฝั่ ง 
อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน โดยค�านึงถึงการรักษา 
ทรัพยากรทางทะเลควบคู่กันไป บางประเทศ เช่น ญี่ปุ่น 
อินเดีย รัสเซีย เชือ่มโยง Blue Economy กับความมั่นคง 
ทางทะเลและการพัฒนาเทคโนโลยทีีเ่กีย่วขอ้ง สหภาพยโุรป 
ให้ความส�าคัญกับเสรีภาพการเดินเรือและความยั่งยืน 
ในการท�าธุรกิจและห่วงโซ่อุปทานและภูมิอากาศ ส่วนใน 
ระดับภูมิภาค เป็นครั้งแรกที่อาเซียนได้มีถ้อยแถลงผู้น�า 
อาเซียนว่าด้วยเศรษฐกิจสีน�้าเงิน (ASEAN Leaders’ 
Declaration on Blue Economy) ระหว่างการประชุม 
ผู้น�าอาเซียนครั้งที ่ 38 เมือ่เดือนตุลาคม 2564 ทีบ่รูไนฯ 
ในขณะที ่ “ชีวิตในน�้าทะเล” (Life below water) ก็เป็น 
เป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืน (SDGs) เป้าหมายที ่ 14 
ของสหประชาชาติ และสหรัฐฯ เป็นผู้ผลักดันหลักในเวที
การประชุมสมัชชาประเทศภาคีอนุสัญญาสหประชาชาติ 
วา่ดว้ยการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ ครัง้ที ่26 (COP26) 
เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2564 ที่ผ่านมาให้มีการเชื่อมโยง 
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ประเด็นทางทะเลเข้ากับความพยายามใน 
การรบัมอืกบัการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศดว้ย

ดังน้ัน มิติต่าง ๆ ของ Blue Economy จึงมี 
ทั้งความท้าทายและโอกาส ไม่ว่าจะเป็นด้าน 
การประมง การท่องเที่ยวทางทะเล โครงสร้าง 
พืน้ฐานด้านคมนาคมและส่ือสาร ความเชือ่มโยง 
พาณิชย์นาวี พลังงานจากทะเล การเปลีย่นแปลง 
สภาพภูมิอากาศ เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
ที่เกี่ยวข้อง ไปจนถึงการพัฒนาพื้นที่ชายฝั่ ง
ที่ เชื่อมต่อ เช่น EEC และโครงการสะพาน
เศรษฐกิจเชื่อมฝั่ งทะเลอันดามันและอ่าวไทย 
(land bridge) นอกจากน้ี Blue Economy  
ยังเชือ่มโยงกับนโยบายและกฎระเบียบระดับโลก 
พัฒนาการด้านภูมิรัฐศาสตร์ และการแข่งขันกัน 
แสวงหาอิทธิพลระหว่างประเทศด้วย ไทยจึง 
จ�าเป็นที่จะต้องมองให้ไกลไปกว่าชายฝั่ งทะเล 
ทีม่ีกว่า 3,200 กิโลเมตรและอาณาเขตทางทะเล
ที่มากกว่า 320,000 ตารางกิโลเมตร และใช้ 

การทตูเศรษฐกจิขบัเคลือ่นวาระเศรษฐกจิสีน�้าเงนิ 
ของไทยด้วยไม่ว่าจะผ่านกลไกทวิภาคี อาเซียน 
และกรอบความร่วมมือทีส่�าคัญ เช่น ยุทธศาสตร์
ข้อริเริ่มสายแถบและเส้นทาง (Belt and Road 
Initiaitve) บิมสเทค (BIMSTEC) ซึ่งไทย 
จะรับต�าแหน่งประธานในปี น้ี  และสมาคม 
แห่งมหาสมุทรอินเดีย (IORA) ตลอดจนองค์การ 
ทางทะเลระหว่างประเทศ (IMO) ซึ่งไทยได้รับ 
เลือกให้ด�ารงต�าแหน่งสมาชิกคณะมนตรีอย่าง 
ต่อเน่ืองมาเปน็เวลา 9 ปี

ในการน้ี หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน 
ของไทยจึงควรมุ่งบูรณาการการท�างานและ 
การปรับใช้มาตรฐานสากลมาเป็นตัวกระตุ้น 
(catalyst) ให้เกิดการขับเคลื่อนภายในประเทศ 
เน้นสนับสนุนบทบาทของภาคเอกชน การสร้าง 
และแสวงหาเทคโนโลยีและนวัตกรรม การพัฒนา
ผู้ประกอบการและแรงงานและประสิทธิภาพ 
การใช้ทรัพยากร

Stop IUU fishing
หรือการไม่ทําประมง 
ผิดกฎหมายเป็นหน่ึง 
ในแนวคิดของกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจสีน้ําเงิน 
ท่ีมุ่งเน้นเร่ืองการบังคับ
ใช้กฎหมายประมงอย่าง
มีประสิทธิภาพ

Blue Economy เกี่ยวข้องกับการใช้พื้นที่และทรัพยากร
ทั้งในและจากทะเลและชายฝั่งอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
โดยคํานึงถึงการรักษาทรัพยากรทางทะเลควบคู่กันไป
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Ecotourism
หรือการส่งเสริม 
การท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ์ ท้ังภาคธุรกิจ
โรงแรมและท่ีพักต้อง
ช่วยลดมลพิษทางทะเล
รวมถึงมีการอนุรักษ์ 
และฟ้ืนฟูระบบนิเวศ

เมื่อมองถึงจุดอ่อนจุดแข็งของไทย จึงเห็นว่า 
ไทยน่าจะผลักดันการปรับใช้แนวคิด  BCG 
Economy Model กับเศรษฐกิจสีน�้าเงินอย่าง 
“ครบวงจร” ทั้งในแง่การบริหารจัดการทรัพยากร 
หมุนเวียน การใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน 
การลดต้นทุนการประกอบการ การเพิ่มช่องทาง 
การลงทุนและระดมทุน การส่งเสริมโมเดลธุรกิจ
ใหม่ ๆ และการกระจายรายได้สู่พื้นที่ชายฝั่ งและ
เขตเศรษฐกิจพิเศษที่เชื่อมต่อกัน โดยสาขาที่ไทย
มีขีดความสามารถในการแข่งขัน เช่น การประมง 
อยา่งยัง่ยนื โดยเฉพาะการยกกระดบัหว่งโซอ่ปุทาน
ให้สอดรับกับมาตรฐานต่างประเทศอย่างต่อเน่ือง 
ทั้งกฎระเบียบเพื่อป้องกัน ต่อต้านและขจัดการท�า 
ประมงทีผ่ดิกฎหมาย ขาดการรายงาน และไรก้ารควบคมุ 
(IUU Fisheries) กฎหมายคุ้มครองสัตว์ทะเลที่ 
เลีย้งลูกด้วยนม (Marine Mammal Protection 
Act: MMPA) ของสหรัฐฯ การพัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐาน ซึ่งรวมถึงการพัฒนาท่าเรืออัจฉริยะและ 
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม อุตสาหกรรมต่อเรือ 
และบริการขนส่งและโลจิสติกส์ เน้นการพัฒนา 
อุตสาหกรรมพาณิชย์นาวี บริการการซ่อมบ�ารุงและ 
ต่อเรือเดินสมุทร การลดต้นทุนให้แก่อุตสาหกรรม 
ต่อเรือ พลังงาน โดยเฉพาะแสวงหาแหล่งพลังงาน 
ทางทะเลในน่านน�้ าต่างประเทศและการผลิต 
พลังงานลมบนทะเล

ในส่วนประเด็นที่เป็นกระแสโลกที่ไทยควร 
เตรยีมพรอ้มรบัมอื จะเกีย่วขอ้งกบัการเปลีย่นแปลง

สภาพภมูอิากาศ เชน่ การขยายกลไกการซือ้ขายสิทธิ 
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก (Emission Trading 
System) ให้ครอบคลุมภาคขนส่งทางทะเล การใช ้
กลไกภาษีในการควบคุมการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 
(blue tax) การใช้ประโยชน์จากคาร์บอนถูกดูดซับ 
โดยทะเลและชายฝั่ ง (blue carbon) การเปลี่ยน 
เชือ้เพลิงการเดินเรือมาใช้ไฮโดรเจนสีเขียว (green 
hydrogen) และการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 
จากเรือเดินสมุทร และในด้านนวัตกรรมการเงิน 
ทีเ่กีย่วข้อง เช่น การระดมทุนเพือ่พัฒนาโครงสร้าง 
พื้นฐานและธุรกิจที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม (blue 
finance) ซึ่งรวมถึงตราสารหน้ีสีน�้าเงิน (blue 
bonds) ซึ่งทั้งหมดจะเป็นเป้าหมายการลงทุน 
ที่ส�าคัญที่จะช่วยกระตุ้นการเจริญเติบโตของไทย 
ให้มีความยั่งยืนได้ในอนาคต

กลา่วโดยสรปุ ภายใตแ้นวโน้มที ่Blue Economy 
จะกลายเป็น “กระแสหลัก” ในเวทีระหว่างประเทศ 
และจะมกีารใชเ้ครือ่งมอืทัง้กฎระเบยีบทางเศรษฐกจิ 
ในการสร้างกลุ่มพันธมิตรทางการเมืองระหว่าง 
ประเทศ และใช้เครื่องมือการเงินมาเพื่อแสวงหา 
ประโยชน์ทางเศรษฐกิจและความได้เปรียบเชิง
ยทุธศาสตร ์การทตูเศรษฐกจิจงึจะเปน็อีกเครือ่งมอื 
หน่ึงทีจ่ะสนับสนุนเสริมสรา้งขีดความสามารถของไทย 
ในการมส่ีวนรว่มก�าหนดกฎระเบียบ นโยบายระหวา่ง 
ประเทศและลดความเส่ียงและผลกระทบตอ่ธรุกจิไทย 
เพื่อให้ไทยเป็นผู้เล่นเชิงรุกมากกว่าเชิงรับในมิติ
ภูมิรัฐศาสตร์และเศรษฐสัมพันธ์ 
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ABOUT US

การคา้และการลงทนุของไทยในปจัจบุนั เตบิโตขึน้ตามล�าดบั ดงัจะเหน็ไดจ้าก 
จ�านวนการจดทะเบียนธุรกิจใหม่ในช่วงปีที่ผ่านมาที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง  
จากปจัจัยก�าลังซือ้ของประชาชนทีเ่ริม่กลับเข้าสู่ภาวะปกติ กอปรกับสถานการณ์
เศรษฐกิจในประเทศและเศรษฐกิจโลกทีม่ีพัฒนาการดีข้ึน ผู้ประกอบการบางส่วน 
จึงเริม่กลับมาลงทุนอีกครั้ง อย่างไรก็ดี ผู้ประกอบการคงไม่สามารถมุ่งหวังเติบโต 
โดยการพึง่พิงเศรษฐกิจในประเทศเพียงอย่างเดียว เพราะเมือ่ถึงจุดหน่ึงอาจพบ 
ความเส่ียงวา่ไมส่ามารถขยายฐานธรุกจิไดอ้กีตอ่ไป เน่ืองจากความตอ้งการของผูบ้รโิภค 
ถงึจดุอิม่ตวั ดงัน้ัน การขยายฐานตลาดไปยงัตา่งประเทศจงึเปน็เรือ่งส�าคญัอยา่งหน่ึง 
ทีผู่ป้ระกอบการไทยควรค�านึงและด�าเนินการเมือ่มคีวามพรอ้ม โดยควรศึกษาขอ้มลู 
ให้รอบด้านก่อน เว็บไซต์ globthailand.com พร้อมเป็นส่ือกลางการน�าเสนอ 
โอกาสใหม่ในการลงทุน เพือ่สนับสนุนการเติบโตของธุรกิจไทยในต่างประเทศ

เว็บไซต์ globthailand.com จัดตั้งขึน้โดยความริเริม่ของศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์  
กรมเศรษฐกจิระหวา่งประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ เพือ่เปน็หน่ึงในกลไกขับเคลือ่น 
ภารกจิ ‘การทตูเศรษฐกจิเชงิรกุ’ (Proactive Economic Diplomacy) เพือ่สนับสนุน 
การเพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขันและศักยภาพทางธุรกิจแก่ภาคเอกชนไทย 
ในเวทีโลก โดยในเว็บไซต์ประกอบด้วยเน้ือหา 5 ส่วน ได้แก่ 1) ทันโลก 2) ชีช้่อง 
จากทีมทูต 3) โอกาสใหม่ในต่างแดน 4) รู้กฎก่อนรุก และ 5) เครือข่ายของเรา

นอกจากเน้ือหา 5 ส่วนข้างต้นแล้ว เว็บไซต์ globthailand.com ได้บูรณาการ
การท�างานกับศนูย์ธุรกิจสัมพันธ์ในมิติอืน่ ๆ เช่น จัดโครงการ ‘ชีช้่องจากทีมทูต’ 
น�าคณะนักธุรกิจและภาคเอกชนไทยเดินทางไปศึกษาดูงานพร้อมส�ารวจโอกาส 
ทางการค้าการลงทุนทีป่ระเทศเอธิโอเปยี เปน็ต้น

ภารกจิขา้งตน้ดงักลา่วถอืเปน็ตวัอยา่งของการด�าเนินนโยบาย ‘การทตูเศรษฐกจิ
เชิงรุก’ ของกระทรวงการต่างประเทศ ผ่านทางเว็บไซต์ globthailand.com  
เพือ่ส่งเสรมิและสนับสนุนศกัยภาพของผูป้ระกอบการและประชาชนอยา่งเปน็รปูธรรม

ยังมีบทความอีกมากมายที่ทีมงาน globthailand ตั้งใจคัดสรรมาน�าเสนอ 
โดยท่านสามารถติดตามข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ได้ทีเ่ว็บไซต์ของศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ 
ที่ globthailand.com เฟซบุ๊ก Globthailand และคอลัมน์ ‘ชี้ช่องจากทีมทูต’  
ในเว็บไซต์หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ รวมถึงสามารถพูดคุยแบ่งปนัประสบการณ์ 
การท�าธุรกิจกับทีมงานฯ ได้ที่อีเมล info@globthailand.com และหมายเลข
โทรศพัท์ 02-203-5000 ต่อ 14239 - 14245 

รู้จักโอกาสทางธุรกิจในต่างแดน 
รู้จัก globthailand.com

ทันโลก
รวบรวมสถานการณ์ 
และความเคล่ือนไหวทาง
เศรษฐกิจหลากหลายแง่มุม 
จากต่างประเทศ ซ่ึงเป็น 
ข้อมูลท่ีส่งตรงจาก 
สถานเอกอัครราชทูต 
และสถานกงสุลใหญ่ไทย 
กว่า 90 แห่งท่ัวโลก  
เพ่ือประโยชน์สําหรับ 
ผู้ประกอบการโดยเฉพาะ
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ช้ีช่องจากทีมทูต
นําเสนอการวิเคราะห์ข้อมูล
เศรษฐกิจเชิงลึกจากทีมงาน
เอกอัครราชทูต กงสุลใหญ่
และศูนย์ข้อมูลเพ่ือธุรกิจไทย
ในต่างประเทศ (Business 
Information Center - BIC) 
เพ่ือให้ประชาชนได้รับทราบ 
ถึงโอกาสในการดําเนินธุรกิจ
ระหว่างประเทศและต่างแดน

โอกาสใหม่ในต่างแดน
รวบรวมข้อมูลเชิงลึก 
ด้านเศรษฐกิจ การค้า  
และการลงทุนจากกิจกรรม 
การสัมมนาเพ่ือส่งเสริม 
การเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันของภาคเอกชนไทย 
รวมท้ังช้ีแนะกิจกรรม 
ท่ีเปิดโอกาสให้ภาคเอกชน 
ได้เข้าร่วมแสดงศักยภาพในเวที
ระดับโลก เช่น งานเทศกาลไทย 
(Thai Festival) และงานแสดง
สินค้าในต่างประเทศซ่ึงจัดข้ึน 
ในเมืองใหญ่ท่ัวโลก

รู้กฎก่อนรุก
นําเสนอกฎและระเบียบ 
ด้านการค้า การลงทุน  
ในตลาดสากลเพ่ือช่วย 
เตรียมความพร้อมแก่ 
ผู้ประกอบการก่อนเร่ิม 
ดําเนินธุรกิจ หรือในกรณี 
เกิดข้อพิพาททางการค้า 
ระหว่างประเทศ

เครือข่ายของเรา
นําเสนอช่องทางการติดต่อ 
กับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 
ภาควิชาการ และภาคประชาสังคม 
โดยมีศูนย์ข้อมูลเพ่ือธุรกิจไทย 
ในต่างประเทศ (BIC)  
ซ่ึงดําเนินการภายใต้การกํากับ
ดูแลของสถานเอกอัครราชทูต
สถานกงสุลใหญ่ไทยท่ัวโลก 
และหน่วยงานพันธมิตรของ
กระทรวงการต่างประเทศ 
ท่ีมีภารกิจส่งเสริมให้ธุรกิจไทย
ประสบความสําเร็จในระดับสากล 
คอยให้บริการข้อมูล



GLOBTHAILAND มีเครือข่ายข้อมูลและการให้บริการทีค่รอบคลุมในตลาดสําคัญต่าง ๆ ทั่วโลก  
ผ่านศูนย์ข้อมูลเพื่อธุรกิจไทยในต่างประเทศ (BUSINESS INFORMATION CENTER - BIC) ทีดํ่าเนินงาน 
ภายใต้การกํากับดูแลของสถานเอกอัครราชทูตและสถานกงสุลใหญ่ของไทย ซึง่ถือเป็นหน่ึงในจุดเด่นทีสํ่าคัญทีสุ่ด 
ของศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์ ปจัจุบัน กระทรวงการต่างประเทศได้จัดตั้งศูนย์ BIC แล้ว 26 แห่งในหลายภูมิภาคทั่วโลก

เครือข่ายของเรา
Business Information Center - BIC

ภูมิภาคเอเชีย 
ตะวันออกและ 
เอเชียตะวันออก
เฉียงใต้
จีน เวียดนาม 
อินโดนีเซีย สิงคโปร์ 
สปป. ลาว เมียนมา 
ฮ่องกง ไต้หวัน

ภูมิภาคยุโรป
เบลเยียม  
สเปน  
นอร์เวย์ 

ภูมิภาคเอเชียใต้ 
ตะวันออกกลาง  
และแอฟริกา
อินเดีย  
เนปาล 
ปากีสถาน 

ภูมิภาคอเมริกา  
สหรัฐอเมริกา

ช่องทางการติดตาม

ศูนย์ BIC ท้ัง 26 แห่งใน 14 ประเทศ/ดินแดน


